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Turizm sektorunun dévlat tanzimlanmasini zaruri edan asas igtisadi amillar

Xiilasa

Mbaqalada turizm sektorunun doviat tonzimlomasinin mexanizmlari ilo bagh igtisadi
adabiyyatda movcud yanasmalar miigayisali tohlil edilib. Miiallif doviat tanzimlomasinin asas
maqsadinin turizm bazarimin ugursuzlugunu aradan qaldirmaqda va ya turizm faaliyyatinin
digor sektorlarin faaliyyatina alava problemlar yarada bilacayi hallarda zoruriliyi naticasina
galir. O, bela tonzimloma mexanizmlorindan ikisina - ictimai mallarin doviat tarafindan tamin
edilmasina va turizm faaliyyatinin digor sektorlara yarada bilocayi xarici amillora
miidaxilonin zaruriliyini asaslandirir.

Acar sozlar: bazarin ugursuzlugu, turizm, xarici amillar, ictimai mallar, talob, toklif

Problemin qoyulusu

Son 50 ilds elmi-texniki inkisaf vo nagliyyat Xarclorinin azalmasi turizmin iqtisadi
foaliyyat sahosi kimi genislonmasine tokan verdi. Turizmin inkisafina sobob olan miihiim
amillardan biri da global saviyyads amok mohsuldarliginin yiiksalmasi ilo shalinin daha ¢ox
asudo vaxtinin yaranmasidir. Turizm sektoru iqtisadiyyatin miixtalif sahalorinin garsiliqh
alagado sistem olaraq inkisafin1 nazords tutur. Turizmi sadaca 6lkadaxilinds va ya 6lkalorarasi
yerdoyismo Kimi xarakterizo etmok onun iqtisadi vo moadoni mahiyyatini xeyli
mohdudlasdirmaq demakdir. BMT-nin Diinya Turizm Togkilatinin verdiyi torifo gora, “turizm
istirahot, biznes vo ya digar mogsadlorlo insanlarin adst etdiklori miihitdon digar yerlara bir
ildon ¢ox olmamaq sorti ilo getmasi vo orada qalmasi ilo bagli olan faaliyyatlori ohato edir”.
Turizm foaliyyatinin tarixi gostarir Ki, halo Roma imperiyasi dovriindo harbi, ticarat vo siyasi,
homginin xoboarlorin ¢atdirilmasi moagsadlori {igiin sayahatlor edilirdi. Orta asrlords dini
soboblora goro sayahatlor vo miiqaddas dini yerlors, masalon, Mokkays vo Yerusalimo
ziyaratlor 6z mahiyyatino gora turizm hesab edils bilor.

flkin malumatlar

Turizmin 6lkadaxili vo ya dlkolorarasi soyahot kimi lap godim tarixe malik olmasina
baxmayarag, onun iqtisadi foaliyyoat sahosi olaraq xiisusils, xarici valyuta monbayi kimi
diggati calb etmasi XX asrin axirlarina tosadiif edir. Belo ki, hatta XX asrin ikinci yarisina
godor turizm bir qrup varli tobagenin qisa miiddotli digor olkalora dincalmak iigiin
sayahatlarindon basqa bir sey deyildi va igtisadi foaliyyat sahasi kimi formalasmamigdi. Lakin
kegon osrin ikinci yarisindan baglayaraq, turizm sahasinds yaradilan dayar global doyards
miihiim ¢akiys malik olmaga basladi. Bu sektorda iqtisadi artim ( ildo orta hesabla 10%) digor
saholordo olan orta artim tempindon xeyli coxdur. Igtisadi odobiyyatda bunun osas sobobi kimi
asagidakilar gostorilir:

% ohalinin galirlorinin artmasi vo bu galirlordon saglamliq vo istirahat {igiin istifads

etmok imkaninin yaranmasi [1,2];
istirahat ti¢lin asudo vaxtin yaranmasi [3];
naqliyyat sisteminin inkisafi vo daha slgatan olmasi[4];
telekommunikasiya sisteminin, xiisusilo internet sisteminin inkisafi vo Sofor etmok
arzusunda olanlarin daha tez vo daqiq informasiya almaq imkaninin artmasi [5];
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bozi 6lkalords otraf miihitin ¢irklonmasi naticasinds insanlarin qisamiiddatli do olsa
0z saglamliglarin1 qorumaq ti¢iin daha ekoloji tomiz orazilords dincalmok istayi [6];
bozi dlkalords ucuz vo yiiksok keyfiyyatli turizm tokliflorinin artmasi, xiisusils, ucuz
hotellarin va xidmatlarin toklifi insanlar1 sayahot etmaya soévq edir [7].

Hazirda turizm foaaliyyoeti mithim xidmaot sahasi kimi siirotlo inkisaf etmokdadir.
Beynolxalq turizm xoarclori 1995-2014-cii illor arzinds 500 mlrd. ABS dollarindan tagriban 3
dofo artaraq 1,6 trilyon ABS dollarina gador yiiksalib. Bu artim tokco dollarin dayarinin
doyismasi ilo bagli deyil. Hom do sofor edanlorin sayinin kaskin artmasi ilo baglidir. Belo ki,
bu dovr arzinds turistlorin say1 600 milyondan 1,5 milyarda qodor artib. Homin illor orzinds
turizm golirlorinin imumi ixracda paymin azalmasi da turizmin iqtisadi ohamiyyatinin
azalmasina demok deyil. Belo ki, bu illords turizmin paymin azalmasi diinya tizro mal vo
xidmot ixrac1 hacminin Kaskin artmasi fonunda bas verib.

Turizmdon golirlar inkisaf etmokda olan bazi Slkalorin UDM hacminds ciddi paya
malikdir. Cin, Macao SAR, Maldiv, Palau dévletlorinin UDM hacminin uygun olaraq 70%-i,
67%-i Vo 52%-i turizmin payina disiir. Conubi Qafqazda Giirciistanin turizmdon aldo etdiyi
golirlor ilbail artmaqdadir. 2015-ci ilin molumatlarina asason, Giirciistanin turizm golirlori
onun UDM hacminda 15%-don ¢ox olmusdur. Qeyd edok ki, Azarbaycan iigiin bu ragom 5%-
dir. Olbatto, turizm golirlorinin nisbi deyil, miitlaq giymatlorlo miiqayisesinde Azarbaycan
Giirctistandan o qodor do gerido qalmir. Belo ki, Diinya Bankinin 2015-ci il iizra
molumatlarina asasen, Giirciistanin turizmdoan alda etdiyi galirlorin hacmi 2,1 milyard ABS
dollari, Azorbaycanin oldo etdiyi golirlor iso 2,5 milyard ABS dollar1 olub. Lakin
Azorbaycanin digor iqtisadi foaliyyst sahalorindan oldo etdiyi golirlorin Giirciistandan xeyli
yiiksok olmasi1 sobobindon turizm golirlorinin UDM hocmindoki payr az goriiniir. Artiq
diinyanin bir ¢ox 6lkasi turizm sonayesins strateji prioritet sahs kimi yanasaraq, onun inkisaf
etdirilmasi ti¢lin uzunmiiddati proqramlar hazirlayirlar. Har bir dévlet 6z 6lkasinds turizm
sonayesinin ragabatliliyini vo inkisafini stimullagdirmaq magsadilo miixtolif mexanizmlardon
istifado edir. Turizm digor iqtisadi foaliyyat saholorindon forgli olaraq, dovlot
tonzimlonmasino vo  dovlatlorarasi razilagmalara daha ¢ox ehtiyac duyur. Ciinki turizm
foaliyyastindo  miixtalif comiyyatlora, madaniyyatlors, adat-ananalara va sosial saviyyslars
malik insanlarin gériismesi ehtimali var. Belo goriislorin qarsilighh hérmat vo ehtiramla basa
catmast va har torafin igtisadi manfaatinin tomin edilmasi asas mogsaddir. Elo ona gora do
1989-cu ildo Haaqada kegcirilon parlamentlorarasi konfransda turizmlo bagli gobul edilon
deklarasiyada bu sahonin inkisafinda milli dovlatlorin masuliyyati xiisusilo diggsto gatdirilir.
Deklarasiyada qeyd edilir ki, turizm dovlat orqanlar torafindon, homginin bu sahado maggul
olan qurumlar torofindon planlagdirilmalidir. Bu zaman onun biitiin aspektlori hortarafli nozors
alimmalidir. Deklarasiyada homginin elmi-texniki inkisafin siiratlo genislonmasi ilo turizmin
do siiratlo inkisaf edacayini nozars alaraq, olkalords turizm sektoruna cavabdeh olan dovlat
qurumlarmin  hiiquq ve  vazifolorinin  genislondirilmasi  tdvsiyys  edilir.  Haaqa
parlamentlorarasi konfransin qabul etdiyi bu deklarasiya turizm sektorunu har bir 6lks {igiin
digor strateji prioritet sonaye sahalari ilo eyni saviyyaya yiiksaltdi. Turizm foaliyyatinin dovlat
tonzimlonmasinin osas prinsipi ondan ibarastdir ki, dovlat bu sektoru 6ziiniin strateji prioritet
sahosi hesab edorok:

B onun inkisafina dostok verir;
onun faaliyyati ti¢iin olverisli gorait yaradir;
bu sektorun prioritet istigamatlorini miiayyan edir;
6lkonin turizm {i¢iin olverisli olmas1 imicini yaratmaga ¢alisir;
beynalxalq saviyyada 6lkanin turizm ti¢iin alverisli olmasini reklam edir;
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B turizmlo mosgul olan miiassisalori miidafis edir.

Turizm faaliyyatini  tonzimlomoklo dovlst bir nego moagsada, o ciimladan,
vatondaslarin istirahat hiiququnun tomin edilmasins, bels istirahot tigiin soraitin yaradilmasina,
turizm sanayesinin inkisafina, madoni va tarixi irsin qorunmasina va sair nail olmaga calisir.
Turizm Sonayesini Oziinlin strateji prioritet sahoasi hesab edon hor bir dovlet 6lkays golon
turistlorin saymnimn vo turizmdan golon galirlorin artmasinda maraqlidir. Turizm sektorunun
dovlat tonzimlonmasinin asas marhoalasini bu sektorun inkisafi ilo bagli ganunlarin, normativ
Vo hiiquqi aktlarin gobul edilmasidir. Dévlst hamginin turizm mohsullarmin daxili vo Xxarici
bazarlara c¢ixarilmasina yardim edo bilor. Turizm foaliyysti ii¢iin lisenziyalasdirma,
standartlagdirma, sertifikatlarin verilmasi siyasatinin mahiyystindoan asili olaraq, dévlst turizm
faaliyyatino miioyyan miidaxilalor eds bilor. Digar torafdon, xarici vatondaslarin 6lkaya girisi
Vo ¢ixist ilo bagli qaydalari miiayyoan etmoklo dovlst turzm faaliyyatine ciddi sokilda tosir
gostorir.  Dovlat turizm faaliyyati ilo maggul olan miiassisalora vergi giizastlori vermoklo,
onlarin investisiyalarinin daha olverigli yerlosdirilmosine sorait yaratmagla da turizmi
dostokloya bilor. Olkayo golon turistlor {iciin &lke daxilinds tohliikesizlik, azad harokot
mithiim oshamiyyat dasiyir. Belo bir soraitin yaradilmasi da dovlstin birbasa funksiyalarina
daxildir. Turizm foaliyystinin kadr potensialinin moéhkomlondirilmosi, bu sahoado elmi
todgiqatlarin aparilmasina dastayin verilmasi do dovlatin turizm sektorunu tanzimlomasi kimi
gobul edilo bilor. Turizm sektorunun strateji prioritet saho hesab edildiyi bazi 6lkalarin
tocriibasi gostarir ki, bu dlkalorda dovlat turizm faaliyyati tiglin vergi giizastlori, dotasiyalar va
subsidiyalar totbiq edirlor. Almaniyada turizm foaliyystindo oslavo doyar vergisi 15%,
Yunanistanda hotel vo restoranlarda ©DV 8%, Ispaniyada iso hotel xidmatlorino 6%,
avtomobil Kkirayasina isa 16% miiayyan edilib. Bu 6lkalords turizmin inkisafin1 dostokloyan
ganunlar va normativ aktlar gabul edilib. Turistlorin daha asan vo tez bir zamanda viza almasi
liglin sorait yaradilib. Hotta oksor olkolords turist soforlori iigin viza rejimi logv edilib.
Turistlorin tohliikasizliyi, otraf miihitin, moadoni vo tarixi irsin qorunmasi ti¢iin zaruri olan
ganunvericlik aktlar1 gobul edilib vo hayata kegirilir.

Turizm faaliyyatinin planlasdiriimasinda dévlatin miihiim rolu var. Bels Ki, turizmin
geniglonmoasinin otraf miihito vo sosial sahoys miimkiin manfi tasirlorinin gabagcadan
prognozlasdirilmast vo minimuma endirilmasi mosalasi, hamginin  turist obyektlorinin
tikintisinin miasir standartlara vo ekoloji tolobloro cavab vermosino nail olmaq dovlstin
istiraki olmadan miimkiin deyil. Miixtalif 6lkalords turizm sektorunun inkisaf soviyyasi
arasindaki forglor miixtolif amillorlo yanasi, hom do dévlstin bu sektorla baglh siyasstindon
¢ox asilidir. Bunu turizm sektorunun ragabatliliyi ilo bagli 6lkalorarasi miiqayisalor doa siibut
edir. Diinya Igtisadi Forumunun hazirladig1 Ticarat vo Turizm Rogabotliliyi indeksi (T&TCI)
mohz miixtalif 6lkolords turizm sektorunu daha colbedici edon amillari vo dovlat siyasatini
O6lemayi nazords tutur. T&TCI indeksi ii¢ blokdan vo onlara daxil olan 13 sub-indeksdan
ibarot struktura malikdir. Birinci blok ticarat vo turizmls bali tonzimloyici hiiquqi sobokani
ohato edir. Bura tonzimlayici gqaydalar: vo siyasati; otraf miihitin qorunmasini nozords tutan
tonzimloyici qaydalari; tohliikasizliyin tomin edilmasini nozards tutan siyasati; saglamliq vo
gigiyena qaydalarini; ticarat Vo turizmin prioritet olmasini tasdiq edon qaydalari ohato edir.
Ikinci blok ticarst vo turizm inkisafi ii¢iin biznes miihitinin vo infrastrukturun no doracods
olverigli olmasini shato edir. Bura hava yollart infrastrukturunun olmasi; yeriistii nagliyyat
sisteminin movcudlugu; turizm infrastrukturunun moévcudlugu; informasiya kommunikasiya
texnologiyalart infrastrukturunun moévcudlugu; giymotlorin ragabatliliyi kimi sub-indekslor
daxildir. Ugiincii bloka ticarat Vo turizm {izro insan, madani vo tobii resurslarin mévcudlugu
daxildir. Bura insan kapitali; milli turizmin qavranilmasi; tobii vo madoni resurslarin
movcudlugu sub-indekslori daxildir.
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Turizm faaliyyatinin dovlat tonzimlonmasi problemlorini yranan bazi todqiqatgilar
belo dovlot miidaxilosini birbasa vo ya dolayr miidaxilolor kimi iki ndva ayirirlar. Birbasa
miidaxilalor Kimi

® bu sahalorin dovlat miilkiyyatinds olmast;
® bu saholoro dovlat maliyyasi vasitesilo subsidiyalarin vo ya hor hansi maliyya
vasaitlorinin ayrilmasi;

bu sahalar tizra 6zal sahibkarliq faaliyystinin lisenziyalasdirilmast;

bu sahalara hor hansi vergi giizastlorinin verilmasi;

bu sahalara giizastli va ya dovlat zomanatli kreditlorin calb edilmasi;

gomriik vo viza rejimlori ola bilor.

Dolay1 miidaxilalor Kimi:

dovlst maliyyasinin saviyyasini;

6lkads timumi vergi yiikiiniin soviyyasini;

olkada giymatlorin tanzimlonmasini;

minimum amok haqqi saviyyasini;

mosgullugun tonzimlonmasini géstarmak olar [8].

Turizm sektoruna dovlatin hor hansi bir miidaxilssi, o cliimlodan, ganunvericilik
sobokasinin hazirlanmasi, turizm faaliyyastinin tonzimlonmosi va turizm foaliyystine nazarstin
hoyata kegirilmasi natica etibari ilo, ya turizmin toklif funksiyasina, ya da talob funksiyasina
tosir ilo reallasir. Belo Ki, turistlorin calb edilmasindo turizm infrastrukturunun inkisafi,
Olkolorarasi viza rejimlarinin sadslogdirilmasi va sair kimi “toklif”’-i stimullagdiran tadbirlarla
yanasi, turizm yerlorinin tarixi vo cografiyasinin, yaxud comiyyatlorin madaniyyatinin,
folklorunun, kommunikasiya sistemlorinin vo sair tobligi turizm xidmotlorindo “talob”in
artmasina ohamiyyatli tosir gostors bilar.

Odabiyyat xiilasasi

Iqtisadi odobiyyatda turizm sektorunun dévlet tonzimlonmosi problemlori genis
todqiq edilib. Digor iqtisadi foaliyyat sahslorindon forgli olaraq, turizmin sektoruna dovlot
miidaxilasinin vacibliyi, demak olar ki, biitiin todqiqatgilar torafindon etiraf edilir. Lakin osas
sual bu miidaxilonin hansi saholordo olmasi vo miqyasi ilo baghdir. Masalon, Jeffries [9]
dovlatin turizm sahasine miidaxilasinin vacibliyini altt mithiim soboblo oslagolondirir: turizm
foaliyyotinin daha genis mogsadlorinin olmasi, noagliyyat siyasotinin vacibliyi, turizm
foaliyyatinin miirokkobliyi, bazar ugursuzlugu; ayloncali xidmotlorin dovlst sektoru torafindon
tomin edilmoasi vo miinaqisonin holli. O, “bazar ugursuzlugu” deyands biitiin ugursuzluqglar
deyil, yalniz turizmin inkisafi naticasinds ictimai nematlora doya bilon zararlari nozards tutur.
Dévlotin turizm sektoruna miidaxilosinin vacibliyi Boyiik Britaniyanin Turizm vo Irs
Nazirliyinin Modaniyyat, Media, idman Departamenti (DCMS) tarafindon hazirlanan “Turizm
no ticlin dovlat strategiyasina ehtiyac duyur” adli magalods do osaslandirilir. Magalads geyd
edilir ki, hokumatin turizm sektoruna miidaxilo etmosi ona gora vacibdir ki, turizm iqgtisadi
noqteyi-nozardon siiratlo inkisaf edon sahadir; turizm davamli inkisafin tomin edilmosinds
mithiim shomiyyato malikdir; turizm inklyuziv comiyyastin qurulmasina miihiim shamiyyato
malikdir;  turizm  foaliyyotinin  genislonmosi  iqtisadiyyatin,  xiisusilo,  Sonayenin
diversifikasiyasina stimul verir; turizm foaaliyyatino olan tolob mdvsiimi xarakterlidir vo
doyiskondir [10].

Bozi iqtisadgilar, masalon, Eadington, W. R. vo M. Redman [11] belo hesab edirlor
ki, sadalanan sabablarin oksariyyati dévlatin turizm sektoruna miidaxilasini tam osaslandirmir
Vo turizm sektoru da digor iqtisadi foaliyyat sahalori kimi azad inkisaf edorss, daha ugurlu
naticalor oldo etmok olar. Lakin onlar da turizm sektorunda g¢atinliklorin yarandigi halda
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dovlatin miidaxilasinin vacib oldugu gonastindadirlor. Basqa s6zlo desak, turizm sektoruna
dovlst miidaxilesinin vacibliyi yalniz turizm bazariin ugursuz oldugu halda 6ziinii dogruldur.
Ogor turizm bazar1 ugurla faaliyyat géstararse, bu bazara dévlstin miidaxilasi yol verilmozdir.
Elo buna gora do dovlstin turizm sektoruna miidaxilasi turizm sektorunun inkisafi moagsadilo
deyil, bazar ugursuzlugunu aradan qaldirmaq moqsadilo edilmolidir. Eadington, W. R. vo M.
Redman hesab edirlor Ki, turizmin iqtisadi inkisafi tiglin tstiinliikklorinin oldugunu iddia
edonlar aslinds realligr xeyli sisirdirlar.

Igtisadi nozariyys siibut edir ki, miitloq rogabet soraitinds Pareto somaraliliyina nail
olmagq tigiin dovlat miidaxilasine ehtiyac yoxdur [12]. Basqa sozlo desak, real istehsal xarclori
sosial xarclara barabar olur. Olbatts, real igtisadiyyatda miitlaq rogabati tomin etmok miimkiin
olmur va bels iqtisadi soraiti yalniz bazi forzlor vasitasilo modellogdirmok miimkiindiir. Belo
forzlorin reallasa bilmadiyi soraiti biz bazarin ugursuzlugu kimi xarakterizo edacayik va bu
igtisadiyyatda ‘“bazarin ugursuzlugu noazoriyyasi” kimi oyronilir. Stiglitz geyd edir Ki,
reallligda bazarin ugursuzlugunun movcudlugu iqtisadiyyata dovlet midaxilesinin asas
sobabidir [13]. Bels ki, ictimai mallarin toklifi vo sosial xarclorin istifadosi dovlet torafindon
daha somarali soraitdo hayata kegirilir. Bozi miiolliflor, masolon, M. Ishvaran vo C.Federica
[14] belo hesab edirlor ki, bazar resurslarin paylanmasinda on yaxsi mexanizm olsa da bazi
hallarda resurslarin somarali paylanmasina hotta bazarla da nail olmaq miimkiin olmur vo
igtisadi samoraliliys yalniz miiayyan forzlorlo nail olmaq miimkiin olur. Bels ki, forz edilir ki,
bazar miitlog manada ragabatlidir vo onun biitiin agentlori tam informasiyali soraitdo gorar
gobul edirlor. Pareto somoraliliyina sabab olmayan bazar ugursuzlugu isa dovlatin
igtisadiyyata miidaxilasi ti¢lin asas verir.

Belsliklo, biz do 6z todqigattmizda hesab edocoyik ki, dovlstin turizm sektoruna
miidaxilosi yalniz turizm bazarinin ugursuz oldugu hallarda somorali ola bilor. Ona goro do
dovlatin turizm sektoruna miidaxilasi problemlari turizm bazarinin miimkiin ugursuzluglarinin
todgigindon baslamali vo belo ugursuzluglarim osas Soboblori dyronilmolidir. Iqtisadi
odobiyyatda turizm bazarinin ugursuzlugunu osason dord amillo olagolondirirlor. Birincisi,
6lkodo ictimai mallarin {istiinliik toskil etmosidir. ikincisi, turizmin yaratdig1 xarici amillorin
tosirlor ilo bazarmn ugursuzlugu bas vers bilor. Ugiinciisii iso, turizm bazarimda manopoliyanin
movcudlugudur. Dordiinciisii  iso  informasiyanin  geyri-simmetrikliyidir.  Iqtisadi
nazariyyadon molumdur Ki, ictimai mallar iki xiisusiyyoto malikdir: ictimai mallar istehlak
iclin rogabastdon konar mallardir, Yoni belo mallarin har hansi ford terafindon istehlaki
digorlori torofindon istehlak olunmasina tosir gdstormir; ictimai mallar comiyyatin biitiin
tizlari torafindan istifads tigiin eyni daracads slgatandir. Digar torafdon, ictimai mallarin har
hansi istehlak¢1 torafindan istifadasi digarlori torofindon onun istifadasini istisna edo bilmoz.
Bir ford {i¢iin olgatan olan ictimai mallar digorlori {igiin do al¢atan olmalidir [15]. Diger
torofdon, ogor istehlakin marjinal sosial xorclori istehlakin 6zal marginal xorclorindon
coxdursa, onda ictimai mallar Gizorinds “yiiklonmo” movcud olur. Belo olanda bazarin
ugursuzlugu bas vera bilor. Belo ki, bazar tolobo uygun toklifin tomin edilmasinda ¢atinlik
coKir.

Turizmin yaratdig1 xarici amillorin miimkiin tasirlori

Xarici amillorin turizm bazarina, xiisusila turistlorin galdiyi 6lkalords igtisadiyyata,
otraf miihito, sosial-igtisadi saholora vo insanlarin hoayat torzino tosirlori ilo bagli genis
tadqgiqatlar aparilib. Bu todqgiqatlarin imumilasdirilmasi demoys asas verir ki, turizmin xarici
amil kimi  tosirlori miisbot vo monfi ola bilor. Miisbat tosirlor arasinda otraf miihitin
cirklonmasinin nazarstds saxlanilmasini, infrastrukturun inkisaf etdirilmasini, ¢imarliklarin
tomizlonmasini, parklarin genislonmasini, tobii istirahst yerlorinin saxlanilmasi, tarixi
abidalorin qorunmasi, madoni Vo saglamliq tadbirlorinin genislonmosi vo sair tasirlori
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gostormok olar. Manfi tosirlor arasinda turist safarlori noticasinds harakatin intensivlegmasini,
sas-kiiytin artmasini, otraf miihitin ¢irklonmasini, turizm moagsadlari ilo yeni-yeni binalarin
tikilmasini, tobii miihitdo doyisikliklorin bas vermosini, igmoli suyun daha ¢ox istehlak
olunmasini, landsaftin doyisdirilmasini, cinaystkarligin artmasini, modoni resurslara miimkiin
tasirlorin artmasini gostormak olar. Oksor hallarda, miisbat tasirlor miimkiin moanfi tasirlarin
aradan qaldirilmasi tiglin dovlatin hayata kegirdiyi tadbirlorlo baglidir.

Igtisadi odobiyyatda turizmin yaratdig: xarici amillori tosniflosdirarok M.Meleddu [16]
onlar1 ii¢ ndve aymrr: iqtisadi; otraf miihit; sosio-modani. Iqtisadi xarici amil kimi turizm
yerli iqtisadiyyati inkisaf etdirorok masgulluq soviyyesini artirir [17], goalirlor vo hayat
keyfiyyati yiiksalir [18], infrastruktur layihalori genislanir, ictimai nogliyyat inkisaf edir,
vergilorden galirlorin hocmi artir, yerli marketlords satis hacmi yiiksalir. Iqtisadi adobiyyatda
turizm foaliyyatinin torotdiyi neqativ iqtisadi Xarici tosirlor kimi mal vo Xxidmatlarin
giymatinin, homginin kirays haqqlarmin artmasi vo sair tasirlor gostorilir [19]. B.Biagi vo C.
Detotto [20] iso turizmin yaratdig: xarici tasirlor arasinda cinayatkarligin xiisusi yeri oldugunu
geyd edirlar.

Ictimai mallar1 istehsal etmoyin miimkiinsiizliiyiiniin turizm bazarmnin ugursuzlugunun
bir noticasi kimi todgigine igtisadi odobiyyatda rast gelinir. “Ictimai mallar” anlayis1 vo
turizm bir-biri ilo ¢cox baglidir. Belo Ki, turist soforlari {igiin har hansi 6lkanin vo ya arazinin
secilmasi bu 6lkads vo ya orazido hayat saviyyasindon ¢ox asilidir [21]. Adaton turistlorin
sofor etdiklori orazilor vo ya sofor miiddotinds slagads olduglari obyektlor, o ciimladan,
muzeylar, tarixi vo moadoni obyektlor, tobii istirahst yerlori vo sair ictimai miilkiyystdo olur.
Ona gora do hor hansi bir 6lkads turizmin inkisafinda i¢timai mallarin rolu tadqiq edilmalidir.
Moasalon, H.Miiller [22] 6z todqgiqatinda comiyyatin modaniyyatinin vo otraf miihitin turizm
vasitosilo kommersiyalagsmas1 masalolorini todqiq edir. Turizm foaliyyati ilo mosgul olan
sirkotlor osason 6z bizneslorini reklam edirlor. Olkonin biitiinliikdo reklam edilmosing az
hallarda rast golinir. Belo reklam edon sirkatlor olarsa, onlarmm bu foaliyystindon digor
sirkotlor he¢ bir xorc ¢okmodon faydalanmis olurlar. Lakin biitiinlikdo 6lkads foaliyyot
gostoran turist sirkatlori 6z bizneslori avazina 6lkaya turistlorin calb edilmasina ¢aligsalar bu
foaliyyatdon hom onlarin 6zii, hom do turizmin dolayisi ilo tosir gostordiyi digor sirkatlor
faydalanmis olurlar. Turizm bazar1 da digor bazarlar kimi ictimai mal istehsal etmok giiciindo
deyil vo ona gora doa bu faaliyyati dovlat 6z tizarine goétiirmali olur.

Notica

Belalikla, turizm bazar1 da digor bazarlar kimi bazi sobablordan, o ciimladan, xarici
tosirlor va ictimai mallar istehsal eds bilmamok sobobindon ugursuz ola bilir. Bu halda turizm
foaliyyatina dovlat miidaxilasinin edilmasi vacibdir.
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Yavkap Hckenoep xovizor Mameoosa
OcHoeHble IKOHOMUUECKUe hakmopbl, mpedylouiue 20Cy0apCcmeeHnozo pezyiuposanus
cekmopa mypusma
Pestome

B cmamve ananuzupyemcs cpasHUmMenIbHull AHAIU3 CYUWEeCMBYIOuUX N00X0008 K
9KOHOMUYUECKOU Tumepamype, C8A3AHHbIX C MEXAHUZMOM 20CYOAPCMBEHHO20 Pe2YIUpO8anUs
cexmopa mypuzma. Amop npuxooum K 6bl800y, YMoO OCHOBHOU Yelblo 20CYOapCmEeHHO20
Ppe2yIuposanus  AGNAemcsa ycmpaHeHue cb0e8 HA publHKe Mypusma Uuiu co3odeaemvle
OononHumenvuvle Npoonem O OesIMeIbHOCMU MYPUCMUYECKOU Ompaciu 6 Opyeux
CeKmopax. Omo obocnosvieaem HEOOXOOUMOCHb 83AUMOOCUCMEUS  O08YX U3  IMUX
pecyIupyiowux — MexaHusmMo8 ¢  GHEWHUMU akmopamu, Komopvie 00ecneuusarom
00uecmeen bl 00CMyn K 00WecmeeHHbIM 01aeam Kak K OpyeuM CeKmopam, max u
MYPUCTNIUYECKOMY CEKMOpY.
Knwouesvie cnosa. HecocmosamenbHOCMb — PbIHKA,  MYPU3M,  GHewiHue  d¢hgexmul,
obwecmeenHvle baza, cnpoc, NPedoNCeHue
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Ulkar Isgender Mammadova
Major economic factors that require state regulation of the tourism sector
Summary

The article analyzes the comparative approaches to the economic literature related
to the mechanisms of state regulation of the tourism sector. The author comes to the
conclusion that the main purpose of state regulation is to eliminate the insolvency of the
tourist market or to create additional problems for the activities of the tourism industry in
other sectors. This justifies the need for both of these regulatory mechanisms to intervene -
the provision of public goods and external factors that tourism can create in other sectors.
Key words: failure of market, tourism, external effects, public goods, demand, supply
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