Viisal Mommoadzads
“TWITTER” PLATFORMASINDA DATA ANALIZI VO ONUN
MULTIMEDIA ELEMENTLORI ILO TOQDIMATI USULLARI

Yeni texnoloji imkanlar hesabma ortaya ¢ixan “bdyiik data”, “data analizi”, “data jurnalistikasr” kimi anlayislar
Jjurnalistlorin ononavi is prosesine tasir gostormoklo bir GOX. d9y1§1k11y9 sobab olub. Texnolop bazanin méveudlugu molumatin
daha siiratlo toplanmasi, yoxlanmlmasi va tosdiglonmasi {i¢iin imkan yaradib. Bununla da data jurnalistlor torafindon daha tez
emal olunur vo toplanan molumatlar daha siirotlo xobor doyori gazanir. [3, 1]. Basqa sozlo, diinya getdikco daha ¢ox
rogomsallasir. Bu prosesin naticasi kimi, daha ¢ox molumat data bazalarinda toplanir vo jurna]jstlerin homin bazalardan istifado
etmok imkanlart hor giin bir az da geniglonir. [10, 1].

Miiasir media miihitindo mdvcud olan data bazalar1 hagqinda damsarkon sosial media platformalarinin 6n planda
oldugunu goriiriik. Bu platformalarda geydiyyati olan milyonlarla istifadagi torafindon hor saniys minlorlo informasiya paylasilir.
Noaticads, nohong “informasiya buludu” omolo golir. Data jurnalistlorinin vazifasi iso homin informasiyalari toplamagq, emal
etmok va on diizgiin sokilde auditoriyaya catdirmaqdur.

Informasiya miibadilosine yaratdig1 genis imkanlara goro sosial media platformalart icorisinds data analizino on
olverislisi “Twitter” mikrobloq xidmetidir.Platforma data analizi {i¢iin miixtolif variantlar toklif edir:

- Anlg, saathq, giindalik va Glkalor Gizra trendlori tagdim etmoklo hanst mvzunun harada vo no vaxt aktual oldugunu

gostorir;

- Hestaglorlo yanasi, paylasilan molumatlarda (“twit”’lords) on ¢ox istifads edilon sozlori mioyyanlosdirir;

- (@ isarali “twit”lordoetiketlonon istifadaginin an ¢ox hanst mévzularla bagh “twit”lor gobul etdiyini tagdim edir va s.

Platformada biitiin bu istiqgametlor {izro data analizi aparmaq miimkiindiir. Miiasir media miihitindo iso on asan vo data
Jurnalistlori torafindon on ¢ox miiraciot edilon {isul hestoglorin analizi colb edilmosidir.

“Facebook”, “Twitter”, “Linkedin” kimi platformalarm ortaq xiisusiyyati onlarin texniki imkanlar1 vo xarakteristikalar
sobabilo istifadogi kiitlosinin gucundan istifado etmoklo datam bazalarda toplamaqdir. [8, 8]Hestoglorin do “Twitter”dos osas
funksiyas1 miixtolif mévzularda olan datani bir yers yigmaqdir. Istifadogilorin bir movzu ilo bagl fikirlorini eyni hestaqla
paylagmasi homin mévzuda nohong data bazasinin formalasmas ilo naticolonir. Data jurnalistlorinin vozifosi iso homin movzu
1izrd tadgiqatlarmm ssenarisini diizgiin miioyyonlosdirmok vo dogru texnikadan istifado etmokdir. Prosesin yekununda aparilan
data analizinin toqdim etdiyi melumatlar movzu ilo bagl dolgun tosssiiratm yaranmasina sabob olur.

Praktiki olaraq “Twitter” mikrobloq platformasinda hestoq iizro data analizi aparaq vo hansi naticalor aldo etdiyimizi
gorok. #Baku hestoqini analizo calb edok vo son 100 “twit”’lo Baki ilo bagh hans1 mévzularin aktual olduguna baxagq.

Platforma “Twitter”

Analiz metodu Hestoganalizi
Secilmis hestaq #Baku

“Twit” say1 100

Vaxt metodu On son paylasilanlar
Data analizinin apanldig tarix 19 fevral 2020

Cadval. “Twitter”ds hestaqlo data analizi

Tadqiqat isinin empirik hissosindo data analizino calb olunan #Baku hestoqi ilo baglh istifadocilor torsfindon forgli
movzularda “twit”lorin yazildig1 miisahido edildi. “Twit”lor, tokco sado “Twitter” istifadogilori torafindon (38) yox, hom do
media qurumlari (31), digar sirkatlor (9), dovlot rosmilari (4) va dovlet organlarinin hesablari (18) tarsfindon yazilib. Paylagmalar
ingilis (44), Azorbaycan (40), rus (7) va tiirk (5) dillorindo edilib. Data analizino calb olunan 100“twit”i movzular {izra
gruplasdirsaq, xabarlor (38), turist taosstiratlar1 (9), sirkat elanlar1 (15), is elanlari (3), rosmi dovlot qurumlarmin agiqlamalari (10),
digor sosial media platformalarma kegidlor (3), istifadagilor torafindon giindolik yazilan “twit”lar (22) kimi qruplara bolo bilorik.

Xaborlorin mévzusunu ayrica nazorden kegirando goriirtik ki, onlar 2020-ci ilin fevral ayinda Azsrbaycanda kegirilon
novbadonkonar parlament segkilori (10), modoniyyat (5),6lkenin tabligatna yonslon moqalolor (5), iqtisadiyyat (5), miixtolif
movzularda kriminal xobarler (4), xarici saytlarda Azerbaycanla bagli dorc olunan yazilar (3), hava hagqinda prognoz (3), idman
xobarlori (2), koronavirus epidemiyast (1) ilo bagl xobardon ibarotdir.

“Twitter” mikrobloq platformasmim data analizine imkan veran va bu giin kiitlovi istifade olunan basqa bir aloti @ isarasi
ilo “etiketloma” (“mention”) funksiyasidir. Bu isars, adoton, “twit”do hagqnda bohs olunan soxslori, sirkatlori, toskilatlart va s.
gostorir.
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Sakil. Azarbaycan Xarici Islor Nazirliyinin rosmi “Twitter” hesabindan gotiiriilon paylasma.

Toqdim olunan “twit”do Azarbaycan xarici iglor naziri Ceyhun Bayramovun Kiiveytin Azarbaycandaki sofirini gobul
etdiy1 bildirilib. Paylasmada diggot ¢okon mogam molumat miibadilasi tigiin hestoglor vo etiketlordon istifado olunmasidir.

#Kuwait vo #Azerbaijan hestoglorindon istifads etmoklo “twit” miivafiq hestoglor tizro edilon paylagsmalarla eyni bazada
toplanib. Digor torofdon, @Bayramov Jeyhun @MOFAKuwait (@AzEmbKuwait etiketlori ilo “twit” todbir istirak¢ilarmin
sohifaloring yonlondirilib.

Toqdim edilon niimuns “twit”, bir ne¢o istiqgamat se¢ilmaklo:

Azorbaycan xarici islor naziri Ceyhun Bayramowvun rasmi “Twitter” hesabinin etiketlondiyi “twit”’lor asas goturilmaklo;
#Kuwait, yaxud #Azerbaijan hestogiilo olan “twit’lorobaxilmagla vs s. data analizino calb oluna bilor.

Data analizindo multimedia elementlorindon istifads iisullan. Data analizinin yekun morholosi aldo olunan
naticolorin togdimatidir. Artiq bildirisik ki, bu prosesdo, daha ¢ox, datanin vizuallasdirilmas: tisulundan istifado olunur.
Multimedia elementlorinin 6n planda oldugu vizuallagdirma prosesindo infoqrafikalar vo interaktiv qrafikalardan daha genis
istifado olunur. Bu iisul oldo edilmis vo 6ziindo bir ¢ox rogomi comlosdiron data analizi neticolorini auditoriyaya daha asan
gavranilan sokildo gatdrmaga komek olur. Qrafik vasitolor, hom do naticolorlo daha tez vaxtda tams olmaga imkan yaradir.
Infoqrafika vo interaktiv grafika kimi vizual elementlorin data analizininin noticalorinin tadimatinda genis tatbiqi multimedia
jurnalistikasi ilo data jurnalistikasi arasinda six omokdaghga asaslanan olaqo yaradib.

Datanin vizuallagdiriimast ononolori 6lkadan-6lkays forgli olsa da, prosesds istifads edilon alotlor, osason, eynidir. [1,
394]Datanin toplanmasi, emali vo togdimati prosesindo calisan jurnalistlora toloblor do bonzordir. Umumilikds, onlardan oldo
edilon naticalari effektiv sokildo catdirmaq liglin lazimi bilik vo bacariglara sahib olmaq tolob edilir. Bu bilik vo bacariglari
Marko Ciardina va Pablo Medina belo ayird edir:

Data ilo islomok;

Data analizinin algoritminin mioyyan olunmasi (is prosesinin proqramlasdirilmasi);
Yazmag;

Vizuallagdirmagq[6]
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DATA ANALYZE ON THE PLATFORM OF “TWITTER”,
AND ITS PRESENTATION STYLES WITH MULTIMEDIA ELEMENTS
Vusal Mammadzada
RESUME

Inthepres ented article, examples of there lation ship between data journalism and multimedia journalism, data analysis
and its practical application are given, and the proced ures for visualiz ingthe resultsare explained. In there search, the meaning of
data analysis has been shown, data analysis has been made by us ingthe has htag on the “Twitter” social media platform and the
result shave been visualized with graphics.

JATA AHAJIN3 HA IVIAT®OPME «TWITTER», 1 CIIOCOBbI
EI'O NIPESEHTAIIMHA C TOMOUBIO MYJIbTUMEJIUUHBIX DJIEMEHTOB
PE3IOME
B cratbe npeacTaBieHbl €MHCTBO J1aTa KYPHATUCTUKHA U MYJIbTUMEIUITHON KypHATUCTUKH, PUMEPBI 1aTa aHATH3a
Y IIPUMEHEHHMS €70 Ha MPaKTHKe, 00bSICHEHBI ITyTH BU3YaIM3alllK pe3y/IbTaToB. B nccnenoBarensckoil pabote pa3bsCHEH CyTh
JlaTa aHaJIN3a, POBE/IEH JIaTa aHAIU3 Ha coLManbHOM TwiaTdopme « Twitten) ¢ MOMOILBIO X3IITETOB U MOJTy4eHHbIE JaHHbIE
BU3YaJIM3UPOBAHbI B BUJIE TPA(UKOB.
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