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MOBIL JURNALISTIKA MEDIANIN GOLOCOYI KIMI

Giris: Mohdud imkanlarla informasiyanin aldo olunmasi, emali vo Gtiirlilmasini tomin edon mobil
jurnalistika medianin golocok inkisafina tokan verir. Cokilis meydancasinda rejissor, operator, jurnalist vo hotta
ssenari miiollifi kimi faaliyyot gostoron mobil jurnalistlor smartfonlart ilo xabari canli yayimmlayir vo ya redaksiyaya
stiratli sokilds 6tiirs bilirlor. Bu da boyiik avadanliq vo heyatin informasiya bollugu vo savasi erasinda yararsiz hala
diismosino gatirib ¢ixarir. Beynolxalq Jurnalistlor Sabakosinds uzun miiddot mojo tolimgisi olmus Qlen Malkehi
(Glen Mulcahy) bu monada maliyys vo ¢atinliklo lizlosmo mosslosindo mobil jurnalistlorin amayini yliksok
giymatlondirir:

“Boyiik media qurumlart nahang yayim infrastrukturlarima gorva daha bahali olmaga meyillidirlor. Tohliikali bir
sey ortaya ¢ixdigda, insanlar geri ¢okilmok va potensialt gérmokdonsa, onu miimkiin gadar tez mahv etmaya
calisrlar” (1)

“Periscope” kimi mobil totbiglorlo canli yaymm hoyata kegira bilon jurnalistlor {iglin iso bu gqodar maliyya
vosaitinin sorf edilmasi obasdir. Ciinki onlarm asas moqsodi “boyiik kameralar, otiiriicii avadanhglar olmadan
televiziya, sosial media va onlayn jurnalistika tigiin operativ xobar istehsal etmakdir”. (2)*“Mobil jurnalistika” adl
kitabin miisllifi olan By6rn Stasen bu sozlori ilo bir niianst da xiisusilo diqqoto catdirir. Yoni, mobil jurnalistlor 3
istigamotdo mozmun yaratmaga on sorfoli vo siirotli sokildo nail olmagi hadoflayirlor. Bu da informasiya
miiharibosi dovriindo onlarm medianin universal osgorlorino ¢evrilmasino sorait yaradir. “Der Tagesspiegel”
gozetinin sef redaktoru Markus Hesselmannin dediyi kimi “jurnalistika ancaq naya kamera tutmaq deyil, raport
vermoak va redakta etmakdir”. (3)

Mobil jurnalistikam medianin galacayina ceviron amillor
Mobil jurnalistikanin medianin golocayine g¢evrilmasino sorait yaradan amil iso smartfonlarin funksionalligi va
siiratli sokildo boylik kiitloni colb etmosidir. “Digital News Report 2020”nin hesabatma géro, diinya ohalisinin
2/3-s1, yoni 69 faizi hofto arzindo yayimlananxoborlori mobil cihazlarindan olds edirlor. (4)Olkolor {izra iso
insanlarin togribon yarisi (48%) xaberlors daxil olmaq tigiin hor hofto iki vo ya daha ¢ox cihazdan istifado edir.
2014-cii ilds bu gostarici 39% idi. Tabii ki, kompiiterlor vo noutbuklar bir ¢oxlar tiglin vacib olaraq qalir, lakin
smartfonun rahath@ vo coxyonliilitylidigorlorini tistolomokdodir. Masalon, Boyiik Britaniyada smartfonlar
kompiiterlori 2017-ci ildongerido qoyub vo holo do bu istigamotdo liderliyi 6ziindo saxlayir. (5)2017-ci
ildoBritaniyalilari 49%-i xobarlori smartfon vasitasilo alds edirdisa, bu rogom 2020-ci ilds 62, 2022-ci ilds iso 64
faizo catdi. (6)Bu da smartfonlarin ohato dairasinin genislonmasi vo mobil kontentin daha ¢ox istifadaciyo catmasi
demokdir. Elo ona géra do, smartfonlar tiglin mobil mozmun istehsal etmok zorurati ortaya ¢ixir. Mohz bu anda da
mobil jurnalistikanin (MOJO) chomiyyati {izo
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jurnalistikanin golocoyin mediasini formalagdirmasi tobii proses kimi ¢ixis edir. Operativlik vo bununla yanagsi
sarfolilik amillori mojo-nun inkisaf perspektivlorini gézlor 6niino sorir. “Mobile Journalism Manualmn nasiri Torben
Stefan deyir ki, “mobil jurnalistika ¢ox siiratlo mashurlasw; ¢iinki ¢ox ucuzdur”. (7)200 dollarhq smartfon, 30
dollarhq stativ vo mikrafon dosti ilo asanligla kontent istehsali miimkiindiir. Eyni zamanda, ¢antaya yerlosdirilmasi
asan olan mobil jurnalist lovazimatlar ¢oki cohotdon do yiingiil olmalar ilo segilirlor. Smartfon, ki¢ik mikrafon, mobil
cihazlar {iglin stativ vo xarici ¢okiligloro uygun isiq — bunlarm hamis1 3 kilogramhq bir agirhq demokdir. Bu da
jurnalistin pesosini rahatligla icra etmosino sorait yaradir. (8)Homginin, jurnalisto ¢okilis meydangasinda isi siirotli
sokilda bitirmoys vo orami tark etmoya do tokan verir. Miinagise bag veran orazilordo MOJO-nun faydasi daha aydin
sokildo sezilir. Masalon, Ukraynada Rusiya ilo miinaqise naticasinda bas veronlori izlomali vo yerindaco goriintiilor
togqdim etmali olan juralistlor bunu agir texnikam gozdirmodon eds bilirlor. Noticads, miiharibs zonalari sokillorin
dorhal ¢okilmoesine vo yerindo redakto edilmosino imkan veron bu tip jurnalistikadan getdikco daha ¢ox
faydalamr.(9)Hindistanda jurnalistika moktoblori bu yanagmanin tolobslorini ddadiyini sdylomokdon utanmurlar.
Onlarin  fikrinco, bu, genis ictimaiyyoti maraqlandiracaq hekayolori catdirmaq {iclin arsenalin  bir
hissosidir.(10)Afiikada da gonclorin mobil jurnalistikanm1 Gyronmosine shomiyyat verilir. Bu tisulla onlar 6lkolarinin
mohollori, soharlori vo realliglarini asan sokildo auditoriyaya 6tiira bilirlor. MOJO tolimlarinin kdmayi ilo afrikalilar
mdvzunu necd ¢argivays salmagi, bas veronlori video vo ya fotodasonadlogdirmoyi, homginin telefonlarmdan
multimedia cihazi kimi diizgtin istifads etmayi Gyrans bilirlor. (1)
Mobil internet jurnalistikamin tokamiil prosesini daha siirotli sokildo kegmosing sobob olur. Sosial sobokaler,
“YouTube” kimi video platformalar MOJO-nu medianm galocayi olaraq gostarir. Oziinii lents alan soxslo jurnalist
arasinda da forqlor mohz mogamda tiza ¢ixir. Xobarlo yagayan vo daim axtangda olan biri siravi vatondasdan forgli
olarag, har reportajin arxasinda duran 6 suala (no?, kim?, harada?, na vaxt?, niya? vo no etdi?) cavab veracok faktlar
lazimi qaydada auditoriyaya ¢atdra bilir. [ITN-in redaktorlar izra direktoru Kris Saunun dediyi kimi:
"Sosial sobokalor sonadli film cokonlor iiciin tamamilo yeni monzoralor agwr ve nasirlor sosial sobakalorin
mazmunundan istifads edarok an heyratamiz filmlor ¢aka bilorlor."(12)

Mobil jurnalistin doyison mediada faaliyyot imkanlar
Mobil jumalistikam golocayin mediast edon bir faktor da daim golir gazanmaq imkaninin olmasidir. Bildiyimiz kimi,
artib-azalan reklam golirlori, bdylik sahibkarlarm kigik media qurumlarinin gapilarini baglamasi, miistoqil media
qurumlarmim miibarizo aparmasi vo ictimaiyyatin boytik bir qisminin jurnalistlors inamsizli1 global media problemi
soviyyasindadir. Bu fonda MOJO jurnalistlors pul gazanmagin yeni yolunu gostorir. Belo jurnalistlorin skssnyyatl
haznladlqlan hekayalori, materiallart bdyiik media organlarina satmaga dovat olunur. Boyiik Britaniyada “Hekayani
sat” dlkonin on boyiik miistaqil xabar agentliyina gevrilib. Seyyar jurnalistlorlo motbuat arasinda vasitaci kimi ¢ixis
edir. Hotta jumalistlor ¢akilis vo ya reportaj tictin tokliflor almaq ticiin aktual mévzularm siyahisia yazila bilirlor. (13)

Boyiik jurnallarm, qozetlorin vo ya televiziya kanallarmmn maragindan asih olmaq  istomayenlor
reportajlardan, fotosakillardon va s. pul qazanmagq iiciin onlayn platformalar da yarada bilorlar. ideya, mosalon, dorin
movzular tiglin bir az pul 6domoys hazir bir auditoriya yaratmaqdir. Digor mobil jurnalistlorlo omokdashq hom do
internetin bir kiinclindon ¢ixmaga kdmok edo bilor vo miixtolif soxsiyyatlorin yerli, milli vo ya beynolxalq auditoriyan
molumatlandirmagq tigiin birgs isladiyi yer, platforma tomin edo bilor.
Didaktik bacariglara malik olduguna inananlar iso mobil jurnalistika kurslarmm yaradilmasma baglaya, hamginin,
daha pesokar olmaq istoyon yazigilar vo ya fotoqgraflar iglin koucing xidmetlori toklif edo bilorlor. Bir neco illik
tocriibadon sonra asanligla hoyata kegirilon bu addim jurnalist olmaq arzusundadakilara da keyfiyyotli molumat toklif
etmays sorait yaradir. Bu, mosolon, vebinarlar soklindo kurs platformalarinin istifadesi vo ya hotta moslohat
kitablarmnin satisi il ola bilar.

Natica: Getdikco mobil cihazlara inteqrasiya edon miiasir diinyanin galocayi do smartfonlara baghdir. Biitiin
biznes miiossisolori kimi media da bu tendensiyam izlomoys macburdur. Yoni, auditoriya haradadirsa, media da o
torafd diggetini yonoltmalidir. Hazirda, mobil cihazlari ilo daha ¢ox vaxt keciron kiitloys informasiyani da elo oradan
otlirmok daha adekvat variant hesab olunur. Ona gora do, siiratli sokildo xobari toplamaq va 6tlirmays yarayan mobil
cihazlar hom jurnalistlorin isini asanlasdirir, hom do auditoriyanin informasiya tolobatini daha tez 6domayo xidmat edir.
Nozoro almaq lazimdir ki, operativlik vo dogigliyin prioritet oldugu diinyamizda bu doyarlors garst Shdoliklor do
glinbogiin sortlosdirilir. Media qurumlart hom lokal, hom global soviyyada bir-biri ilo informasiya savasina girirlor. Bu
situasiyada mobil jurnalistlorin olindoki imkan onlarm dayarini stirotlo artiri. Ona g6ra do, golocakdo do bu
jurnalistlors boylik ehtiyacin olacagini toxmin etmok heg do ¢otin deyil.
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Xiilaso

Smartfonlar global saviyyado golocayin simasim dayisirlar. Etiraf edok ki, miiasir diinyada artiq har kesin
on az bir smartfonu var. Bu da biitiin xidmatlori insanlarm cibino godor ¢atdirmaq 6hdoliyini aktuallagdirir. Buna goro
do, digar sahalor kimi media da artiq xaberleri, informasiyalar1 insanlarin rahathigla slde eds bilocayi yers aparmalidir.
Bu yer do smarfonlardir. Asanligla ¢akilis etmoys vo informasiya toplamaga yarayan mobil cihazlar xaberlorin do
rahatligla 6tiirlilmasi ilo glindon-giing insanlarin rogbatini qazanir. Homginin, MOJO jurnalistlor tiglin bir mokana vo
zamana baglihig1 da aradan qaldirir. Bu da jurnalistlorin daha ¢ox media qurumu ilo eyni anda slago saxlaya bilmasino
tokan verir. Medianin kontent istehsalinda mobil cihazlarm xidmatlorine yonalmasi mobil jurnalistlori golocayin
media mentorlarma ¢evirmak imkani qazanir. Belo ki, onlar golocokdo kurslar, vebinarlar vasitosilo 6z bilik vo
tacriibalorini yeni nasillo béliiso bilarlor. Bu da mobil jurnalistin 6miir boyu golir aldo etmok imkanindan xabar verir.

Summary

Smartphones are changing the face of the future globally. Let's face it, everyone in the modern world already
has at least one smartphone. This makes the obligation to deliver all services to people's pockets relevant. Therefore,
media, like other fields, should take the news and information to the place where people can get it easily. This place is
also smartphones. Mobile devices, which are suitable for easy recording and gathering of information, are gaining
people's sympathy day by day with the ease of transmitting news. Also, MOJO eliminates time and place constraints
for journalists. This also encourages journalists to be able to communicate with more media organizations at the same
time. The focus of the media on the services of mobile devices in content production has the opportunity to turn
mobile journalists into media mentors of the future. So, in the future, they can share their knowledge and experience
with the new generation through courses and webinars. This indicates the opportunity of a mobile journalist to earn a
lifetime income.

Pesiome

CwmaptoHBI MEHSIOT JIMIIO OyayIero Bo BceM Mupe. [locMoTprM mpaBie B miasza: y KaKIOTO JKUTEINs
COBPEMEHHOTO MHUPA Y)Ke €CTh XOTsI ObI OIIMH cMapT(OH. ITO JeNaeT aKTyaTbHbIM 00SI3aTeILCTBO IO JOCTABKE BCEX
ycIyr B KapMaHbl Jironieit. CrienoBarenbHO, CpesicTBa MaccoBod MH(OpMAIK, KaK M JIpyrue OONacTH, JOJDKHBI
JIOCTABJISITh HOBOCTU U MH(OPMALIMIO TY/Ia, [JIe JIFOIM MOTYT JIETKO MX TIONYYHTh. JTO MECTO Takke CMapT(OHBL
MoOuibHBIE YCTPOICTBA, IPUTOIHBIE [UTs YIOOHOW 3anucH U cOopa MH(OpMAIWH, ¢ KaKIbIM THEM 3aBOCBBIBAIOT
CUMIIaTUX JIFOZIEN JIETKOCThiO mepenaun HoBoctel. Kpome toro, MOJO ycrpansier orpaHuueHus 1o BpeMEHH U
MECTY JIsl KyPHAIKCTOB. JTO TaKXKe CTUMYIMPYET JKYPHAJIMCTOB UMETh BO3MOKHOCT OTHOBPEMEHHO OOIIATHCS C
OOJBIIMM KOJIMYECTBOM CPEICTB MaccoBod HMH(popMaimy. COCpeIoTOueHHe BHUMAHHUS CPEICTB MAacCOBOM
MH(OpMAIIK HA YCITyrax MOOWIBHBIX YCTPOKMCTB IPH MPOM3BOACTBE KOHTEHTA JAET BOSMOKHOCTH IPEBPATUThH
MOOIJIBHBIX KypHAIMCTOB B ME/IMa-HACTABHUKOB Oymy1iiero. Tak 4o B Oy/yIeM OHM CMOTYT TOEIUTHCS CBOMMH
3HAHMSIMU M OTBITOM C HOBBIM TTOKOJICHHEM TIOCPEZICTBOM KypCOB M BEOMHAPOB. DTO YKa3bIBAET HA BOSMOKHOCTh
MOOMITBHOTO YKy PHAIIKCTA MOTyYaTh OKU3HEHHBIN JIOXOI.

ROYCi: dos. L.Olkbarova
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