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INGILISDILLI REKLAMLARDA INVERSIYADAN ISTIFADO

Aktualllq. Reklam elo ¢oxsaxali hadisadir ki, insan foaliyyatinin miixtalif sahalorinds tadgiqatgilar {i¢iin heg
vaxt Oz aktualhigmi vo calbediciliyini itirmoyacakdir. - Qlobal reklam bazarmin genislonmasi vo ingilis dilinin
beynolxalq Unsiyyot vasitosi kimi dominantligi, bu reklamlarda istifads olunan stilistik vasitolorin, o climlodon
inversiyamn, effektivlik vo modoni xiisusiyyatlor baximindan dorin tohlilini aktuallasdirir. Reklamlarda inversiyamn
totbiqi tokco dilgilik baxmmindan deyil, hom do marketing strategiyalarmin optimallagdinlmasi va beynolxalq
kommunikasiya tigiin yeni yanasmalarin inkisaf etdirilmasi baximmndan miihiim nozari vo praktik ohomiyyot dastyir.
Inversiyanin ingilisdilli reklamlarda istifadesi miiasir dilin kommunikativ funksiyalarim vo marketingdoki rolunu
yenidon doyarlondirmoys imkan verorok, dilgilik vo reklam texnologiyalarn arasinda interdisiplinar olagolori
aragdirmaq tigiin mithiim zomin yaradir.

Elmi yenilik. Moqals, ingilisdilli reklamlarda inversiyanin stilistik vo kommunikativ funksiyalarini miioyyon
edorok, onun marketing sahosindoki tosirini dilgilik aspektindon yenilikgi sokildo izah edir. Todqigat, inversiyanin
reklamlarda semiotik vo semantik soviyyads yaratdigi tosirlori arasdiraraq, dil vo marketing strategiyalar1 arasidaki
olagoni elmi-nozari kontekstdo yeni aspektdon isiglandir  vo ingilisdilli reklamlarda inversiya niimunolorinin
semantik, struktur vo funksional tohlilini togdim etmoklo, bu dil hadisasinin miixtalif reklam kontekstlorindo neco
islodiyini vo auditoriyaya tasir mexanizmlorini izah edon yeni yanasma toklif edir.

Giris. Todqigat obyekti kimi reklam matni o gadar ¢oxsaxalidir va zaman keg¢dikca o godar transformasiyaya
moruz galir ki, onun asas xiisusiyyatlorinin todqiqi ¢otin ki, tam basa catsm. Oxsar ohomiyyat kosb edon miiasir
reklam tosir mexanizmlorinin nozors alinmasi, onun auditoriyant harokato ke¢gmays inandirmaq va havaslondirmok
qgabiliyyati, alicinin yaddasinda galmasi vo sonuncunun davramsinin avtomatlagdirilmasini tomin etmokdir.

Reklam matnlorinds istifado edilon linqvistik vasitolori todqiq edon dilgilor belo hesab edirlor ki, reklam
motnlorinin effektli vo daha tosirli olmasi reklamda istifado edilon leksik, qrammatik vo {islubi vasitolorin neca
secilmasi va istifadesindon asilidir. Bu maqalads bizim asas mogsadimiz ingilisdilli reklamlarda istifado edilon
sintaktik tislubi vasitolordon olan inversiyan todqiq etmokdir. Beloliklo, moqalonin todqigat obyektini ingilisdilli
reklamlarda inversiya, predmetini iso, inversiyanin todqiqi, ingilisdilli reklamlarda istifads edilon qrammatik va {islubi,
tam va gismen inversiyanin islonmo xiisusiyyatlorini tohlil vo tadqiq etmokdon ibaratdir.

Ingilisdilli reklamlarda istifado edilon inversiyani todqiq edorken, biz linqvistik-tohlil, miiqayiss vo
lingvistik-tosvir metodlarindan istifads etmisik.

Osas hissa. Ingilis dilindo ciimlodoki sdzlorin sirast halo do dilgilor tarafindon dyranilmok iiciin kifayat godor
aktual mosalalordan biridir. Masalo ondan ibaratdir ki, climlo hom semantik, ham do formal torkibca an miirakkob
bir dil vahididir. Hor hansi bir ciimloya ¢oxlu sayda sarh vero bilorik, hamisi miiollifin bu climloys miinasibotindon
asihidir vo bu vaziyyatdo on vacib rolu sozlorin sirasi oynayir. O da hamiya yaxst molumdur ki, ingilis dilindo s6z
sirast bir ¢ox dillordon forgli olaraq nisboton sabitdir. Bu, ilk ndvbados onunla izah edilir ki, ismin hal sistemi yaxst
inkisaf etmis dillordon, masalon, rus, Azarbaycan, tiirk dillorindon forgli olaraq, ingilis dilindo ismin hal kateqoriyasi
zaif inkisaf etmisdir. Masalo ondan ibaratdir ki, qodim ingilis dilinds digar german dillarinds oldugu kimi, ismin hal
kateqoriyast movcud idi. Lakin tarixi inkisaf prosesindo ingilis dilindo mdvcud olan hal sokilgilori yox olmus,
ovazinds sozlor arasindaki sintaktik alaqo daha gox sokilgi vasitasilo deyil, s6z sirast ilo diizoloys baslamigdir.

Ingilis dilinds climlalords sz sirasindan bahs edarkan, O.1.Musayev soz sirasina bels torif vermisdir:

“Hor bir dilda sozlovin ciimlo amals gativacak tovzds diiziilmasina ciimlods sozlorin sirast deyiliv” [ 1, soh. 400].

Gorkomli dil¢i daha sonra geyd edir ki, miiasir Azorbaycan tiirkcasindon forgli olarag, miiasir ingilis dilinds s6z
siras1 xeyli sabitdir. Climlode s6z sirasinin sabitlik, yaxud sorbastlik doracasinin homin dilin qrammatik, morfoloji
qurulusundan ¢ox asili oldugunu iddia edarak, o, belo bir fikir irali siiriir ki, morfoloji qurulusu zongin olan dillordo
(masalan, rus dilinds oldugu kimi) s6z sirasi sarbast olur; oksina, morfoloji qurulusu zosif va kasib olan dillare xas olan
s0z siras1 bir o qodar sabit olur (masalon, ingilis dilinds oldugu kimi) [1, sah. 401].

Ingilis dilinds s6z siras1 problemindan bohs edorkon moshur ingilis dilcisi H.Suitin fikirloring istinad etmok
yerino diisordi. Ingilis dilinds s6z sirasindan “New English Grammar” kitabinda bohs edarken, miiollif qeyd edir:

“Sozlori geyri-adi, gozlonilmaz movgeds qoyaraq, onlarm manasum daha vurgulamaq iiciin iimumi prinsip
moveuddur” [8, sah. 95].

Bu fikirlorin miiallifi ingilis dilinde bas veran bu hadisonin, yani inversiyanin dil normasi olmasi va yaxud,
oksino dil normasimnin pozulmasi haqqinda heg bir fikir yiirlitmomisdir. Bir mogam da miibahiso dogurur. Miiollifin
fikrinca, “istonilon s6z yerini dayisdira bilor”, lakin bu fikirls razlagmaq miimkiin deyildir, ¢iinki ingilis dilinds s6zlor
homin dilin grammatik qanunauygunluqlanna asason, ciimlado islonir, oks halda ciimlolords ifado edilon monalar
anlasilmaz olar. Burdan belo natico ¢ixir ki, H.Suit bozi Qorbi Avropa dilgilik moktablorindo genis yayillmis vo
iislubiyyatin yalniz dil pozuntular, daha dogrusu timumi gobul edilmis dil normalarmdan konara ¢ixmalarla moggul
olmasindan ibarat olan yanhs tosovviirlo sociyyslonir. Bu konsepsiyamn asas mogzi ondan ibaratdir ki, iislubiyyatin
obyektini dil normalarmin tez-tez pozuldugu adabi asarlar, reklam matnlori vo sloganlar togkil edir.

Bu mosals ilo bagl akademik V.V.Vinoqradov yazir:
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“Hbatta biitiin ctimlb tizvlavinin bir-birindan farqlondirici tortiban iiciin tam imkan alda etdiyi dillords bela, hor
bir dildo timumi gabul edilmis sozlorin yerlasdivilmasi tendensiyast hala da moveuddur” 3, soh. 125].

Basqa s6zlo, V.V.Vinogradov sabit s6z sirasina malik dillards belo inversiyamn, yani ctimla iizvlorinin sorbost
sokilda ciimlods “yerlosdirils bilmasi” faktim danmur.

Llinqvistik odobiyyatda “inversiya” termini, adoton ciimlonin asas {izvlerinin sirasinin pozulmast ilo
slagelondirilir. Miivafiq olaraq, ingilis dilinin normativ qrammatikasinda sabit s6z siras1 “miibtada + xabar”, sarbast
sOz siras1 “xobar + miibtada” kimi miioyyanlasdirilmisdir [7, soh. 238]. Inversiyanin qrammatik vo {islubi kimi iki
ndviiniin forglondirilmasi, asason rus dilgilorinin xidmati hesab edilir. Belo ki, rus dilgilorindon L.Qansina,
IVasﬂyevskaya (1951), YXKuznets, V.Skrebnev (1960), Y.Swesina (2018) bu fikri dostoklomiglor. Qrammatik
inversiya Uimumi vo xtisusi sual climlolorinds  komoakei, baglayici, modal feilin vo yaxud ciimlonin xabarinin
miibtodanin avvalinds iglonmasi vasitasilo diizolir. Qrammatik inversiyanin bu ndviiniin tam vo gismon olmagla iki
tipi forglondirilir. Tam inversiya (full inversion) zaman feilin 6zii miibtodamn ovvalinds islondiyi halda, gismon
inversiya (partial inversion) zaman yalmz kémakgi, baglayici vo ya modal feil climlonin avvalindo islonir.

Belo hesab edilir ki, bozon inversiya bir deyil, bir ne¢a funksiya yering yetirir. Ciimlods vo motnds inversiyanin
yerino yetirdiyi islubi funksiyalar miixtalif ola bilor vo onlar iinsiyystin konkret mogsadlorine xidmet eds bilarlor.
Masalan,

.V.Amold “inversiyanin ciimlonin funksional-iislubi ronginin doyismasino xidmot etdiyi” fikrini irali stirtir [2,
soh. 220]. 1.V.Amold inversiyan “ciimla iizvlerinin adi s6z sirasmm pozulmasi, naticods hansisa elementin (ciimlo
tizviinlinii) vurgulanaraq emosionalliq va ifadsliliyin xiisusi konnotasiyasimi almast’ kimi miioyysn edir [2, soh. 219].

Y.VKorobleva ekspressivliyin funksional-semantik sahosini tadqgiq edorosk deyir ki, nitqde moqgsadydnlii
(pragmatik) aktuallagma aspektindo emotivlik sahonin ilk semantik dominantini taskil edir. Bundan slava, periferiyada
yerloson intensivlik emosional qiymotlondirme, modalliq v obrazhihq da vurgulanir [4, soh. 15].

A.1Smirnitski inversiyann biitiin funksiyalarmi {imumilosdirorok onun ingilis dili materiallar1 osasmda
asagidaki tosnifatim vermisdir:

1) iimumi sual ctimlolorinda, gisman inversiya. Masalon,

Have you ever been to the USA? Fly with US! - “He¢ ABSda olmusunuz? Bizimlo u¢un!”

Bu reklam matnindan gétijrﬁhnﬁs sloganda (reklam siiarinda) iki tislubi vasitodon istifads edilmisdir: sintaktik
iislubi vasits olan inversiya v s6z oyunu hesab edilon leksik {islubi vasits - kalambur. Reklame1 bu sloganda kémakgi
feili miibtodanm ovvalindo islotmoklo (gismen inversiya) alicini maraglandirmaq mogsadini giidiir. ikinci ciimlodoki
“US” abreviaturasi iso hom Birlogsmis Statlar (the US), hom do bizimlo (with us) monasinda islonon soxs ovazliyi ilo
ifads edilmisdir.

2) Qeyri-real sort budaq climlolorinin *“if” baglayicisiz islonmosi. Masalon,

Should you want to buy a comfortable car, buy a chevrolet. - “Isdir magin almaq istasoniz, Sevrolet alin!”

Qeyri-real sort budaq ciimlalorinds, habelo ingilis diindo feilin digor vasitoli sokli olan Sappozisinal Mood-da
if “ogor” baglayict feilinin ixtisar edilmosi vo komokgi vo modal feillorin  had, were, could, might, should
ctimlonin avvalinds islonmasi ilo diizolon inversiyaya reklam matnlorinds tez-tez rast golmak olar.

3) ciimlonin avvalinds islonarak climloys inkarliq monasi veran inkar odatlar, zarflor, baglayicilarin komoyi ilo
diizalon inversiya. Masolon,

Only now do I understand that what I need are these shoes. -““Yalniz indi basa diistirom ki, mana lazim olan
moahz bu ayaqqabilardir” (Adddidas idman ayaqqabilarimn reklami).

4) sifot vo ya kegmis zaman feili sifoti ilo ifado edilon miirokkob ismi xaberin ad hissosinin (predikativin)
ciimlonin avvalinds iglonmasi yolu ilo diizolon inversiya. Masalon,

More comfortable and cheaper are these glasses. - “Bu eynak (eynaklor) daha rahat va ucuzdur.”

Va bazi torzi-harakat, istiqamat bildiran zarflorin climlonin avvalinds iglonmasi. Masalon,

“Inranthe boy.”- “Oglan icori qagdr.”

5) Genislondirilmis zarflik birlogmalarinin ciimlonin avvalinda islonmasi yolu ilo diizalon inversiya. Masolon,

“Try to  get this Sledge Down a fiozen river can this sledge come.” - Bu kirsoni almaga calism (talasin). Bu
kirsa donmus ¢aydan asag diisa bilor”.

6) Inversiyanin novlarinden biri kimi vasitasiz nitqds isledilon {imumi vo xiisusi sual ciimlolori do hesab edilir.
Masalon,

What does 10X optical zoom let me see? (Fujifilm) - “10X optik boyiitma mana nayi gérmaya imkan verir?
(Fujifilm).

7) Inversiyanm névlerinden biri kimi arzu, istok bildiran siiarlar da hesab edilir. ingilis dilindo bu ciir ifadolor
The Present Subjunctive I hesab edilir. Masalon,

“Long live our motherland!” —*“Yagasin votonimiz!”

8) There is/there are ifadalorinda. Masalan,

Ifits superstar status was in doubt, there is a movie named after it, there is something empowering in knowing
that mathematicians used to have trouble with the concept of zero and negative numbers. - ““Onun super ulduz statusu
stibha altmda idisa, onun adim daslyan bir film var, riyaziyyatcilarin avwallor sifir vo manfi adadlar anlayist ilo
problem yasadiglarim bilmakda giic veran bir sey var.”

There is/there are ifadasi ilo inversiya qrammatik inversiya niimunasidir. Belo inversiya obyektivdir vo soxsi
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miinasibatdon asili deyil, yani emosional yiik dagimur [6, soh. 72].

Aragdirmalar siibut etmigdir ki, ingilisdilli reklamlarda inversiyanin asagidaki tiplorinden ¢ox istifada edilir:

1) Umumi sual ciimlolori. Bu tip sual ciimlalori alicimin diggetini calb etmok, onu reklam edilon mohsulu
almaga tosviq etmays yonolmisdir. Bundan bagqa, timumi sual climlolori informativ xarakter do dastyir. Masolon,

Would you have reacted in the same way if it had been a woman?// Would you have reacted the same way had
it been a woman? - “O, gadm olsaydi, siz eyni reaksiyam gostarordiniz?”’

Birinci climlods qrammatik inversiya Would komokgi feili vasitasilo, ikinci climlods ise, iki qgrammatik in-
versiya iglonmisdir ki, bu da reklam motninin monasim ikigat giiclondirir. Belo ki, bag climlods inversiya Would
komokei feilinin miibtadadan ovval iglonmasi vasitasils, ikinci sort budaq ciimlasinds iso, if tabelilik baglayicisimn
ixtisar1 v had komakgl feilinin budaq ctimlonin mubtsdasmdan ovval islonmasi vasitasilo duzehmsdlr

2) There is / there are ifadasi vasitosilo qrammatik inversiya diizolir. Invers1yan1n bu tipi do informativlik
xarakteri dasimagqla borabar, reklam edilon mohsul vo ya xidmato ekspressivlik monast verir. Masalon,

There are two motivations in sport: which is yours? (New balance athletic shoes) - “ldmanda iki motivasiya
var: sizinki hansidir? (Yeni balansh idman ayaqqabis).

Bu reklam sloganinda istifads edilon there are itadosi vasitosilo qrammatik inversiya iglonmisdir.

3) Zarflik birlosmalorinin miibtodadan ovval iglonmosi ilo diizolon inversiyada mogsod emfaza vasitasilo
reklam edilon mohsul vo yaxud xidmati xiisusi vurgu altinda genis miistori kiitlosine tanitmaqdan ibarotdir. Masalon,

In the UK, 66% of housework is still done by women. It time to do it together. - “Béyiik Britaniyada ev
islarinin 66%-ni hal> do qadinlar goviir: Bunu birlikda etmayin vaxtidir:”

“Indesit”in reklamina hosr edilmis sosial reklam motninda yer zorfliyi anenovi olaraq ciimlonin axirinda deyil,
avvalinds islonmisdir. Masolon, '

In Africa die from AIDS more people than in a war: Use a condom. - “Afrikada QICS-dan olonlor miiharibadon
daha ¢ox olur: Prezervativdon istifado edin.”

Bagqa bir niimunays baxaq.
The wonder of going beyond, the lines we re willing to cross, the amount we re willing to push ourselves simply
to inspire the world (RedBull) [9]. — “Bizim kegmaya hazir oldugumuz savhadlorin, yerlorin mociizasi, diinyan

ilhamlandirmaq iiciin 6damaya hazirlasdigimiz hesab” (Red Bull).

Energetik icki olan Red Bull ¢ox vaxt “Red Bull qanadlandirir.”” metaforik idiomla ifads edilir. Burada iss,
ctimlonin tayin + tamambhqdan ibarat ikinci doracali {izvlori ciimlonin miibtodasindan ovvalds islonilmoklo xiisusi
effekt yaradilmusdr.

Natica. Ingilisdilli reklamlarda inversiya tadrican mentigi monada ifadanin {izvlerindan birini va ya biitdvliikdo
emosional monada biitlin ifadoni vurgulamaq kimi tislub funksiyasmi toyin edir. Bir qayda olaraq, miasir ingilis
dilindo iislubi moqsodlor glidon inversiya, osason yazili nitqo xas  xilsusiyyotdir, ¢iinki sifahi nitqdo
atributiv-predikativ doyismelors nadir hallarda rast golinir.

Inversiya dili daha canl va ifadsli etmoys komok edon linqvistik bir vasito hesab olunur, buna gora do, adobi
asarlords vo xiisusilo reklamlarda tez-tez rast galinir. Eyni zamanda, danisiq nitqindo, o ctimlodon reklam motnlarinda
do istifado edilir.

Belolikla, inversiya prinsipi yaradiciligin tomoalinds dayanir, yoni reklam matnlarinin va sliarlarimin daha effektli
vo ugurlu yaradilmasina kémak edir.
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Ingilisdilli reklamlarda inversiyadan istifado
Xiilass
Bu mogqalo, ingilis dilli reklamlarda istifado olunan inversiyamn sintaktik {islub xiisusiyyoti kimi tohlilino hosr
edilmisdir. Magalado ingilis dilinde s6z sirasinin struktur vo funksiyalar aragdirilmis, homginin bu mévzuda miixtolif
dil¢i alimlorin mévgelori vo yanagmalan tohlil edlhmsdlr Ingilis dilindo reklamim maqsadi auditoriyanmn diqqetini calb
etmok va potensial miistorilori mohsul aligt tigiin stimullagdirmaq oldugundan, dilin miixtelif alstlorindan, o ciimlodon
inversiyadan genis faydalanilir. ingilis dilli reklamlarda inversiya an ¢ox yazili matnlordo totbiq olunur va burada hom
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grammatik, hom da Gislubi inversiya  genis sokilds istifads olunur.

Moaqalado, inversiyanin reklamlarda informasiya strukturlarim yenidon quraraq anlamin daha dorin vo ¢oxqgath
olmasina neco imkan verdiyi, reklam mesajlarmin effektivliyini neco artirdifi miizakirs olunur. Bu todqigat, dilin
gosdon manipulyasiya edilmosi ilo bagh nozori yanagmalara yeni baxig acis1 gotirir vo ingilisdilli reklamlarm dil
strukturlarimi analiz edarkon toqdim olunan yenilikgi yanagmalarin vacibliyini ortaya qoyur. Naticads, moqalo
reklamlarda dilin giiclondirilmis istifadssi ilo bagh mévcud nozoriyyslors miihiim bir olavs edir.

Hcnonb3oBaHe HHBEPCHH B AHIVIOS3BIYHOM peKjiame
Pesrome

JlaHHas1 CTaThsl MOCBAIIEHA aHAIM3Y MHBEPCUU KAaK CUHTAKCUUYECKOH CTHIEBOH OCOOCHHOCTH B aHIIOS3bIMHON
pexiaMe. B crarbe nccnenyroTest CTpyKTypa M (DYHKIHMH TOPSIIKA CIIOB B AHITIMICKOM SI3BIKE, @ TAKKE aHATM3HPY-
0TCS MO3MLIMU U MOAXOMbI PA3IMYHBIX JIMHIBUCTOB 110 JaHHOW Teme. I10CKOIbKy Iieib peKiiaMbl Ha aHIIMHCKOM
SA3BIKC 3AKITIFOUACTCA B IPUBJICUCHU BHUMAHUA ayIUTOPUU U CTUMYIIUPOBAHWN TMOTCHIMAJIbHBIX KIIMEHTOB K I10-
KYTIKE TIPOIYKTa, IIMPOKO UCTIONB3YIOTCS Pa3iIMUHBIE SI3bIKOBBIE CPEICTBA, BKIIFOUask MHBEpCHto. VIHBepcHs B aHIIO-
S3BIMHOM peKIaMe HarooIIee 4acTo MPUMEHSIETCS B IIMCBbMEHHBIX TEeKCTAX, T7Ie AKTHBHO MCTIONB3YFOTCS KAK IPpaMMa-
TUYECKas], TAK U CTJIEBAS] MHBEPCHSL.

B crarbe 00cyxmaercs, Kak WHBEpCHs B PeKiIaMe TO3BOJIIET IepecTpanBaTh MHPOPMAIMOHHBIE CTPYKTYPBI,
co3/1aBast Ooliee NIyOOKOe U MHOTOCIIOMHOE 3HaYEHHUE, a TAKKe KAK OHA MOBBIIIAET A()(PEKTUBHOCTb PEKIIAMHBIX CO-
oOreHnii. 10 MCCIeIOBaHME TIPEUIaracT HOBBIN B3IVLI HA TEOPETUUYECKHUE MOAXOMbI, CBSI3aHHBIE C HAMEPEHHOM
MAHUITYIILHEN S3bIKOM, U TIONYEPKUBAECT B)KHOCTh MHHOBALIMOHHBIX METOIOB AHAIN3A SI3BIKOBBIX CTPYKTYp B aH-
IIOSI3BbIMHON peKsiame. B pesyiisrare cTarhsi BHOCHT 3HAYUTEIIBHBIN BKJIA/T B CYIIECTBYIOIIE TEOPUH 00 YCHIIEHHOM
UCIOJB30BaHUH SI3bIKA B PEKJIAME.

Using inversion in English advertising
Summary

This article is dedicated to the analysis of inversion as a syntactic stylistic feature in English-language adver-
tisements. It examines the structure and functions of word order in English, as well as analyzes the perspectives and
approaches of various linguistic scholars on this topic. Since the purpose of advertising in English is to capture the
audience's attention and stimulate potential customers to purchase a product, a wide range of linguistic tools, including
inversion, is utilized. Inversion is most commonly applied in written texts in English-language advertisements, where
both grammatical and stylistic inversion are extensively employed.

The article discusses how inversion in advertisements reorganizes informational structures, enabling deeper and
more multilayered meanings, and how it enhances the effectiveness of advertising messages. This research provides a
fresh perspective on theoretical approaches related to the deliberate manipulation of language and underscores the
importance of innovative methods in analyzing linguistic structures in English-language advertisements. Consequent-
ly, the article makes a significant contribution to existing theories on the enhanced use of language in advertising.

Rayci: filologiya elmlori doktoru, professor Azad Mommadov
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