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Bu maqgalada kiitlovi kommunikasiya sahasinda qeyda alinan yeni proseslardon biri —
media konvergensiyast hagqinda danisilir. Magaloda “konvergensiya’ anlayist haqqinda genig
malumat verilir, miixtalif alim va ekspertlarin bu masalo ilo bagh fikirlari diggats ¢atdrilr. Bu-
rada, homginin media konvergensiyasinin yaranma sabablori gostorilir. Magalada media kon-
vergensiyasinin névlori haqqinda atrafli malumat verilir, hor néva aid niimunalor géstarilir va
onlar arasinda alagalorin xarakteri nazardon kegirilir. Burada qeyd olunur ki, bu prosesin asa-
sinda texnoloji konvergensiya dursa da, basqa amillorin da rolu az deyil. Maqgalada, hamginin
bu prosesin kiiltiirloro vo comiyyatlorin ictimai-siyasi hayatina tosiri arasdirilir. Burada qeyd
olunur ki, media konvergensiyasi global bir proses olub diinyanin biitiin 6lkalorinda izlonmoak-
dadir. Magalanin sonunda prosesin kiitlovi kommunikasiya qarsisinda a¢digi imkanlar miixtalif
aspektlordon tohlil edilir.

Acar sozlor: kiitlovi kommunikasiya, miiasir meyillor, rogomsal texnologiyalar, kon-
vergensiya, konvergensiyanin novlari.

Mdasir informasiya-kommunikasiya texnologiyalar1 bagor tarixindo yeni
sohifo agmaqdadir. Diinya tamamilo forqli vo dinamik bir inkisaf marhalasino
qodom qoymusdur. “Informasiya hakimiyyatdir” hoqigati 6ziinii biitiin tutumu
ilo gdstormoya baslamigdir. Oz konsepsiyasim “Ug dalga” adlandiran E.Toff-
lerin tobirinco desok, bu proses biitliin diinyani biiriiyon nohong bir dalgani
xatirladir. Internet, homginin peyk-kabel yayim texnologiyalarinin sayosinda
buttin Yer kiirosi CNN, MTV, BBC World, Euronews, Al-Jazira kimi TV ka-
nallarina tamasa edir, milyonlarla insan eyni faktlar haqqinda diisliniir vo eyni
hisslar kegirir. Olkalor vo modoniyyatloraras: forqlor todricon silinmayo dogru
gedir. “Miiasir diinyada informasiya hom ds ¢ox baha qiymats satilan, miiba-
dilo edilon vo kifayot godor etibarli vasitolorlo qorunan mohsuldur. Digor re-
surslardan forqli olaraq, informasiya maddi sorvatlorin elo noviidiir ki, o, heg
vaxt tiikonmir, oksino, getdikco daha da artir, islondikco kohnalmir, keyfiyyotco
yenilogir, eyni zamanda, ondan tobii omtoo ndvlorindon somorsli faydalan-
maqda, onlarin qorunmasinda, yenilorinin yaradilmasinda istifads edilir. Ciinki
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informasiyanin ehtiva etdiyi elmi va tocriibi biliklor olmadan tobii sarvatlorin
hasilati, emal1 va bazara — istehlak¢iya catdirilmasinin yeni iisullarini yaratmaq
mimkin deyil” (1, 35). Informasiyanin ohomiyyati haqqinda H. Baboglunun
da fikirlori maraglidir: “Yeni informasiya texnologiyalarinin meydana ¢ixmast,
bir ¢ox proseslor vo miinasibatlorin virtual platformaya transfer olunmasi
idaroetmonin istor comiyyotdaxili, istorso do qlobal miqyasda informasiya
resurslar1 vasitasilo hoyata kecirilmosini sortlondirmis oldu. Belsliklo, bu vo ya
digor comiyyotdo modoni, siyasi, sosial, hiiquqi, iqtisadi, ideoloji miinasibatlor
yeni xarakter almaga basladi” (2, 33). “Daha ¢ox informasiya!” siiar1 har
zaman agiq, demokratik comiyyatlorin timds siiar1 vo asas prinsiplarindon biri
olmusdur. Informasiya gaynaglarmin agiq vo catimli olmasi ideyast iso II
Diinya miiharibasindon sonra giindomo golmisdi. Bogor tarixindo on ganl
miiharibani tératmok Hitlers o dovrds basciliq etdiyi Almaniyan1 mohz qapada
bilmosi sayosindo miiossor olmusdu. Homin dovriin hadisolorini aragdiran
todgigatcilar bu ciir basori cinayatlorin tokrarlanmamasi {igiin yeni, informasiya
yayimi baximindan daha agiq diinya diizoninin qurulmasinin vacibliyini vur-
gulayirdilar. Bu istiqgamotds aparilan texniki va ideoloji islor tezliklo 6z boh-
rosini verdi. “1940-c1 illordos, xiisusilo do 1950 va 1960-c1 illards “inkisaf” sozii
boylimo, miiasirlogsmo, mohsuldarliq, sonayelosmo vo basqa oxsar Qarb tarixi
vo tokamiilgii doyisikliklorinin sinonimina ¢evrildi” (3, 185). Bu moagamla
olagodar Ayhan Erdem do 6ziinlin “Diinii, Bugiinii ve Yarmiyla Modernizm”
moqalosindo basoriyyatin tarixindo XX osrin xiisusi rol oynadigint gostorarkon
bu yiizillikde aparict elm vo todqgiqat miiossisolorindo medianin kiiltiir sonaye-
sind cevrilorak siyasi hayat1 formalagdirmasi yoniinds qizgin miibahisolor get-
diyini gostorir (4, 214). Bir ¢ox ekspertlorin fikrinca, informasiya osrinin ya-
ranmast mohz II Diinya miiharibasindon sonraki inkisafla olaqadardir (5, 135).

Informasiya - kommunikasiya texnologiyalarimin goriinmomis inkisafi
yasadigimiz planeti virtual olaraq “kicilderak™ onu haminin bir-birils asanliqla
linsiyyat qura bildiyi “qlobal kondo” ¢evirdi. Yeni texnologiyalarin sayasindo
fantastik stirotlo yayilan informasiyanin sorhod vo manes tanimayaraq bir
andaca milyonlarin maraq “hadofine” ¢evrilmasi onun qiidrotini daha da artirdi.

“KIV anlayismin 6ziindo dialog, kontakt, qarsiligh olago foaliyyoti
ideyas1 var. Miasir texnoloji imkanlar elo sorait yaratmisdir ki, bu olagolori
eyni zaman kontekstindo qurmaq miimkiindiir. Interaktiv jurnalistikada hami
ilo danmisan jurnalist eyni zamanda hor koslo do danisir, hor koslo danisan
jurnalist hami ilo danisir. Belo voziyyotds auditoriya manipulyasiya, dezinfor-
masiya obyektindon borabarhiiquqlu, qarsiligli informasiya subyektina gevrilir.
Mohz bu kontekstds jurnalistika yeni keyfiyyat kasb edarok 6ziiniin asro uygun
cizgilorini gostorir” (6, 82).

Yeni informasiya-kommunikasiya texnologiyalarinin siiratli inkisafi
diinyada vo ayri-ayr1 comiyyatlordo doyisikliklorin daha intensiv olacagini
diistinmoyo osas verir. Bu doyisikliklordon demok olar ki, he¢ kim konarda qala
bilmir.“1982-ci ildo soxsi kompiiterlorin (PC) tagdimat1 ilo genis viisot almasi
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kompiiterlorin vo kompiiter sobokolorinin “coxlugun, yoni adi adamlarin”
hoyatina daxil olmasi prosesi basladi. Basqa sozlo, birbasa kompiiter elmi vo ya
kitabxanagiliq kimi sirf informasiya ilo olagoli olan pesokar saholordo calis-
mayan insanlar da bu iso qosuldular” (7, 198). Yeni kommunikasiya proseslori
globallagsma prosesinin osas horokotverici qiivvalorindon biri olmaqla biitiin
diinyada vahid istifade vo yanasma qaydalarini, eloco da lingvistik terminlori
yaratdi. “Sosial mediadan istifado yeni bir ortaq dil yaratdi. Bu ortaq dil, yas
forqindan keonarda cografi sorhadlorin asanligla ozilib kecilo bilocayino isarat
edir. Sosial mediadaki sokil paylasimlari ilo dilini bilmodiyimiz bir insanla
tinsiyyat qura bilirik” (8, 193). Rogomsal media sahosindo bdyiik sigrayis
global soviyyado islodilon bir ¢ox sdz vo terminlorin yaranmasina sabob olsa
da, prosesin davamliligi vo bdyiik siiratlo getmosi terminologiya sahasindo
cotinliklor yarada bilir. Bu mosoloya toxunan E.Dennis vo M. DeFlor geyd
edirlor ki, biz boylik doyisikliklor dovriinds yasadigimiza goro hazirda sahidi
oldugumuz dinamik prosesi vo kommunikasiya sistemini tam, diizglin ohato
edon termin va ifadslori tapmaqda ¢atinlik ¢cokmoyimiz toacciiblii deyil (9, 26).
Cagdas dovrda IKT va kiitlovi kommunikasiya ilo bagl on ¢ox islodilon
terminlorden biri do konvergensiyadir. Konvergensiya no demokdir? “Konver-
gensiya” monsaca latin s6zii olub yaxinlasma, uygunlasma, uzlasma, qovusma
demakdir (10, 249). M.Azzaronun redaktoru oldugu “Strateji media gorarlar1”
kitabinda “konvergensiya” termini “ayri-ayriligda moévcud olan sonayelorin,
texnologiyalarin vo kontentlorin qovusmasi prosesini aks etdiron” bir tenden-
siya kimi agiglanir. Hazirda miixtolif informasiya-kommunikasiya vasitolorinin
birlosorok vo ya qovusaraq rogomsal texnologiyalar osasinda g¢aligmasi an-
laminda isladilir (11, 352). C.Vivian da “Kiitlovi kommunikasiyanin medias1”
kitabinda rogemsallasma inqgilabinin media konvergensiyasi adlandirildigini
geyd edir (12, 40). S.Biagi “konvergensiya” soziinlin eyni zamanda bas veran
iki prosesi ifads etdiyini gostorir. Birincisi, bu, raqomsal texnologiyalarin iis-
tunliiyli sayasindo kommunikasiyalar, kompiiter vo elektron sonayelorinin bir-
losmasi, qovusmasi demokdir. ikincisi, bu, miixtalif ndvlii media sirkotlarinin
bir-birils iqtisadi ittifaqi demokdir ki, bu birliklorin yaranmasinin asas sobabi
do texniki toraqqinin talablorine uygun olaraq lazimi xidmatlor toklif etmok
igtidarinda ola bilmok cohdidir (13, 14). Konvergensiya Qarb modoniyyatinin
diisiinco torzinin tocessiimiidiir. Bu prosesin mahiyyatini dorindon anlamaq
ticiin isa, demok olar ki, har kasin soxsi agyalar1 arasinda olan mobil telefonlara
diqgeat yetirok. Oslindo klassik telefonlar kiitlovi kommunikasiyanin “pioner-
lorindon” sayilir. XIX osrdo mohz telefonlarin yaradilmasi ilo sobokolonmonin
osas1 qoyulmusdu. Insanlarmn lazim olan informasiyani, hatta musiqini belo 6z
istoklorino goro aldo etmolori do global kommunikasiyanin “pioneri” sayilan
telefonlarin sayssindo miimkiin olmusdur. Mobil telefonlarin yenidon giindomao
golmasini iso bozi ekspertlor telefonun “ikinci dogusu” adlandirirlar (14, 6).
Yeni texnologiyalarin yaranmasi halo kéhnalorin gozdon itorak muzeylords
tozlu eksponata c¢evrilocoyi demok deyil. Giinlimiiziin media istehlakg¢ilar1 holo
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do gozet oxuyur, radio dinloyir, televiziya izloyir vo filmloro baxirlar. Forq
budur ki, biitiin bunlarin hamisini bir cihaz - PC vo smartfon, homginin internet
vasitasilo etmok miimkiindiir. Belo faaliyyati miimkiin edon - media konver-
gensiyasidir. Sokil vo video ¢okilisi apara bilon kamerali telefon, roqomsal fo-
tografiya, video vo miiasir mobil telefonlar, digor texnologiyalar konvergen-
siyaya bir niimunadir. Konvergensiyanin asason ii¢ novii ayird edilir: texniki,
iqtisadi vo sosial. Hor {i¢ soviyyado - texniki, iqtisadi vo sosial-modoni soviy-
yalards - konvergensiyanin asasinda fikir miibadilesi, ideya paylasimi, tocriiba
boliistimii durur. Mohz bu fundament do konvergensiyanin yuxarida sadalanan
tic aspektini miiayyon edir.

Konvergensiyanin novlari

Konvergensiya yalmz texnologiya ilo mohdudlagmir. Oz hoyatinin bdyiik
bir hissosini konvergensiya sahosindo todqgiqatlara hosr etmis media eksperti
Henri Yenkins siibut edir ki, konvergensiya son notico deyil, o, medianin
istehsal vo istehlakini doyismo prosesidir. Yenkins konvergensiyani 5 kateqo-
riyaya bolur:

Iqtisadi konvergensiya - medianin ¢oxlu névleri daxilindo vo onlar ara-
sinda maraqglanan bir ¢ox sirkatlorin aylonca sanayelorinin tfugi vo saquli in-
tegrasiyasidir. Moasalon, Rupert Mirdokun xobor konvergensiyalasmis media
“Imperiyas1” ¢oxlu qgozetloro malikdir (“New York Post”, “The Wall Street
Journal”), homg¢inin kitab ¢ap1 (“Harper Collins”), idman (“Colorado
Rookies™), televiziya (Fox), kabel televiziyasi (FX NAT-GEO), film istehsali
(20th Century Fox), internet (Facebook) vo daha ne¢a-neg¢o mediani.

Uzvi konvergensiya o zaman bas verir ki, kimsa onlayn danismagla vo
homginin musigi dinlomoklo yanasi, televizora baxir - belo goxfunksiyali
foaliyyat muxtalif media diinyasinda tabii natica kimi gobul olunur.

Madani konvergensiya — bu névin bir neco mixtalif aspekti var. Vacib
komponentlordon biri media platformalarinin bir ¢ox nd&vlari daxilindoki
movzu “axiidir”. Masalon, romanlar televiziya serialina (masalon, “Dexter”),
radiodramlar komiksa (“The Shadow™) cevrilir, hatta ayloncali parklar film
adlar1 (“The Pirates of Carribean”) olur. Harri Potter obrazina kitablarda, film-
lorda, oyuncaglarda, park va Klublarda rast gelmok olar. Madani konvergen-
siyanin digor aspekti istirak¢1 moadaniyyatidir. Media istehlakgilari annotasiya
Vo ray yazir, remikslor edirlor. Buraya, hamginin cavab vo reaksiya vermayso,
ray bildirmays imkan veran digar ¢oxsayli unikal forma vo vasitalor daxildir.
Biitiin bunlarin kommunikasiya sahasinds indiya gador gorinmomis iisullar
oldugunu demays hor clir asas var.

Qlobal konvergensiya — aralarinda okean vo daglarin olmasina, yoni
cografi manealora baxmayaraq bir-birins tasir eds bilon madaniyyatlor prose-
sidir. Nigeriyanin ”Nollywood” filmi 6z replikasin1 Hindistanin “Bollywood”-
undan gotiirmisdir. Bu, oalbatto ki, “Hollivud” adindan gaynaqlanir. Ke¢mis
“Tom va Cerri” cizgi filmi vo yeni “Oprah” soular1 arab peyk televiziyasinin
Moshur programlarindandir. “Ring” and “The Grudge” kimi ugurlu Amerika
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gorxu filmlori yapon hitlorinin remeykidir. Mashur TV sou “American Idol”
Britaniya sousunun remeykidir. Qlobal konvergensiyanin faydast madani to-
sirin zonginliyino Umumdiinyavi “giris”dir. Isin monfi torofi odur ki, bazi ton-
gidgilor bunu “modoni imperializm” adlandiraraq mithakimo edirlor. Bu mu-
hakimalarin asasinda belo bir iddia durur ki, gici az olan millatlor bir sira
gucll olkalarin gostardiyi tazyiq naticasinds 6z adost-ananalarini itirmak tah-
lUkasi ilo Uzlasirlor. Basqa sozla, hamin gicli 6lkalor 6z madaniyyatlorini me-
dia va digor formalar vasitssilo yayaraq yerli kultirlorin todricon vahid sistemlo
avazlonmasi prosesini hoyata kecirirlor. Yens do iddialara gora, bu giin madani
imperializm TV, film va digoar madani layihalor vasitasilo tasirlorin global
miqyasda yayilmasi kimi ¢cox agilli vo diisiiniilmiis formada bas verir.

Texnoloji konvergensiya - texnologiyalarin birlosmasi vo ya qovusma-
sidir. Getdikco daha ¢ox medianin vo onun muxtalif névlarinin rogomsal
kontento transformasiya olunmasi kimi do izah edilir. Yenkinsin geyd etdiyi
Kimi -“biz onlar (medianin miixtalif novlori) arasinda potensial alagslori ge-
niglondirir vo platformalar arasindan “axa” bilacok voziyyato gatiririk.” “Tex-
noloji konvergensiya struktur konvergensiya ilo assosiasiya olunur. Basqa
s0zla, ananavi xidmoat sonayesi modelindon konvergensiyalasmis xidmoat So-
nayesi modelins kegid bas verir” (15, 122).

Yenkinsin “orqanik konvengensiya” konsepsiyasina, xiisusilo ¢oxfunksi-
yali konsepsiyaya, ¢ox giiman ki, soxsi yasamimizdan yetoarinca dalil gdstora
bilarik. K6hna media (ananavi media nazards tutulur) mahitinds boyiyanlor
ticlin bu giinlin medialasmis diinyasinda organik, yani xalis, asl he¢ na yoxdur.
Digar tarafdon, bu giin ganclorin, demak olar ki, hamisi diinyanin avvalki vo-
ziyyoti, yoni internetin mévcud olmadigi hali ilo tanis deyil. Belo dorin modani
doyisikliklor yeni media ilo boylyan vo bOdylmayanlor arasinda nasil “boslu-
guna” sobob olur.

Bu gunun yeniyetmolori passiv sokildo ekran qarsisinda oturub infor-
masiyan1 “udmagla” kifayatlonmirlor. ©vazinds onlar bu informasiyani mesaj
vasitasilo dostlarina gondorir, xabar linkini Facebook-da paylasir, Youtube-da
roy yazir, televiziya epizodlarina onlayn olaraq fikir bildirirlor. Konvergensiya
eyni zaman kasiyinda xeyli sayda funksiyani ¢ox asanligla yerino yetirmoyo
imkan veran bir sistemdir. Basqa s6zla, eyni mexanizmdan e-mail vo matnlara
cavab vers, oyun oynamaga, musiqi dinlomays, videoya baxmaga, istifade-
cilora Internet ilo aylonmoya imkan veron cihazlar kimi. Bununla belo, hag-
qinda danisdigimiz sistem halo do yeni sayilir vo media-konvergensiya modo-
niyystinin toplumlari, fordlori, onlarin diistincalorini neco formalasdiracagi
haqqinda gati bir fikir soylomak gox ¢atindir.

Yeni texnologiyalar vo media sanayesi
1986-c1 ilin yanvarinda moshur media maqgnati Rupert Mdrdok 6z
nagrlorinds yeni texnologiyalar: vo onunla bagli yeni is sistemini toqdim etdi.
Yeni texnologiyalarin totbiqi bu sahodo (kiitlovi ixtisarlar, is yerini 6z istoyi ilo
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tork etmolor, zorakiliq hoddins catan etiraz kimi) boyiik caxnagmalara vo digor
koskin miinagisalara sabab oldu. KiV-do yeni era basladi (16, 225-226).

Beloliklo, gozet vo jurnal istehsalinda onlayn texnologiyalarin totbigino
baslanildi. Yeni IKT jurnalistin faaliyyatino hortorofli tosir edir, onu hor mo-
nada yenidon tomin edirdi. Hazirda bu sahodo ovvalki dovrlorlo miigayisodo
daha forqgli masalalor prioritet sayilir, jurnalistdon pesokar olmagq talob edilmir,
ondan basqa keyfiyyatlor tolob olunur. Masalon, on miixtolif, hotta onun {i¢iin
sirf tosadiifi movzularda kifayot qodor cold yazmagq tolob olunur. indi faktlar:
"kiigadon” yox, internetdon toplamaq daha olverisli vo sorfolidir. Internet, is-
tehlak bazarinda har giin yeni seqmentlori “foth etmokdadir”, analoji miizaki-
rolor iso artiq giindomin ayrilmaz bir hissesine ¢evrilmisdir.“Internet vo onunla
bagl texnologiyalar auditoriya vo media sonayelori arasinda alagolori doyisir
demok yetorli deyil. Internet prosesin miixtolif komponentlorinin izahin1 doyisir
vo bunun noticasi kimi onlar arasindaki alaqolori doyisir. Internetds tok bir soxs
soboko televiziya programlarini istehsal edon nohong, coxmillatli korporasiya
kimi genis auditoriya ilo eyni saviyyads linsiyyato girs bilor. Haqqinda danis-
digimiz korporasiya bizim kiitlovi kommunikasiya monboyi haqqinda anlayis-
larimiza— iyerarxik qurulusa malik boyiik toskilat - uygun golir, lakin fordi
Internet istifadogisi yox. Kiitlovi kommunikasiyada reaksiya vo ya geri bildirim
onanavi olaraq longimalorls golib ¢ixir, amma onlayn reaksiya ¢ox vaxt dorhal
va ya birbasa olur” (17, 82-83).

“Media konvergensiyas1” anlayisinin miioyyan olunmasinda fikir ayrilig
movcuddur. Bazi nozoriyyagilor razilasirlar ki, imumi terminlordo “konver-
gensiya” sOziiniin monas1 iki vo yaxud bir ¢ox nasnenin bir araya golmasi,
onlarin qovusmast demokdir. Bununla belo, arqumentlorin miixtolifliyi noyin
tam olaraq bir araya galmosini miiayyon etmak ti¢ilin irali siiriilmiisdiir. Digor
torofdon konvergensiya xobor istehsali vo yayimmi {ig¢iin vasito vo cihazlarin
qovusmasi, bir araya golmosi kimi do saciyyelondirilo bilor. H.Yenkins iso
konvergensiyan1 ¢oxlu media platformalarina “siitiiyon” moévzu “axini” kimi
izah edir. O bildirir ki, hazirda media izlayicilori mévzu yaratmaq vo yaymaq
isindo holledici rol oynayirlar. Mohz bu sobabdon do konvergensiya toplum vo
onun daxilindaki texnoloji dayisikliklor baximindan izah olunmalidir. H.Yen-
kinso gora, media konvergensiyasi kegmis medianin yerdoyismasi kimi goriin-
moyon davamli bir prosesdir, amma miixtolif media platforma vo ndvlori
arasinda olaqo vo miibadilo xeyli ¢oxdur. Bu arquments dostok olaraq Erdalin
2011-ci ildo dorc olunmus asarinde Duyza istinadon (ondan sitat gotirmoklo)
gostarilir ki, media kovergensiyasina, media novlori vo platformalar1 arasindaki
is birliyi vo omokdasliq kimi baxilmalidir. Burnett vo Marsal Qrant vo Vil-
kinson da konvergensiyan1 media qarisimi vo ya qovusugu, telekommunikasiya
vo kompiiter sonayesi, basqa sozlo, miixtolif media vo onlarin bir rogomsal
forma daxilindo birlogmis platformalar1 arasinda miibadilo prosesi kimi izah
edir. Ortaya belo bir sual ¢ixir - “istonilon halda bu yeni inkisaf proseslori
comiyyat vo sonaye liclin no dorocado faydalidir?” Media konvergensiyasi hor
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bir halda media istehsal vo istehlak¢ilarinin tokliflorino nisbotdo daha c¢ox
imkanlar togdim edir. Giiniimiizdo media sonayesinin idaro giicli sahibkarlar vo
onlarla olagali boyiik media sirkatlorinin olindo comlonib. Masalon, “Warner
Brothers” kimi sirkatlor film sonayesindo miioyyan trendlorin yaranmasina vo
idara olunmasia giiclii tosir edir. Umumilikds giiniimiizde oylonco senayesinin
forqli aspektlori tizorindo nozarot var. Kompiiter oyunlari, kitablar, jurnallar,
veb saytlar vo oyuncaglar kimi vasitolor media konvergensiyasinin ochomiyyatli
hissasidir. Media bazarinin davamli olaraq boyiik media sirkotlori torofindon
sahiblonmosi vo idaro olunmasi prosesi artiq he¢ kimdo siibho dogurmur. Bu
iso xidmot doyarinin inkigafina, movzularin inandiriciligi, xiisusilo do texniki
inkisafa, media sisteminin giiclondirilmosing, pesokarlar elitasinin doyisilmo-
sino vo yeni imumi maariflondirma isullarinin yaranmasina sobob olur.
“Media konvergensiyasinin kiiltiirol doyismolori kéhno modoniyyot sonaye-
larini “silkalodi” vo yeni marketlorin va tocriibslorin yaranmasina rovac verdi.
Internetin media konvergensiyasinda morkozi yer tutmasi1 Google vo Yahoo!
kimi sirkatlorin birjalarda naya gore milyardlarla doyarlondirilmasini izah edir
— investorlar inanirlar ki, bu korporasiyalar medianin golocoyindo olduqca
mihtm rol oynayacaglar” (18, 54).

Media konvergensiyasinin Yenkinsin “istirak boslugu” adlandirdig1 digor
aspekti onun miihiim ¢atismazliqlarindan biri kimi gériino biler. Umumilikdo
media konvergensiyasi sayosindo izloyicilor mozmun yaradilmasi prosesindo
istirak {i¢lin fiirsotlor qazansalar da, hazirda medianin yeni formalar ilo ya-
xinliq miioyyon bacariqlarin inkisafini, hom¢inin miiasir texnologiyalara do-
rindon balad olmagi tolob edir. Noticads izloyicilorin miioyyon hissasi konarda
galaraq vo ya imkanlardan lazimi qodor faydalana bilmoyorok lageydlik gos-
tarir. Noaticado o soxslor yeni media moadaniyyatinds tam istirak edo bilmirlor.
Lakin istonilon halda rogomsal texnologiyalarin hoyatimiza golisi kiitlovi
kommunikasiya sahasinds inkisafin yoniinii miioyyon etdi. Bu yolun davamli
olacag1 vo bundan sonra da media istehlak¢ilarini daha boylik golismolorlo
toacciiblondiracayi siibhosizdir.

C.Sterin haqli olaraq geyd edir ki, mass media texnologiyalarinin golis-
mosi kiiltlir vo comiyyatlors tosir edorok onlarin inkisafina tokan verir, bilik vo
togobbiislorin monimsanilmasing, paylasilmasina vo genis kiitlolors yayilmasina
sorait yaradir (19, 64).
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COBPEMEHHBIE TEHJIEHIIMM B MACCOBOM KOMMYHUKAIIUH:
K BOITPOCY O MEIMAKOHBEPI'EHIINN

T.AMAXMYJOBA
PE3IOME

JanHas myOmuKanus MpeICTaBIsIeT cOO00l aHANM3 HOBBIX MPOIECCOB, HAOIOJACMBIX B
cepe MAacCOBBIX KOMMYHHKALMH, B YACTHOCTH, MEIHMAKOHBEPIeHIMH. B craThe maercs
noapoOHass wHGOpPMANHSA O TOHIATHH "KOHBEpTeHIWsA'", NTOBOMUTCS 10 BHHMAHHUS MHCHUS
pa3MUYHBIX YYEHBIX M OHKCIEPTOB MO JaHHOMY BOMPOCY, & TAKIKE YKa3bIBAKOTCS MPUYHHBI
BO3HMKHOBEHHSI 3TOTO SIBIICHHS. 3/IeCh TaKKe MOAPOOHO MpecTaBiieHa HHPOPMAIUs O pa3HbIX
BUaX MEAMAKOHBEPICHIMH, TMPHUBOIATCS KOHKPETHBbIE MPHUMEPHI MO KAKAOMY H3 HHUX,
paccMmarpuBaeTCs XapakTep OTHOLICHUH Mexay HUMU. HecMOTpst Ha TO, YTO B OCHOBE JJAHHOTO
MpoIlecca JIEKUT TEXHOJIOTMYeCKas: KOHBEPIeHIMs, B CTaThe OTMEYAeTCs HeMayasi pojb U
npyrux ¢aktopoB. I[lomBeprHYB TINATEIFHOMY aHAIW3y BIHMSHHE JTAHHOTO Mpollecca Ha
KyJIbTYpy M OOLIECTBEHHO-TIOJIMTHYECKYIO JKHU3Hb Pa3IMYHBIX OOIIECTB, aBTOP HPHUXOJHUT K
BBIBOJIY, YTO MEJIMAKOHBEPICHIHsI, OyIydd TI00ATBHBIM MPOIECCOM, HAOIIOAAETCS BO MHOTHUX
cTpaHax Mupa. B 3aBepmiaromieil 4acTH UCCICIOBAHHUS aBTOP C PAa3JIHYHBIX AaCIEKTOB
paccMaTpuBaeT BO3MOXKHOCTH MPOIIECCa, OTKPBITHIE MEePe]] MaCCOBOM KOMMYHUKAIIUCH.

KiroueBble cjoBa: maccoBas KOMMYHUKAIUA, COBPEMEHHBIC TCHACHIHWH, ].[I/ICI)pOBLIe
TCXHOJIOIMU, KOHBEPIrCHIUA, BUAbl KOHBCPICHIUU..
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CURRENT TRENDS IN MASS COMMUNICATION:
MEDIA CONVERGENCE

T.AMAHMUDOVA
SUMMARY

This paper analyzes new processes observed in the field of mass communications, in
particular, media convergence. The article gives detailed information on the concept of
"convergence”, brings to attention the opinions of various scholars and experts on this issue, as
well as the reasons leading to this phenomenon. Information on different types of media
convergence is presented, specific examples are given for each of them, and the specific traits
of the relationship between them are discussed. Despite the fact that this process is based
mainly on technological convergence, the significant role of other factors has also been
reviewed in the article. After carefully analyzing the impact of this process on the culture and
socio-political life of different societies, the author comes to the conclusion that media
convergence, being a global process, is observed in many countries of the world. In the final
part of the study, the author examines from various aspects the opportunities open for mass
communication by this process.

Key words: mass communications, current trends, digital technologies, convergence,
types of media convergence.
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