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Magalada onomastik sistemda dziinamaxsus yer tutan erqonimlar va onlarin yerino
yetirdiklori  funksiyalar nazardan kegirilir. Erqonimlorin  funksionalligi  miiasir dévrda
camiyyatda bas veran siyasi, igtisadi, sosial va digar dayisikliklorlo alagadardir. Bu vahidlarin
todqiqina funksional yanasma tasvir olunan dil faktlarinin yeni cohatlorini agmaga imkan verir.
Tadgigatin 25as moaqgsadi erqonimlorin asas funksiyalarm iizo  ¢ixarmagqdwr.  Miiayyan
edilmigdir ki, erqonimlor nominativ, informativ, reklam va s. funksiyalar: yerina yetira bilir.
Funksiyalarin reallasmast nominatorun maQsadi, nominasiya modelinin segimi, ergonimin
novii va S. Kimi amillordon asilidir. Bazi funksiyalar yalmz erqonimlarin konkret tiplarinin
istifadasi, o ciimladan tipiklogdirlimis kontekstlarda, miiayyan kommunikativ situasiyalarda
aktuallasir. Aparilan aragdirma ergonimin funksional statusunun tahlili, onun galacak tadgiqi
tigiin zaruri olan asas xarakteristikalar: tayin etmaya imkan verir.

Acar sozlar: onomastik sistem, erqonimlor, funksiya, nominator, funksional aspekt

Giris. Onomastik vahidlorin, xiisusilo erqonimlorin funksional aspekti az
Oyronilmis sahoalordondir. Bu vahidlorin todqiqino funksional yanasma tosvir
olunan dil faktlarinin yeni cohatlorini agmaga imkan verir. Bununla da onlar
haqqinda mdévcud tosovviirii daha da zonginlosdirmoyo komok edir. Biitiin
bunlar tadqgiqatin aktualligini siibut edir.

Todgigatin mogsadi onomastik vahidlorin bir névii kimi erqonimlorin
semantikasi vo strukturunun xiisusiyyatlorini tosvir etmok, habelo bu vahidlorin
osas funksiyalarini iizo ¢ixarmaqdir.

Tadqiqatin vozifalorino uygun olaraq osas metod kimi tosviri metod
mioyyon edilmisdir. Bundan olavo, miiqayiso metodu, komponent analizi
tisulundan istifads olunmusdur.

Xiisusi adlar hor dilin leksik-semantik sisteminin bir pargasidir, dil qa-
nunlarina goro foaliyyat gostarir vo inkisaf edir. Xiisusi adlarin leksik-semantik
xiisusiyyotlori imumi isimlorlo miigayisods aydinlasir ki, bu da, bir torofdon,
homin vahidlerin qarsiliqli miinasibati, digor torafdon, onlarin bir-birino qarsi
durmasi ilo tozahiir edir. Bu, xiisusi adlara imkan verir ki, 0ziinomoxsus
keyfiyyatlori vo funksiyalari ilo forglonon dil yarimsistemi kimi méveud olsun.
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Bollidir ki, adlandirmaq har adin osas leksik funksiyasidir. Umumiyyatlo,
“funksiya - dil vahidinin nitqds tozahiirli zamani yerina yetirdiyi vazifs, roldur”
[2, 506]. Y.S.Kubryakova onimlori bu todqiqat aspekti iizro belo doyorlondirir:
“Nominasiya vahidi olmagq ii¢lin bu vahid bir tolobo cavab vermolidir — igaro
etmok, ad kimi xidmot etmok, adlandirilan1i ayrica varliq kimi segmok,
nominativ funksiyan1 hoyata kecirmok, yoni nominasiya aktinda segilmis
obyekti dil wvasitolori ilo reprezentasiya etmok vo sonra bu obyekti nitq
faaliyyatindo vo obyektlo tofokkiir omoliyyatlarinda adi ilo ovozlomok™ [8, 38].
Basqa sozlo,xlisusi onomastik funksiya obyektin identifikasiyasi ola bilor. O,
0ziindo bir sira funksiyalar1 birlogdirir: forqlondirmo (diferensiasiya), iinvan
(obyektin  koordinatlarimin tapilmasi), ayrilma, se¢ilmo, qarsilasdirma,
xarakteristika (tosvir), ideoloji, emosional vo s. Biitiin bu funksiyalar
ekstralinqvistikdir. Masolon, adin emosional-ekspressiv imkanlari onun timumi
semantikasinin torkib hissosi kimi gotiiriiliir. Estetik-emosional informasiya
motnin monasinin qavranilmasi ilo baglh deyil.

Adlandirmaq funksiyas: onimlarin nitqdaki biitiin diger funksiyalarini
iistoloyir. Xiisusi adlar basqa funksiyalar1 da yerino yetirir:

1.kommunikativ (molumatvermo, reprezentasiya)

2.apelyativ (cagiris, tosir)

3.ekspressiv (ifadali)

4.deyktik (isaroedici)

Biitliin adlar informativ vo identifikasiyaedici funksiyalar yerina yetirir,
habelo onlar istifado edon comiyyotin modoni goriislorini oks etdirir.

Erqonimlorin funksionalligi. Periferik onimloro daxil olan erqonimlor
onomastik mokanda xiisusi yer tutur. “Erqonim — Insanlarin isgiizar birliklori-
nin xisusi adlar1” [1, 146] identifikasiya-diferensiasiya funksiyasini yerino
yetiron xiisusi addir. Onlarin funksiyasi 6z spesifikliyi ilo secilir. Miixtolif
todgigatlarda erqonimlor onlarin yerino yetirdiklori ii¢ osas funksiya baximin-
dan nozordon kegcirilir. Osas funksiya kimi nominativ (adlandirma) funksiya
cixig edir (yoni miioyyon ig obyektini adlandirir): “Norgiz” ticarot morkoazi,
Azorbaycan Milli incasonot Muzeyi, Respublika Klinik Xostoxanasi vo s. Bu
funksiya biitlin xiisusi adlara xasdir: ¢ox vaxt o, identifikasiya, fordilogdirmo
funksiyasi ilo paralel gedir. Ononovi funksiyalara iso informativ (is obyekti
haqqinda malumat verir) va reklam/praqmatik (miistorini calb edir, maraqlan-
dirir) funksiyalar1 aid etmok olar. Bu zaman hor adin istiin cohoti lakonik-
liyidir. Erqonimin motivlogsmasi nominativlik vo informativliyin asas sortidir.

Yuxarida gostorilon funksiyalari bir qoder otrafli nozordon kegirok:

1) nominativ-forqlondirici. Insanlarin hor isgiizar birliyi 6zii {i¢iin xiisusi
ad tolob edir ki, otrafdakilar obyekti sec¢ib, tanitya bilsinlor vo oxsar
obyektlordon forqlondirsinlor. O, obyekti identifikasiya edir. Masolon, Heydor
Oliyev Morkozi, Heydor Oliyev Sarayi, Morkozi Univermaq, Kafel magazasi,
“Kontakt Home” sirkoti, Azorbaycan Milli Xalca Muzeyi, Baki Sohar Icra
Hakimiyyati vo s. Lakin onomasioloji yanasma dilin nominativ funksiyasinin

31



mahiyyati mosolosini daha adekvat sokildo nozarden kecirir. Bu funksiya yeni
adin yeni dil isarasi kimi formalagsmasi prosesindo kommunikativ vo koqgnitiv-
idraki funksiyalarla six baglhdir.

2) informativ. Xiisusi ad hor kommunikantin nitqinds informativ cohot-
don ¢ox zongin vahid kimi ¢ixis edir. Masalon, Gonco Dovlot Agrar Universi-
teti, Tohsil Nazirliyi, Respublika Diaqnostika Markozi vo s. Kommersiya
erqonimlorindo informativlik hom adveron (nominator), hom do mohsulun
istehlake1si li¢iin cox ohomiyyatlidir. Adveran basa diismolidir ki, onun yaradi-
cilig mohsulu nominasiya obyekti barodo minimum informasiya toqdim edon
molumatdir: “Sac Evi”, “Xacapuri Garden”, “Le Kabab”, “Loziz Dad” (resto-
ranlar), “Isti Tondir”, “Ucuz Qarisiq Mallar”, “Ag ¢icoyim” (magazalar) va s.

Umumiyyaetle, dil vahidlerinin informativ funksiyasi faktyaradici infor-
masiyanin Otiiriilmasi ilo baghdir. Faktyaradict informasiya faktlar, hadisalor,
onlarin ardicilligi, istirakeilari, yeri vo zamani haqda molumati toskil edir.
“Fakt” konseptinin formalagmasi insan siiurunun inkisafi ilo olaqodardir. Ciinki
mohz insan bu vo ya digor hadisoni fakt kimi miioyyonlosdirir. Miixtolif
kognitiv proseslor insan siiurunda faktlarin reprezentasiyasi, qavranilmasi vo
otiiriilmosi ilo olagodardir. Bu baximdan erqonimlari obyektin foaliyyot sahosi
lizro, informativ, pragmatik cohotdon nozordon keciro bilorik: Baki Kitab
Morkazi, Baki Tikis Evi, Ganca Avtomobil Zavodu, Ganca Oylanco Markoazi,
“Qoc¢ Ot” fermer tosorriifati, Ekonom Market, “Mobitel” sirkoti, “Xongoal Evi”
restorant vo s. Y.N.Ivanova qeyd edir ki, erqonimin informativ vo pragmatik
funksiyalarmin miiqayisesi zamani ganunauygunluq gormok olar: adin
informativliyi no qadar yiiksokdirsa, o qader az kreativ goriiniir [6, 28].

Erqonimlar obyektin yerini gostorarak, insana mokanda istigamatlonmoyo
komok edo bilor (mosolon, Keslo bazari — Keslo qosobosindo). Hazirda
informativ erqonimlorin say1 getdikco artir. “Bu erqonimlor obyektin foaliy-
yatini tosvir edir, bozon onun cografi movqeyini gosterir, bir sézlo, mithiim
informasiya toqdim edir” [4, 47]. Informativlik istehlak¢1 iigiin vacibdir:
obyektin, mohsulun vo ya kommersiya istiqgamatinin ndviinii gostarir, izah edir.

3) reklam. Bu funksiya mohsul satis1 vo xidmatlorin hoyata kegirilmasi
ticlin nozords tutulur. Erqonimlorin ¢oxu reklam adlaridir (ictimai togkilatlarin
adlarindan basga). Reklam erqonimlori sohordaxili obyektloro moxsus, mohsul
satig1 vo xidmeatlorin yerino yetirilmosi funksiyasi ilo birlogon, reklam xarakterli
xiisusi adlardir. Belo adlar sohorlini potensial miistori, alict kimi colb etmoyo,
maraglandirmaga c¢agirmalidir: “Bravo” supermarketi, “360° Donor” (kafe),
“Tavada” (restoran) va s.

Bu ¢ funksiya miixtolif kommunikasiya saholorinde biitiin tip
erqonimlor ii¢lin macburi vo miitloq sayilir. Erqonimlorin yerino yetirdiklori
osas funksiyalar A.V.Superanskayanin, 1.V.Kriikkovanin, T.P.Romanovanin,
A.A.Trapeznikovanin, T.V.Smelyovanin asarlorinds genis sokildo izah olunub.

Erqonimik sistemin analizino miixtolif yanagmalar todqigatcilara olavo
funksiyalar se¢cmok imkani verir ki, bunlar, A.V.Superanskayanin fikrinco,
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sosial, dilxarici ger¢oklik elementlori vo dil elementlori arasindaki qarsiliqh
olagoalorls sortlonib [13, 274]. Belo funksiyalara tosiredici [14, 124] estetik (ad
miisbot assosiasiyalar dogurur, yaxsi soslonir); memorial (tosis¢ilorin adlarin-
dan ibarat adlar, populyar musiqi qruplarinin, badii filmlarin va s. adlar1); qoru-
yucu (adlar xiisusi qanunlarla qorunur vo onlarin olmasi nominatorlart miioy-
yon elementlorin, mosalon, “rus-", “ros-“ istifadosi zamani mohdudlasdirir) [17,
8]; informativ-pragmatik — reklam obyektinin mongoyi vo ya onun yerinin ifado
edilmosi ilo bagh funksiya; fatik (mogsadli auditoriya ilo alaqo yaradilmasi);
konnotativ (adin milli-madoni doyarloro miiracioti) [11] funksiyani aid edirlor;
linqvistik kreativlik attraktiv vo ekzotik funksiyalarla sortlonib [3, 151];
erqonimlorin aparici funksiyalar1 (nominativ vo identifikativ) informativ
funksiya (molumat veron vo sohor obyektlorinin sorti adlari), habelo dil tosiri
funksiyasi ilo (ekspressiv, attraktiv, mnemonik, magik, oyun) [10] tamamlanir.

Erqonimlarin funksionallig1 agagidaki amillordon asilidir:

1) ergonimin novii

2) nominasiya modeli

3) adveronin mogsadi (niyyati)

4) adveranin va {insiyyatin biitiin istirak¢ilarinin kommunikativ sorigto-
sinin saviyyasi

5) kommunikasiyanin imumilogdirilmis tipi (rosmi/geyri-rosmi).

Erqonimlorin ¢oxfunksionallig1r adveronin tofokkiir-nitq foaliyystindon
asilidir. Obyektin nominasiyasi zamani adin prioritet vo kdmokgi funksiyalari
mioyyonlosir. Yuxarida qeyd etdiyimiz funksiyalardan olava, erqonimlor digor
funksiyalar da yerina yetirir:

1) reklam-informativ. Adindan goriindiiyli kimi, bu, informasiya vo rek-
lam fiinksiyalarinin sintezidir. Lakin onun yerino yetirilmosi miioyyan ¢otin-
liklorlo baglidir: funksiya o zaman effektiv ola bilar ki, satis obyekti haqqinda
miioyyon otrafli molumat olsun. Masolon, usaq magazasi — “Usaq alomi”.
Adresata hom mohsul (usaq geyimlori), hom do onun reklami (alom — bdytik
secim) aydindir. Malumdur ki, reklam adlar1 bir nego pragmatik funksiya
yerina yetirir, yoni reklam funksiyasi hom informativliyi — potensial miistoriyo
kommersiya obyektinin ixtisaslagmasi, orda satilan mohsullarin, togdim edilon
xidmotlorin xarakteristikasi haqgda molumat veron; hom attraktivliyi (istehlak-
cinin diqgatini idare edan) vo suggestivliyi (potensial miistorinin psixikasina
tosir gostormok, analitik diisiinco qabiliyyatini asag1r salmaq) ehtiva edir.
Bundan basqa, reklam onimlari estetik-potensial funksiya vasitosilo adresatin
gbzolliys olan ehtiyacini tomin edir. Todqiqat¢ilarin fikrinco, reklam onimi no
godor ¢ox funksiya yerina yetirso, obyektin ugur qazanmaq sansi daha boyiik
olar. ©On ugurlu erqonimlor odur ki, monasinda satis obyektini oks etdiron
semlor istirak edir: “Tofiq Insaat”, “Qurman”, “Bal Sokor” (sirniyyat
magazalari), “Ovc¢u Baliq¢r” (diikan), “Bol kabab” (restoran) vo s.

2) memorial. Bu funksiya sayasindo erqonimlordo tosisgilorin, tarixi
soxsiyyatlorin adlar1 oks olunur: “Hacinin diikan1” (magaza), “Qombor Usta”

33



(barbarxana), “Tuncayin matboxi” (restoran), Aptek “Avisenna” vo s.

3) estetik. Erqonimin miisbat assosiasiyalar yaratmasi, gdzal soslonmaosi
miihiim sortdir. Ilk névboda, belo adlart moisot xidmoti miiossiselori alir: ma-
gazalar, restoranlar, kafelor, hotellor vo s. V.Moskovi¢o goro, estetizmo ticarot
niganlari, sortlar vo firma adlar1 sahosindo xiisusi diqqget yetirilir [9]. Masalon:
“Romantik”, “Simpatiya” (geyim magazalar1), “Dan Ulduzu” (restoran) va s.

4) miilkiyyoatin miihafizosi funksiyasi. Erqonimlordo homin 6lkoya, sohoro,
yera monsublugu gostoron prefiksal elementlor ola bilor: Azorbaycan Beynolxalq
Banki, Azarsu, Azarpogt, Bak1 Saglamliq Markozi, Gonca Inzibati Mohkomosi va s.

Erqonimin effektivliyi potensial alicinin dayer oriyentirlorine uygun
olmalidir.

5) attraktiv. Erqonimlarin attraktiv funksiyasi roqabat aparan sirket, xid-
mot vo ya mohsulu forglondirmoayo imkan verir. A.V.Superanskaya onu kom-
mersiya erqonimlorinda asas sayir, ¢linki o, konkret sirkati, xidmati vo ya moh-
sulu raqiblordon forglondirmoys imkan verir, yoni onlar1 potensial miistorinin
qavramast li¢iin olcatan edir: “Meduza Restoran” (okean vo doniz mohsullart).

6) tosiredici. Bizi ohato edon obyektiv alomdo hor hansi obyekt, predmet
haqqinda tasavviirlor miioyyan assosiasiyalarin kdmayi ilo yaranir ki, bunlar da
adin osas xarakteristikasini dork etmoyo imkan verir. “Nominasiyanin asasinda
duran basglica prinsip budur ki, adlandirilan predmetin konkret olamati ilo onun
iimumilosdirilmis obrazini ifads etsin [16, 9]. Ad potensial miistoriyo 0z tosirini
gostorir: “Istanbul Ucuzlug”, “Egoist” sirniyyat magazasi vo s. Erqonim nitq
kommunikasiyasimin, demsli, reklamin koqgnitiv vahididir ki, resipiyentloro
tasir gostorir. Resipiyent {igiin erqonimiyada nitq iinsiyyatinin moqsadi — hamin
obyekt haqqinda informasiya almaq vo onu diizgiin agmagqdir. 1.A.Tortuno-
vanin fikrinco, bu funksiya nominasiya obyektino birbaga isaro olmayanda,
erqonimin az informativliyi onun orijinalligi ilo kompensasiya edildikdo
meydana c¢ixir [14, 126]. A.V.Xodorenko bu funksiyant manipulyativ,
neyroproqramlasdirici funksiya adlandirir [5, 95].

7) saciyyelondirici-koqnitiv funksiya. Bu funksiyani yerino yetiron
erqonimlor 6lkonin, sohorin, regionun iqtisadi vo sonaye hoyatini xarakterizo
edir: Azneftkimyamas, Bibiheybotneft, Azartexnolayn, AzarGold va s.

Yerino yetirdiklori funksiyalara géro erqonimlorin tosnif etmok do olar:

l)adlandiran funksiyali erqonimlor, toklif edilon mohsulun, xidmotin
forqli xlisusiyyatlorini xarakterizo edon: “Sirvansah Muzey Restoran”

2)informativ funksiyali erqonimlor, mohsul vo xidmatlorin spesifikasini
gostoron: Aptek “Ampula”

3)reklam (pragmatik) funksiyali erqonimlar, miistorilorin maragina sabab
olan: “Azca istirahot” (istirahot morkozi)

4)estetik funksiyali erqonimlor, gozal soslonon vo miisbot assosiasiyalar
doguran: “Rahat supermarket”

5)ekspressiv funksiyali erqonimlar, obyektlors ifadslilik, orijinalliq
effekti veron: “Sevimli dad”
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T.V.Romanova erqonimiyan: adlarin yerina yetirdiyi bu funksiyalar
baximindan nazordon keg¢irmayi toklif edir: normativ, informativ vo reklam.
Bunlara uygun olaraq nominasiyalarin miixtalif tiplorini gostorir: adlar-rebuslar
va ya adlar-sifrolor, erqonimlor-abreviaturalar, iic nov sorti-simvolik adlar [11].

T.P.Romanova [11] vo V.V.Starodubtseva [12, 9-10] osas olamot kimi
kommersiya adlarinin funksional yoniimiinden istifade edirlor, daha dogrusu,
nominasiyani, informativliyi vo reklami. Bu funksiyalara uygun olaraq,
erqonimlor informativ, reklam-informativ, reklam vo nominativ, habels real vo
simvolik erqonimlors boliinir.

A.A.Trapeznikova biitiin tosnifat novlori {igiin osas kimi onimlorin real,
simvolik va reklam onimlorina boliinmesini toklif edir ki, onlar, onun fikrinco,
erqonimlara attraktiv vo suggestiv funksiyalari, habelo gostarilon tiplorin
birlogmosi olan qarisiq funksiyalari yerino yetirmoya imkan verir [15, 69].

Notica. Erqonimin funksional statusunun tohlili onun golacak tadqiqi
liclin zoruri olan osas xarakteristikalar1 toyin etmoyo imkan verir: 1) erqo-
nimlorin ¢oxfunksionalli§i nominatorun moqsad vo niyyatlorine osaslanir,
onlarin osasinda kommersiya obyektinin prioritet vo komokgi funksiyalari
formalasir; 2) onomasioloji yanasma erqonimik materiali daha doqiq sorh
etmoyo vo biitiin soviyyalords dil dasiyicisinin, adveranin 6ziinomoxsuslugunu
askara ¢ixarmaga komok edir.

Konkret erqonimin vo onun islonmasinin se¢imi zamani funksiyalar top-
lusu, hatta aktuallagsma daracasi doyige bilor. Erqonimlor kompleks funksiyalari
yerina yetirir: nominativ-forqlondirici, informativ, reklam, pragmatik, estetik,
miilkiyystin qorunmasi, memorial. Qeyd edok ki, biitiin tip erqonimlor {igiin
mixtolif kommunikasiya saholorindo pragmatik vo nominativ-forqlondirici
funksiyalar macburidir. Digor funksiyalarin reallasmasi vo aktuallagmasi
nominatorun maqsadi, onun kommunikativ kompetensiyasinin soviyyosi,
nominasiya modelinin se¢imi, erqonimin ndvii, kommunikasiya formasi
(rosmi/geyri-rosmi) vo s. kimi amillordon asilidir. Funksiyalarin bir hissosi
yalniz erqonimlorin konkret tiplorinin istifadosi, o climlodon tipiklosdirlimis
kontekstlords, miioyyon kommunikativ situasiyalarda aktuallagir. Maraqhidir ki,
lingvokulturoloji baximdan miioyyan region hiidudlarinda erqonimlorin xiisusi
toplusu formalasir, 6ziindo homin dévrdo movcud olan, lingqvomadaniyyatin
biitiin niimayondoslori iclin aktual elementlori, hom do regionun, sohorin
erqonimik vo kommunikativ mokaninda ovvollor mdvcud olan vahidlori
birlogdirir. Belo hallarda erqonim 6zlinamoxsus lokativ funksiya yerina yetirir.

Beloaliklo, miiasir onomastik mokanda erqonimin biitiin funksiyalar1 miihiim
sayilir. Lakin kommersiya obyektlori ticlin indi reklam funksiyali adlar daha
populyardir, nominativ va informativ funksiyalar iss bozon arxa plana kegir.
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COBPEMEHHBIE OPTOHUMbI 1 UX ®YHKIIUN
K. TATUEBA
PE3IOME

B crartbe paccMaTpuBalOTCs SPrOHUMBI, 3aHUMAIOIINE 0C000€ MECTO B OHOMACTHYECKOM
cUcTeMe, W BBINONHSAEMbIe UMM (GYHKIMH. DYHKIMOHAIBHOCTh AIPrOHOMUKH CBsi3aHa C
MOJUTUYECKUMH, KOHOMHYECKHMH, COIHAIBHBIMH M JIPYTUMH HM3MEHEHHSIMH, MPOUCXOMIS-
IIMMH B COBPEMEHHOM obOmiectBe. PYHKIMOHANBHBIH TOAX0/A K M3YYCHHIO 3THUX EIMHUIL
MI03BOJISICT OTKPHIBATH HOBBIC ACIIEKTHI ONMHMCBIBAEMBIX S3BIKOBBIX (hakToB. OCHOBHAS IIEJb
HCCIICIOBAHMS - BBISIBUTH OCHOBHBIC (DYHKIIMH SPrOHOMHUKH. BBISBIEHO, YTO APrOHUMBI ObI-
BalOT UMCHHBIC, MH()OPMATHBHEIC, PEKIAMHBIC U T. 1. Peanm3anus QyHKIUI 3aBHCHT OT Ha3-
HAa4YeHUS HOMHHATOpPA, BHIOOpAa MOIETH HOMWHAIIMW, THUIA IPTOHOMUKH H T.I. Hekotopsie
(YHKIUU aKTyaJbHBI TONBKO MPH HCIIOIB30BAHUHU OMpPEICICHHBIX THIIOB YPrOHOMHUKH, B TOM
Ypcie B TUIHYHBIX KOHTEKCTaX, B ONPEACTICHHBIX KOMMYHHKATHBHBIX CHUTYaIlMsIX. AHamu3
(YHKIIMOHAJIBHOTO COCTOSIHUSI OPrOHOMHKA IO3BOJISICT OIPEACIUTh OCHOBHBIE XapaKTepUC-
THUKH, HEOOXOIMMBIE IS €T0 JaTbHEHIIETO N3yIeHUSI.

KiarwueBble cjioBa: OHOMAacTHYECKas CHUCTEMa, IPTOHOMHKA, (DYHKIIHs, HOMHHATOD,
(YHKIMOHAJIBHBIN aCHEKT.

MODERN ERGONYMS AND THEIR FUNCTIONS
K.TAGHIYEVA
SUMMARY

The article deals with ergonyms that occupy a special place in the onomastic system and
the functions they perform. The functionality of ergonomics is associated with political,
economic, social and other changes taking place in modern society. A functional approach to
the study of these units allows us to discover new aspects of the described linguistic facts. The
main purpose of the study is to identify the main functions of ergonomics. It was revealed that
ergonyms are nominal, informative, advertising, etc. The implementation of functions depends
on the appointment of the nominator, the choice of the nomination model, the type of
ergonomics, etc. Some functions are only relevant when using certain types of ergonomics,
including in typical contexts, in certain communication situations. Analysis of the functional
state of ergonomics makes it possible to determine the main characteristics necessary for its
further study.

Keywords: onomastic system, ergonomics, function, nominator, functional aspect
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