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Bu giin igtisadi xabar¢ilik baximindan ikitorafli miinaqiso 6zUnl gostarmokdadir. Minaqi-
sonin oasas toraflori iso iqtisadiyyat Uizro tohsil almis jurnalistlorls, jurnalist tohsili alaraq iqgti-
sadiyyat sahasinds ¢alisanlardir. Bu da 6z novbasinds xabarlorin ¢atdirilmas: vo insanlarin
diizgiin sokildo malumatlandirilmasi baximindan miibahisalors yol agrr.

Bu deyilonlor 6lkomizds igtisadi jurnalistikanin formalasmasi vo Xarici tacriibanin 6lkoa-
mizdo tatbigi ilo slagadardir. Ciinki imumi xobarlordon sirf ixtisaslasmis sahoys kegid edon
jurnalist xarici tocriibays nozar yetirmaklo kifaystlonmoamalidir, hom do onu manimsamoayi,
osas Vasitogi rolunu oynamagi bacarmalidir. 1k olaraq jurnalistin dyronib totbiq edocoyi amil
qulaq asib, esitmok bacarigidir. Bu cohat tok iqtisadi deyil, Umumiyyatlo jurnalistikada ilk
dovrlords 6zuni zoif gostorirdi. Xususils igtisadi xabarlords jurnalistin bu bacariginin olmasi
cox vacibdir. Clnki daqiq igtisadi prognozlar talob edoan bir xobords duyduglarmi dinlomak
va dinloyib esitdiklarini analiz etmok lazimdir.

Jurnalist ekspert olmadigindan bir ¢ox xabarlor hagqinda prognoz vermoasi mimkin deyil,
eynilo onu analiz etmasi do ¢atindir. Yalniz bu xobar haqqinda diizgiin invandan tutarli infor-
masiya topladigdan sonra onu dogru sokilds ¢atdiracaq analizlor aparmasi miimkiindiir.

Iqtisadi molumatlarin kiitlovi informasiya vasitolori, xiisusilo televiziya ilo togdiminds hor
zaman diqgat edilmoli bir sira magamlar vardir. Bu, digor kiitlovi informasiya vasitalori ilo
miqayisada televiziyanin fordi xususiyystlori, informasiyanin kegiciliyi ilo baghdir. Belo Ki,
televiziya ilo verilon informasiya tez bir zamanda digar informasiya ilo avazlondiyi, doyisdiyi
iiclin onu bir név “tutub saxlamaq” miimkiin deyildir. Bu iso tagdim olunan informasiyanin
gavranilmasinda miiayyan problemlor yaradir. Buna gors do televiziya proqramlarinin yaradi-
cilar1 potensial hodof auditoriyasmi miioyyan edorak, verilon igtisadi informasiyalarin daha
tez qavranilmasini tomin etmok ticiin televiziyanin vizual vo dinamik ifado xususiyystlorindon
maksimum istifado edarok, yaradici saylor gostarirlor.

Iqtisadi sahoada ¢alisan jurnalistlor, homginin 6z tamasaci auditoriyalarmnin osas tolobatlari-
n1 bilmoali, onlara uygun verilislor hazirlamalidirlar. Televiziya ilo verilon xoborlords moalu-
matlar1 kifayat qodor vizuallagdirmaq lazimdir. Qrafiklor, diagramlar, sxemlor televiziya apa-
ricisinin motnini tamamlayict vasitolor hesab olunur, 6ziinds ragamlari birlosdiran ¢atin iqti-
sadi molumatlar1 asan anlamaga, qavramaga vo yadda saxlamaga komok edir. Homginin vacib
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amillordan biri do avro/dollar mazonnasi ils slagadar informasiyani kodlasdiran “qagan sotir-
lor”’in comiyyat torafindon basa diisiilon soklo salinmasidir.

Ikinci miihiim amil igtisadi xobarlorin tagdimindo ekspert fikrinin olmasidir. Ciinki xobor
aparicist yalniz malumat verir, ekspert iss igtisadi hadisoni tohlil edir vo prognozlar verir. Be-
lalikla, da, hor ikisinin fikirlori bas veranlorin obyektiv bir sokilda toqdim edilmasi UGg¢lin va-
cibdir. Sirf informasiya ilo tamasagi bazon verilon informasiyani, hatta mévzunun ns ilo bagh
oldugunu bela dork etmir, buna gora do comiyyatds bas veran iqtisadi proseslordon “bas ag-
mir”. Ucgiinciisii, televiziya programlarinda iqtisadi xobarlorin tagdiminds ¢ox vaxt terminolo-
giyadan istifads olunur ki, bu da genis oxucu kiitlasi li¢iin basadiisiilon deyildir. Tabii ki, go-
zet, jurnal, yaxud hansisa matbuat orqaninda terminologiyadan istifade zaman1 onun comiyyat
torofindon anlasilan monasi da yaninda motarizo ilo geyd edilo bilor. Televiziyada isa bu,
miimkiin deyil, yalnizca xiisusi izaha ehtiyac yaradir. Ciinki “lizing”, “lizon mazonna”, “ak-
siz”, “marja” va S. kimi terminlor igtisadi sferada mosgul olan ohali grupu tarafindon basa dii-
siilon oldugu halda, tamasagilarin maliyyo, bank sahasi ilo alagesi olmayan digar grupu tgiin
anlasilmaz ifadoalordir. Buna goro do televiziya ilo verilon Xxobarlords terminoloji xarakter
dasiyan sozlordon qagmaq, hami torafindon basa diisiilon s6zlordan istifado etmok lazimdir.

Televiziya muxbiri xabarlor bélmasinin rahbari tarafindan ona verilon xabarls bagh kigik
arasdirma apararaq on qisa zamanda komanda ilo birge hadiss yerino getmolidir. Bu zaman da
jurnalist qayidarkon alinds hanst molumatlarin olacagini beynindo miioyyoanlosdirmalidir. Bu-
na uygun olaraq o, lazim oldugqda operatora vacib goriintiilorlo bagh istiqgamot vermslidir.
Osason, iqtisadi sahadon yazan jurnalistlor bu movzular: izlomolidirlor: maliyys bazarlarin-
daki vaziyyat; igtisadi glindem; diinya; 6zallosdirmoa; BVF va iqtisadi programlar; indekslor;
enerji va neft; bankgiliq; nagliyyat; kond tosarriifati; sirkatlor (1, s. 15-16).

Iqtisadi xoborlorin tamasacilara tosiretmo Vo istigamotlondirma Xususiyyeti oldugundan
xabarlorin yigilmasi, sistemlogdirilmoasi vo yazilmasi morhalalorinds ¢ox diggstli olmag, xo-
borlorin dogrulugunun yoxlanilmasi vo kaskin olmayan ifadoalordon qagmaq lazimdir. Xobor
monbalarine miraciot edildikdo onlarmn sézlori tohrif olunmamalidir. Macbur qalmadigca da-
vamli olaraq eyni soxslorin fikri verilmomali, xabarlords forqli baxis bucaqglar1 6z oksini tap-
malidir. Bununla da xobarlorin obyektivliyi tomin edilmis olar.

Iqtisadi xoborlorin 6ziinomoexsus bir dili va tslubu olmagla borabar, onun homin yayim
toskilatindaki digor verilislorlo do uygunlugu vacibdir. Ciinki aks toqdirds biitiin yayim siste-
mi bas veranlordon tasirlonacokdir. Butuin kiitlovi informasiya vasitalori Ucln kegarli olan sid-
dat, irqcilik vo ya cinsi ayri-seckiliys gagiran xobor vo sorhlordon gagmagq iqtisadi xoborlor
Ucln do kecorlidir. Homginin, igtisadi termin, sdzlordon anlamayan mixbirlor iqtisadi xaboar-
lordon uzaq durmalidir. Statistik molumatlarin vo rogomlorin verilmosinds faiz hesablamalari
diizgiin aparilmali, hor no godor ugurlu olsa da, bazon yuvarlaglasdirmadan da uzaq durulmahidir.

Iqtisadi xoborlorin yazilma gaydas: xebar motni ilo do slagodardir. Makroigtisadi xobarlor-
do ekspert royi vo statistik rogomlor daha ¢ox 6nam kasb etdiyi halda, mikroigtisadi xoborlor
tictin ad1 vatondaslarm fikirlori vo miinasibatlori daha vacibdir. Valyuta, birja, maliyys bazar-
lar1 kimi formal olaraq bas veran hadisolor haqqinda xoborlorin yazilis1 daha asandir. Lakin
igtisadi siyasat, beynalxalq iqgtisadi hadisalor, igtisadi bohran kimi xabarlor daha detalli hazir-
lanmaly, ekspert fikirlori ilo birlikds togdim olunmalidir (1, s. 20-21).

Kutlovi informasiya vasitalori i¢orisinds auditoriyanin yiiksok inamin1 qazanmis televiziya
hom do comiyyatin iqtisadi biliyinin artmasinda asas alstlordon biridir. Bu baximdan qeyd
edilon funksiyanin daha effektiv hayata kegirilmasi magsadilo jurnalistlor geyri-pesokar, bas-
ga sozlo desak, igtisad¢1 olmayan auditoriya tiglin aydin, maraqli vo shomiyyatli ola bilocok
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iqtisadi materiallar hazirlamalidirlar. Toassuflor olsun ki, bir ¢cox hallarda geyd edilon amillara
rast galinmir. Bunun isa bir ne¢s sababi geyd olunur:

— informasiya sahosinin reklam materiallar1 vasitasilo tohrif olunmasi (2, s. 57-67) va ig-
tisadi mozmunun kommersiyalasmast; (3)

— jurnalistlorin zaif hazirligt;

— Xabar va informasiya agentliklorinin garoksiz materiallarinin Gstiinliik toskil etmasi.

[Ik problemin sabobi méveud bazar prinsiplori soraitinda biitiin miimkiin imkanlarla ya-
samaq va zoif idaraetmos ilo baglidirsa, digar iki gOstarici daha ¢ox qarsiliql alagoys malikdir-
lor. Iqtisadi informasiyalarmn bdyiik dl¢iido xam va anlayissiz auditoriyasmin formalagsmasinin
asas sababi jurnalistlorin bu tematik saha ilo bagl bacariglarinin olmamasi ilo alagadardir.
Naticada comiyyats toqdim olunan "glnln igtisadi monzarasi” asason press-reliz sablonlarin-
dan, rasmi sonadlordon ¢ixarislardan, eloco do statistik malumatlar vo statistik malumatlar vo
"quru™ ragamlardan ibarat olur. Bununla slagadar muxtslif tadqigatgilarin fikirlori do marag-
lidir. V.P. Minginos (5, s. 196), bunun sobobini KiV-do "6lkenin iqtisadi inkisafinin oan vacib
problemlarinin tohlilinin vo aragdirilmasinin yoxlugu, hamginin yerli sonayeds sektorun vo
struktur doyisikliklorinin olmamas1” ilo alagelondirir. V.L. Ivanickiy (4, s. 4) iso mévcud vo-
ziyyatin ohalinin igtisadi savadsizliginin artmasina sabab ola bilacayini geyd edir va problemi
bu sokildo qoyur: "Iqtisadiyyat - jurnalistika - comiyyet” vasitasilo molumatlarin &tiiriilmosi
bir tok Unsiyyat dili, vahid konseptual va kateqoriyali vasitonin yoxlugu ilo alagadar ¢atinlogir.
<...> Voaziyyat jurnalistlorin zoif igtisadi vo metodoloji hazirlig: ilo daha da pislosir”.

Planli igtisadiyyatdan bazar miinasibatlorina keciddan 20 ildon az middat sonra yerli tod-
gigatgilar bu gonasto goldilor Ki, jurnalistlorin istiraki olmadan iqtisadi proseslarin gobulu,
tonzimlomoasi va normal gedisi miimkiin deyildir. Eyni zamanda, bu sahads ¢alisan jurnalistlo-
rin xiisusi hazirhiga ehtiyaci var. Bununla olagodar professional sahods kadr hazirligi mosalo-
sina diggat ¢okon V.L. ivanigkiy (4, s. 21) yazirdr: "Milli jurnalistikanin qurulusunu giiclondi-
ron voa inkisaf etdiron bir sira todbirlorin hoyata kecirilmasi lazimdir”. Homginin, o, hamin tad-
birlarin nadan ibarat oldugunu da geyd edirdi v ilk olaraq jurnalistika fakultalorinds sosial-
igtisadi proseslor fonunda iqtisadi tohsil programmin daha da darinlogdirilmoasini vurgulayird.

Deyilonlari tmumilasdirarak belo bir naticoys galmok olar ki, igtisadi sahads ¢alisan va
asas vazifasi comiyyatin igtisadi molumatlardan xobordar olmasini tomin etmok olan jurnalist
hom 6lkadaxili, hom do 6lko xaricinds bas veran igtisadi proseslori izlomali, analiz etmolidir.
Iqtisadi sahodon yazan jurnalist statistikani tohlil etmoyi, hesabat vo molumatlardan istifade
edorok Xobor hazirlamagi da bacarmalidir. Clnki televiziya jurnalistinin auditoriyaya toqdim
etdiyi xobor hor bir tamasaci ti¢iin anlasiqhi olmalidir. Burada iso xususilo kadr mosalasing,
igtisadi biliys malik kadrlarin se¢ilmasina diggst yetirmak lazimdir.

Moagalonin aktualhg. iqgtisadi proseslorin comiyyat tciin mihiim shamiyysto malik ol-
dugu hazirk1 dovrds bu barads informasiyalarin ¢atdirilmasinda daha genis auditoriyaya malik
olan televiziyanin da tizorino boyuk 6hdsliklor diisiir. Bu iss televiziya jurnalistindon xususi
bacariqlar talob edir. Televiziya jurnalistinin igtisadi sahads bilik vo bacariglarmin olmasi ila
slagoadar mogaloda geyd olunan xususiyyatlor iso onun asas aktualligini toskil edir.

Magalanin elmi yeniliyi. Comiyyatin, demak olar ki, bitiin sahalorine igtisadi cohotdon
yanagma 6zUni gostarir. Bu xisusiyyat, eyni zamanda, jurnalistika ti¢tin do xarakterikdir. An-
caq toassuf ki, no jurnalistikada igtisadiyyat mosalasing, na do iqtisadiyyatda jurnalistika ilo
olagadar amillorin arasdirilmasimna rast golinir. Bu baximdan, xiisusilo iqtisadi sahads ¢alisan
televiziya jurnalistlorinin igtisadi xsbarlorin ¢atdirilmasinda mogalods geyd olunan xususiy-
yatlara yiyalonmasi onun asas elmi yeniliyini toskil edir.
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Maqalanin praktik ahamiyyati va tatbiqi. Qeyd olunan sahs ayriligda tadris olunma-
digindan moqgalods aks olunan mosalalorin igtisadi sahads ixtisaslasacaq jurnalistlorin forma-
lasmasinda mithiim rolu ola bilar. Xisusilo bu masalonin goalocokds daha da genislondirilarak,
Jurnalistika fakiltasinds tohsil alan talobalor Gglin tadris sistemina daxil edilmasi praktik ba-
ximdan shomiyyatli hesab edils bilor.
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M.M. I'yceiinoBa

PoJib TeJIeBU3MOHHOT O KYPHAJIHNCTA B
IKOHOMHUYECKOM 00pa30BaHMHU 001IeCTBA

Pe3iome

Pestomupys BblllIeCKa3aHHOE, MOKHO CAENaTh BBIBOJI, YTO >KYpHAJIHCT, paboTarouuil B
SKOHOMMUECKOI cdepe, OCHOBHOM 3ajjauell KOTOPOro SBIsETCS MH(POPMUPOBAaHUE OOIIECT-
BEHHOCTH 00 3KOHOMHYECKHUX JaHHBIX, JOJKEH OTCJIEKMBATHh U aHAJIM3UPOBATh SKOHOMHHU-
YecKHe MPOLEeCChl KaK BHYTPH CTPaHbl, TaK U 32 pyOex oM. DKOHOMUYECKHM KYPHAJIUCT TaK-
XKe JIOJDKEH yMETh aHAJIM3UpPOBaTh CTATHCTHUKY, COCTABJISATH OTYETHI C HCIOJIB30BAHUEM OT-
4yeToB ¥ uH(popManuu. [IoToMy 4TO HOBOCTH, TpaHCIUPYEMbI€ TEIEBU3UOHHBIM KYPHAIUC-
TOM, JOJIKHBI OBITh MOHITHBI BCEM. 3/1eCh HEOOXOAUMO YACTUTh 0c000€ BHUMaHUE BOIIPOCY
KaJ[poB, a TaKXke MoA00py MepcoHaia ¢ SKOHOMUUYECKUMU 3HAHUSIMU.

M.M. Huseynova
The role of television journalist in the economic education of society

Summary

Summarizing the above, we can conclude that a journalist working in the economic sphere,
whose main task is to inform the public about economic data, should monitor and analyze
economic processes both domestically and abroad. An economic journalist should also be able to
analyze statistics, compile reports using reports and information. Because the news broadcast by a
television journalist should be clear to everyone. Here it is necessary to pay special attention to
the issue of personnel, as well as the selection of personnel with economic knowledge.
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