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Miiasir informasiya osrindo, tolobat¢ilarin informasiyani oldo etmolorinin
miixtolif iisullarinin artdigi bir zamanda oxucular1 kitabxanalara colb etmokdo
reklamlarin ¢ox bdyiik rolu vardir.

Kitabxananin reklam proseslorino daxildir: sosial sifarig, miioyyon mogsad
iclin nozords tutulmus auditoriya, nozords tutulmus noticoni aldo etmok iigiin
forma, metod vo vasitolor, subyekt, obyekt, maddi-texniki vo kadr tominati,
reklam mohsullari, son natica.

Kitabxananin reklam foaliyyatinin osas texnoloji morhololori asagidakilar-
dan ibaratdir:

1. Bibliografiya mohsullarinin, kitabxana resurslarinin vo xidmaotlorinin
reklamlasdirma tolobatinin analizi.

2. Mogsadin formalasdirilmasi.

3. Oxucu auditoriyasinin formalagdirilmast vo miioyyon dovr ligiin kitab-
xana foaliyyatinin reklam proqraminin yaradilmasi.

4. Kilabxana-bibliografiya reklaminin kollektivlorini lizo ¢ixartmaq vo
onlara kitabxana-reklam modoniyyatini agilamag.

5. Reklam faaliyyetini miinasib qaydada planlagdirmagq.

6. Miivafiq proqrama uygun reklam aksiyalarini ke¢irmok.

7. Miioyyon reklam proseslorinin naticolorini tohlil etmok.

Bibliografiya-informasiya proseslorinin reklamlasdirma  proseslorinin
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osas texnoloji morhalalorinin vo komponentlorinin analizi gostorir ki, reklam
foaliyyatinin togkilati vo metodoloji faaliyyatinin son nailiyyati oxucu auditori-
yasina iisul vo vasitolorin emosional tosirindon asilidir.

Hal-hazirda bir ¢ox inkisaf etmis 6lkolords reklamin miixtslif yayim vasitolo-
rindon istifads olunur. Onlarin vasitosilo zoruri informasiya xidmatlori haqqinda
reklam molumatlarini hoyata kegirmok miimkiindiir. Bu vasitolors aiddir:

- soxsiyyotlorarast iinsiyyat (reklam agentlorinin prezentasiyalarda,
seminarlarda, press-konfranslarda, doyirmi masalarda sohbatlor, kitab miizaki-
rolori va s. tadbirlorde mohsullardan niimunalar gostormak);

- kiitlovi informasiya vasitolorinds reklam (motbuat reklami, audiovizual
reklam, radio vo telereklam vo s.);

- ¢ap reklami (voraq, buklet, prospekt vo s. novdo reklamlar);

- poct reklamlart;

- binanin xarici - (bayir toraf) reklamlar (satis yerindo reklam, kiigo vo
naqliyyat vasitolorinds reklam).

Hor bir reklam vasitosinin dzlinomoxsus texnoloji xarakteristikast var vo
onlar bir-birindon forqlonir.

Reklam vasitalorindan istifads planimi hazirlayarkon 3 suali nazors almaq
lazundir:

1) kimi shato etmok?

2) oxucu sorgularini (miiracistlori) miioyyonlosdirmok?

3) reklami1 harada vo na vaxt yerlosdirmoli?

Kimi sualina cavab oxucularin doqiq tosvir olunmasini tolob edir. Molum-
dur ki, hor bir kitabxana xidmatinin bu vo ya digor ndvii oxucularin hamaisi to-
rofindon eyni qaydada istifado olunmur.

Malbuatdaki reklama dovri motbuatda ¢ap olunan reklam materiallar1 aiddir.

Kitabxana sorgisi oxucuya reklam informasiya haqqinda tosir gostoron
osas elementlordon biridir. Bu vo ya digor problem vo hor hanst mévzuya diq-
goti calb etmok - kitabxanada sorgi foaliyyatinin mithiim vazifolorindon biri sa-
yilir. Kitabxana sorgisinin oxucuya tosir mexanizmini asagidaki sxem forma-
sinda tortib etmak olar.

Diqgati calb etmok
!

Oxucu maragini nazars almaq

l

Oxucu emosiyasini ifado etmok (aydinlasdirmaq)

!

Oxucunu inandirmaq

l

Qorarin gobul edilmosi

l
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Faaliyyat (kitab se¢imi). Sorgi digor problem va ya konkret mévzuya aid
informasiya resurslarinin oxucular arasinda reklamlagdirma vasitalorinden biri
sayilir, kitabxana sorgisi homginin bu vo ya digor kitabxananin imic tislubunun
vo ya informasiya resurslar1 haqqinda oyani tabligat vasitolorinin on miithiimii-
diir. Sorgi oxucular tigiin no gador calbedici vo maraql olsa, biitovliikds kitab-
xana haqqinda toassiirat ictimaiyyot arasinda daha ¢ox miisbot roy yaradacag-
dir. Kitabxana sorgisi asagidaki tistiinliiklori ilo se¢ilir:

- istifadogilori sonad kiitlosindo vo informasiya axininda istiqgamotlondir-
moya komok edir;

- kitabxananin vizual miihitino vo estetik soviyyasino miisbot tosir gdstorir;

- hor bir kitabdan maksimal istifado etmok imkanlarin1 oxucuya oyani
suratda toblig edir;

- informasiya resurslarina qarsi istifadogilorin sorgularini formalasdirir.

Digor torafdon her bir sorginin kitabxana foaliyyatinin bir formasi kimi
reklama ehtiyaci vardir.

Sorgi foaliyyatini reklam-informasiya asasinda dostoklomok reklam malu-
matlariin vo elanlarin yaradilmasindan ibaratdir. Reklam {izro kitabxana
miitoxossislori qeyd edirlor ki, reklam molumatlar1 miitloq reklamlagdirilan
obyektin konkret xarakteristikasinin agilmasina komok goslormalidir. Reklam
molumatlarina vo elanlarina qoyulan asas toloblor asagidakilardir:

- istifadogilora yeni informasiyalarin toqdim edilmosi;

- reklamlagdirilan sorginin na deracads faydali olmasini oxuculara inandir-
maq;

- verilmis sarginin reklam ¢arxi zamani oxucu auditoriyasinin xiisusiyyat-
larini nazors almagq;

- molumatlar vo elanlar reklamlasdirilan sorginin spesifikliyini miitloq oks
etdirmoalidir. Indiki halda reklam molumatlarinin formasi oxuculara emosional
tasir gostormokla barabar, reklamlagdiran sorginin xiisusiyyatlori ilo sortlondi-
rilmoalidir. Mohz bununla alagodar sorginin dizaynina uygun onun qrafik, sokil
verma, sitatlardan istifado etma va s. masalalorin hallini do 6n plana kecgirmok
mogsadouygundur. Masalon, agor sorgi dekorativ-totbiqi incosonato hosr olu-
nubsa vo tartibatinda bozokli naxislardan, rosmlordon istifado edilibss, onda
reklam molumatlarinda naxislarin, rosmlorin, onlarin simvolik tasvirlorinin
sorgids oks olunma motivlari daha aydin izah edilmalidir.

Bundan olava kiitlovi kitabxanalar yerli dovri motbuatin imkanlanndan
foal istifads etmalidirlor. Dovri motbuat reklamin yayilmasinin bir vasitasi kimi
asagidaki imkanlara malikdir: tirajin ¢oxlugu, dovri nosrin yayilma regionu;
miitalio edon oxuculara daha yaxsi balod olma xiisusiyyati vo s. Bir gayda ola-
raq kiitlovi informasiya vasitolori reklamlari moqalo vo ya sorginin agilisi
haqqinda kigik xobor formasinda dorc edirlor. Masalon, kiitlovi, gonclor vo usaq
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kitabxanalarimin oxu zallarinda tortib edilon “Mani ovsunlayir bahar is181” adli
badii sorgi baharin galigini hasratlo gézloyon gonc oxucular {igiin haqiqi mal-
homdir. Sorgido qoyulmus Sottar Bohlulzadonin, Maral Rohmanzadonin vo di-
gor rossamlarin bahara aid foto-gokillorindon oxucular zovq alacaqglar. Gonc ta-
masacilar baharin ilk isti nofasini dahi rassamlarin tablolarinda hokk olunmus
giil-¢igaklords yamyasil manzaralarin gozalliklorinde duyacaqdir.

Reklam molumatlarini tortib edondo asagidaki cohotloro diqget yetirmok
moqsadouygun sayilir:

1. Ogor siz miisbat tosiro nail olmagq istoyirsinizso, onda reklam motnindo
manfi funksiyani icra edon heg bir hisso olmamalidir.

2. Rosmlorlo miiqayisado foto-gokillor daha inandirict olmalidir.

3. Matn sads, maraqli, orijinal, fikirlor biri digarini tokrarlamamalidir.

4. Molumat imkan ¢oar¢ivosindo lakonik vo qisa olmalidir.

5. Matnin so6zloring aydiliq gotirmali, yaxs1 ohval-ruhiyys yaratmali, oxu-
cularin nozor diggatini calb ctmolidir.

Afisa vo bildiris do homginin reklam molumati sayilir. Afisanin spesifik
xilisusiyyoti onun oyaniliyindo, badiiliyinds, yigcamliginda, emosional tosir
qiivvosindadir. Afisanin kompozisiya tortibatinin hollino vo mona ¢alarlarina
xiisusi diqqet yetirilmoalidir. Osason sriftin Olgiisiine, basligin rongino, matnin
movzu ilo bagliligina digqet yetirilmalidir.

Hal-hazirda bir ¢ox inkisaf elmis dovlotlords reklamin miixtslif yayim va-
sitolorindon istifado olunur. Bu vasitoloro motbuat reklamini, ¢ap reklamini,
audiovizual reklami, radio vo telereklami, sorgilor vo yarmarkalari, reklam
suvenirlorini, birbasa poc¢t reklamini, zahiri reklami1 vo kompyuterlogdirilmis
reklami misal gdstormok olar.

Motbuatdaki reklama dovri motbuatda ¢ap olunan reklam materiallar:
aiddir. Onlar sorti olaraq 2 asas qrupa bolmok olar:

1. Reklam elanlari: Reklam elan1 — dovri matbuatda yerlosdirilon reklam
molumatidir.

2. Reklam icmali xarakterli yazilar. Bura reklamla birbasa vo ya dolay1
olagosi olan miixtalif mogqalslor, reportajlar vo icmallar daxildir.

3. Buklet - kataloq vo prospektdon forqli olaraq brosiira soklindo deyil, bir
ne¢o dofd qatlanmis voraq soklindo olur. Olgiisii standart tipoqrafik kagizin ol-
clislino miivafiq olmagqla, miixtalif hocmdos vo biikiilmo variantinda ola bilar. O,
qisa miiddatli istifado {i¢lin nozordo tutulur, baha olmadig {i¢iin boyiik tirajla
buraxilir.

4. Plakat - bir torofindo molumat yerlosdirilon, gatlanmayan, boyiik for-
matli nogrdir. Burada mohsulun vo ya xidmatin ollo ¢okilmis sokli vo ya foto-
sokli yerlosdirilir vo bu sokil boyiik reklam baslig1 ilo tamamlanir.

Televiziya reklaminin on genis yayilmis névlorino reklam g¢arxlarini, rek-
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lam elanlarini, reklam {izro olan telereportajlari, televerilislori vo telesargilori
aid elmak olar.

Reklamin tosir vasitolori igorisindo sorgilor vo yarmarkalar xiisusi yer
tutur. Belo ki, sorgilorvo yarmarkalar oxucu ilo birbasa slagonin yaradilmasin-
da, reklam olunan hadisonin niimayisi ii¢lin genis imkanlar agir. Xiisusilo,
reklam todbirlori (prezentasiyalarin kecirilmasi, press - konferensiyalar, “daire-
vi masa” va s.) ilo birgo kegirilon sorgilor daha ¢ox effektivdir. Cox vaxt yar-
marka va sorgilori eynilosdirirlor. Lakin qeyd etmok lazimdir ki, yarmarka ba-
zar xarakterli todbirdir vo onun osas mogsodi niimayis olunan ¢ap mohsullari
satmaqdir. Sorgilor iso sirf kiitlovi niimayis vasitosi kimi yaranmisdir. Biitiin bu
deyilonlordon asagidaki kimi natico ¢ixarmagq olar.

Yarmarkalar - niimayis olunan kitablarin satigin1 hoyata kegiron kommer-
siya todbirloridir.

Sargilor - comiyyatin hor hansi bir sahasinds alds olunmus nailiyyatlori vo
ya digor yeniliklorin kiitlovi nlimayisidir. Onun mogsadi ideya, nozoriyya vo
biliklorin miibadilssidir. flden-ilo bu iki anlay1s arasindaki farq silinib gedir.

Birbasa pogt reklamina xiisusi hazirlanmis reklam-informasiya moktublari
vo ya xilsusi mogsodlo gondorilon ¢ap olunmus reklam materiallart aiddir.
Reklam-informasiya moktublar1 reklamvericinin xtisusi kagizinda ¢ap olunur.
Belo moktublarda toklif olunan kitabxana xidmotlori haqqinda informasiya ¢ap
olunur.

Zahiri (xarici) reklam — reklam vasitolorindon biri olub, genis ohali tobago-
si liglin nozordo tutuldugundan, kitabxana todbirlorinin reklami {i¢lin daha
somaralidir.

Reklam kampaniyasi dedikds, miioyyon zaman miiddotini ohato edon vo
qarsiligh olagads olan reklam todbirlori sistemi basa diistiliir. Reklamvericinin
konkret marketing mogsadlorine nail olmasi iigiin reklam vasitolorinin komp-
leks totbiqi hoyata kegirilir. Reklam kompaniyasinin yiiksok effektivliyino yal-
niz asagidaki sortlor tomin olunduqda {imid edilo bilor:

1. Onlar gabaqcadan aparilmis todqigatlar vo bazarin dinamik xarakteri
osasinda hazirlanarsa vo hoyata kegirilorsa;

2. 9vvalcadon secilmis auditoriyasina lazimi tosir gostoron, osaslandiril-
mis, yaddagalan reklam mohsulu yaradilarsa;

3. Kompaniyanm istigamotlonmosi reklamin yayilma vasitolorindo reklam
auditoriyasinin spesifik xiisusiyyatlorini nozoras alan vo qoyulmus mosolalorin
halli iiclin daha ¢ox alverigli olan hacm cahatdon kifayast qodor genis bildirislor-
lo tomin edilarss;

4. Tadbirlor oxucular ti¢clin miixtalif yerlorinds va saviyyalorinds slagalon-
dirilibsa.

Reklam kampaniyasi - bu, reklam kampaniyasinin sifarig¢isi kimi reklam-
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vericinin, kompaniyanin yaradicisi, togkilat¢ist vo koordinatoru kimi reklam
agentliyinin, homg¢inin reklam miiraciotini oxucuya catdiran vasito kimi rekla-
min yayilma vasitolorinin birgo uzlasdirilmis foaliyyatinin naticosidir. Reklam
kompaniyast kompaniyanin moagsadlorini oks etdiron vo hor bir reklam molu-
matinda istirak edon bas mévzuya (ideyaya) osaslanmalidir.

Kecirilmo miiddotindon asili olmayaraq her bir reklam kampaniyas: 6ziin-
do ii¢ asas morholoni birlosdirir: hazirliq moarhoslosi, kuliminasiya morholasi vo
sonuncu marhala. Burada on osas hazirliq morholasi sayilir, ¢iinki, digor iki
morhoalo vo biitovliikdo reklam kompaniyasinin nailiyyatlori ondan asilidir.
Hazirlig morhalasi 6ziinds reklam kompaniyasinin planlasdirilmasini oks etdi-
rir. Planlagdirmada bazarda omtoo otrafinda yaranan voziyyat nozors alinir vo
reklama ¢akilon xorclor miioyyan edilir. Bundan basqa, reklamin yayilma vasi-
tolorinin optimal dostlori vo reklam vo vaxtr da miioyyon edilir.

Kitabxanalarda reklam kampaniyalarinin keg¢irilmasinin asas morholalari:

Hor hansi reklam kampaniyasinin effektli aparilmasini tomin etmok tigiin
asagidaki islorin yerina yetirilmasi lazimdir:

- planlasdirma (mosalonin qoyulusu, mogsadin miioyyonlosdirilmosi, rek-
lam kampaniyasinin kegirilma vaxti);

- reklamin tosiredici obyektlorinin segilmaosi;

- reklamlagdirilan oamtoonin (informasiyanin) bazarinin dyronilmasi;

- reklam vasitalorinin vo metodlarinin se¢ilmasi;

- reklam kompaniyasina hazirliq;

- reklamlagdirilan omtoonin dyronmaosi,

- reklam ¢arxinin, reklam informasiya monbalarinin yaradilmast,

- reklam metodlarinin se¢ilmasi va istifadosi;

- reklam informasiyalarin yayim kanallarinin va vasitalorinin se¢ilmasi;

- kompaniya naticolorinin gqiymoatlondirilmasi.

Reklam kampaniyasinin kegirilmasinin diger sxem formasindan istifado
etmok miimkiindiir vo buna aiddir.

1. Reklamin magsadinin miioyyanlosdirilmasi.

a) yeni mohsullarin vo ya xidmotlorin totbiq edilmasi; omtoo satisini
miivoffoqiyyatlo realizo etmok; onun imicini yaratmagq; potensial tolobatgilar
molumatlandirmagq.

b) onun resurslari, mohsullar1, xidmotlori ilo birlikds kitabxananin imicinin
(niifuzunun) qaldirilmasi.

2. Mogsadyonlii auditoriyant komiyyat-keyfiyyot cohotdon doqiq qiymot-
londirmak.

3. Reklam kampaniyasinin xarakterino gora reklam stilinin se¢ilmaosi.

4. Nozordo tutulmus mogsado nail olmaq iigiin reklama sorf olunacaq
vosaitin hesablanmasi. Reklam {igiin nozordo tutulan kitabxana-informasiya
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omtaasine (mohsuluna) verilon osas toloblor dovlet standartinin qaydalarina
cavab vermolidir. Pesokar tobbloro cavab vermoyon kilabxana-informasiya
mohsullarinin  vo xidmatlorinin reklamlasdirilmasi yolverilmozdir. Reklam
kompaniyasina hazirliq zamani kitabxana-informasiya mohsullarinin satis
bazarinin xarakteri bir sira hallarda kitabxananin hoyata kecirdiyi xidmotlor-
don, resurslardan, informasiya tolabatgilar1 hagqinda olan mévcud molumatlar-
dan ¢ox asil1 olur.

Kitabxanalarda reklam-informasiya névlorinin totbiqi metodikasi.

Qeyd etmok lazimdir ki, reklam-informasiya foaliyyati naticosindo obyekt-
informasiya sisteminin ayri-ayr1 elementlori bir-biri ilo oalaqays girirlor ki, bu
da informasiya is¢ilori ilo informasiya resurslar1 arasinda ikitorafli olagolorin
meydana ¢ixmasini tomin edir. Informasiya isgilori kitabxanagilarla istifadogi-
lar (oxucular) arasinda reklam-informasiya texnologiyalarindan istifado zamani
iki torofli olagolor yaranir. Bu olagalor getdikco daha da genislonir, globallasir
ki, bu da informasiya xidmotinin daha genis viisot almasi ilo naticolonir. Belo-
likls, reklam-informasiya xidmatinin nazari yeni sistem olmagqla istifadagilorin
(oxucularla) kitabxanaya daha ¢ox colb olunmasina vo onlarin sorgu-informasi-
ya tolobatin1 6domoyo yonolmis foaliyyot sahasidir. Reklam-informasiya servi-
si, onun totbiqi adoton istifadogilorin (oxucularin) miitalio-psixoloji durumuna
tasir gostormaklo onlarm bilik dairolorini, diinyagdriisiinii zonginlogdirmokdon
ibaratdir.

Kitabxanalarda reklam-informasiya elementlorinin totbiqi dedikdo, bura
reklam vasitolorinin vo {isullarinin se¢ilmasi, onlarin avvalcodon yoxlanilmasi,
hamginin reklam faaliyyatinin qiymatlondirilmasi nozards tutulur.

Miiasir soraitdo reklam-informasiya elementlorinin totbiqino yeni-yeni
diggat yetiron kitabxanalar bu magsadls bir sira forma vo metodlardan istifado
etmolidir. Reklam-informasiya xidmaotinin digor formalar1 kimi tolobatgilarin
(oxucularin) maraq oriyentasiyasina, kitabxana xidmotlorindon vo resurslarin-
dan somorali istifadosino miisbat tosir gostoron bu forma vo metodlar iki alamaot
izro tosniflogdirilir:

1. Kitabxana xidmatlorinin vo mohsullarinin togdim olunmasina gors;

2. Talobatc1 (oxucu) auditoriyasinin forqlondirilmosino goro;

Reklam-informasiya elementlori lizro forma vo metodlar kitabxanalarin
(homginin kitabxanacinin qarsisina qoydugu mogsaddon asili olaraq totbiq
olunur. Bunlar — oxucunun kitabxanaya colb olunmasi, miitalioyo alisdirmasi,
peso, tohlil vo informasiya tolobatinin inkisafi vo dorinlogdirilmosi, miitalio
modoniyyati soviyyasinin yiiksoldilmasindon vo s. ibarotdir. Siibhosiz biitiin
bunlar MKS-do biitov regionda kitabxana-informasiya ehtiyatlarmin inkisaf
doracasi vo onlarin ohali arasinda reklamlasdirmanin vo tobligatin soviyyasi ilo
sortlonir.
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Kitabxana sahasinds reklam-informasiya vasitalorinden somarali vo genis
yayilmis formalarindan biri ¢ap reklamidir.

Kitabxanalarda totbiq olunan ¢ap reklaminin genis yayilmis formalarindan
biri elanlar vo plakatlar togkil edir. Cap reklaminda reklam ideyasini ifado et-
mok tigiin tosvirlordo foto vo sokillordon, dekorativ sriftlordon vo ronglordon is-
tifado edilir.

Respublika ohomiyyatli todbirlorin, slamotdar-tarixi gilinlorin, kitab toqdi-
mat1 marasimlorinin kegirilmasi zamani dovatnamo, elan vermo, bildiris kimi
reklam novlorindon c¢ox istifado olunur. Davatnamolor asason idars va toski-
latlarin rohbarloring, Milli Maclisin tizvlaring, ictimai vo dovlat xadimloring,
gorkomli soxslora, alim vo yazarlara, miiharibo vo Qarabag istirak¢ilarina vo s.
liclin gdndormok mogsadini dastyir. Azorbaycan Milli Kitabxanasinda reklamin
dovatnamo noviindon daha ¢ox istifads edilir ki, bu da bilavasito nazords tulul-
mus totbirdo kimlorin istirak edocoyi haqqinda molumat oldo etmok mogsadini
dasimaqla borabar, todbirin niifuz vo imicina do bdyiik tosir gostorir.
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Organization of advertising - information services in libraries
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SUMMARY
The article informed advertising activities of libraries, the organization of
these activities, stages, broadcasting means, about the possibilities of use and
exposure.
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