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Odobi dilin {islublar sistemindo foaliyyat gostoron isgiizar iislub miioyyon tarixi inkisaf yolu
ke¢migdir. Miistoqillik illorinds dilxarici vo dildaxili amillorin tosiri naticasindo isgiizar tislubun
isloklik dairasi genislonmis vo 6ziinomoxsus xiisusiyyotlori miioyyonlogmisdir.

Miiasir dovrds isgiizar tisluba aid olan reklamlar informasiya vasitosi kimi insanlarin bu va ya
digor hoyat foaliyyati saholori ilo slagolorinin intensivlosmosindo miihiim yer tutur. Reklamlar
biitiin sosial-madoni hadisalori ohato edorok hor bir xalqin madoniyyatini, onun mentalitetini vo
milli xarakterini 6zlindo oks etdiron giizgiidiir.

Qeyd etmok lazimdir ki, Azarbaycan dil¢iliyinds reklamlarin dil va iislub xiisusiyyatlori lazimi
soviyyado arasdirilmamisdir.

Moqalado reklamlari sociyyslondiron linqvistik vo ekstralinqvistik amillor muioyyonlosdirilir.
Kommunikativ alagoalorin inkisafi zomininds istehlak¢ini reklam olunan mallara, xidmatlora vo s.
sovq etmok osas mogsod kimi Oziinti gostorir. Burada reklam moatnlorini {igiin spesifik olan dil
xtisusiyyatlori aragdirilir.

Bu moqalads reklamlar vo adobi dil normalarinin qarsiligli alagesi, eyni zamanda fonetik vo
orfografik normanin pozulmasi hallar1 miioyyanlosdirilir. Malum olmusdur ki, reklam matnlorinin
dilindaki ndgsanlar homin reklamlarin tosir giictinii va informativliyini zaifladr.

Acar sozlar: reklam, dilcilik, biznes, orfoqrafiya, norma

Miiasir dovrde gozet, jurnal sohifslorindon oxudugumuz, televiziya ekranlarindan seyr
etdiyimiz, kiigalordo, metropolitendo genis 16vhalords, bir sozlo, hor yerdos rastlasdigimiz reklamlar
bir sira xarakterik dil xilisusiyyatlori ilo diqqgeti colb edir. Dil vasitolorindon diizgiin istifads hor
hansi reklamin keyfiyyatinin, effektivliyinin gostoricisidir.

Qeyd etmok lazimdir ki, Azarbaycan dil¢iliyinds reklamlarin dil vo tslub xiisusiyyatlori
lazimi soviyyado arasdirilmanmusdir. Ilk ndvbada, reklamlarm dilin hansi tislubunu tomsil etmosi
masalasi miibahisalidir. A.Mirzayeva bu miinasibatlo yazir: "Reklamlar Azarbaycan dilinin an islok
yarimiislublarindan biri olub 6ziinomoxsus leksikasi, sintaktik qurulusu ilo segilir” (1, s.178).
Muallif “reklamlarin Azorbaycan dilinin on islok yarimuslublarindan biri olmasin1” qeyd edarken
onun hansi {islubun torkibino daxil oldugunu gésrormir.

Umumiyyatlo, reklamlarin odobi dilin hansi tislubuna daxil edilmosi mosoalosi dilgilor
torofindon birmonali qobul edilmomisdir. Prof. T.Haciyev reklamlari rosmi-isgiizar tislubun
torkibindo vermayi lazim bilmisdir: “Resmi vo isglizar sonadlorin dil tozahiiriine rosmi-isglizar
deyilir. Rosmi-isgiizar tislubda fikir (informasiya) miioyyan standart formalarda va olduqgca yi1gcam
sokildo verilir, artiq sozlor, obrazli ifadslor islodilmir, fordi nitq linsiirlorindon gagilir” (2, s.105).
Adindan da goriindiiyti kimi, rosmi vo isglizar sonadlorin dilini ohato edon bu iislubda yi1gcam liigot
tarkibinin, mohdud sintaksisinin vo mohkom normaliligin xarakterik oldugunu qeyd edir.

Bir tislub adi altinda getso do, isglizar sonodlor 6z mahiyyoting, xarakterino goro rosmi
sonadlordon olduqgca forqlenir. Belo ki, “rosmi sonadlorden forqli olaraq isgiizar sonadlor xiisusi
dovlot ohomiyyeoti dasimir, ancaq bu vo ya digor konkret mosalo ilo bagh tortib edilir: orizo,
torclimeyi-hal, bildiris (elan), arayis, protokol, izahat, reklam, etiket va s. isgiizar sanoadlors aiddir”
(2,s.112).
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Tadqiqater G.Molikova “Azarbaycan reklamlarinin dili” moévzusunda yazdig: dissertasiya isindo
reklamlar1 dilin on yiiksok yarimiislublarindan biri yox, publisistik tislubun torkib hissasi olan vo
oztinomoaxsus dil vo tslub xiisusiyyatlori kasb edon bir janr iislubu kimi saciyyslondirir. Miallif
timumi dil¢ilikdo miixtalif miinasibotlorlo s6ylonilmis vo 06zilino torofdarlar qazanmis fikirlors,
miilahizalors hrmatlo yanasaraq bu problemi arasdirmis vo belo gqonasto golmisdir (3, s.135).

Odobi dilin biitiin foaliyyat saholorindo, biitiin tislublarinda normalara omoal olunmasi baslica
sortdir. M. Yusifov yazili dilin normalarindan bshs edarkan bels bir fikrin tizarinde dayanir: “Yazili
dilin normalar1 ilo sifahi dilin normalar1 arasinda miioyyan forqlor vardir. Sifahi dil normalar1 nitq
qanunlar1 9sasinda yaranir vo bu ganunlar vasitasilo tonzim olunur.

Homin ganunlarin tasiri va tolobi ilo nitq ti¢lin imumi saciyys qazanmis vahidlor sabit normalara
malik olurlar. Belo ki, dilin biitiin dastyicilar1 tictin imumi saciyyavi olan nitq formalar1 hami
torofindon eyni sokildo isladilir. Bu gobildon olan vahidlorin iimumnitq saciyyasi onlarin vahidlor
neca deyilirsa, neca ifado olunursa, yazida da homin sokilds isladilir. Yazili dilin normalar1 isa
bilavasito yazinin meydana golmosi ilo baghidir. Bu normalar liclin daim tosir gostoron xiisusi
qanunlar yoxdur. Yazili dilin qaydaya salinmasinda, baslica olaraq uygunlasdirma prinsipindon
istifado edilir” (4, s.139).

Miisahidolordon aydin olur ki, bugiinkii reklam motnlorinds dil vo {islub baximindan bir sira
noqsanlar 6ziinli gostorir. Bu problemin boyiik sosial vo elmi ohomiyyat dasimasi “Dévlat dili
haqqinda Qanun”da da 6z oksini tapmisdir. Homin qanunda reklam vo elanlara ayrica maddo hasr
olunmusdur. Bu masaloys hassasligla yanasan dil¢i alim T.Haciyev qeyd edir: “Nohayat, bu giin
dovlat dilinin islonmasi haqqinda ganun tasdiqlondi. Dovlat dili haqqinda farman verilmisdi, ancaq
onun islonmoasindo gismon konara ¢ixmalar vardir. Xiisusilo xarici sirkotlorin respublikamizdaki dil
olagolorinds, reklamlarinda, xaricdon galon dorman va arzaq mohsullarinin tistiindaki yazilarda bu
qanun lazimi ardicilliqla gézlonmirdi. Canab prezidentin imza qoydugu dil qanunu bu masalods
istisnalara son qoydu. Bu qanunda macburiliklo bagli hom do ¢ox masalalors aydinliq gotirildi” (5,
$.9). Malum oldugu kimi, reklamlarda ocnabi dillora iistiinliik verilir, dilimizin normalarina omal
olunmurdu. Homin qanunda gosterilirdi ki, respublikamizin biitiin orazilorinds reklam va elanlarda
dovlat dili aparict olmalidir, yalniz bazi zoruri hallarda Azarbaycan dili ilo yanasi digar dillordon do
istifado oluna bilor. Bir sortlo, acnabi dildo verilmis reklam Azorbaycan dilindoki yazidan sonra
golmali va shata dairasi do boylik olmamalidir.

Molumdur ki, reklam matnlorinin dilindoki ndqgsanlar homin reklamlarin tosir giiclinii vo
informativliyini zaiflodr. Kommersiya xarakteri dasiyan reklamlarin tortibi zamani iqtisadi maraqlar
ona cokildiyi tictin, bir nov, dil¢ilik ganunlari arxa plana kegir vo dil normalar1 pozulur. Todqiqgatgt
G.Malikova reklamlarda rastlagsdigimiz dil vo iislub sshvlorini asagidaki kimi qruplasdirir: 1.
orfografik normalarin pozulmasi; 2. s6z se¢ciminin diizglin aparilmamasi va leksik vahidlorin mona
cohoti baximindan forglondirilmomosi; 3. varvarizmlora aludoglik; 4. grammatik normalarin
pozulmast; 5. miixtalif xarakterli dil pozuntular; 6. tislubi baximdan sohvlor (3, s.122-123). Bu tip
ndgsanlar an ¢ox sozlarin diizgilin yazilmasinda, durgu isaralorinin yerinds qoyulmamasinda, imumi
isimlorin bdyiik harflorls yazilmasinda va s. 6ziinli gostarir.

Reklamlar har hansi bir miiassisanin 6z mali deyildir. Onlar hami {i¢iin hazirlanir, kiitlovidir.
Ona goro do reklamlarin dilina digget yetirilmasi imumxalq vezifosidir. Bu giin reklamlarin
gotirdiyi bir ¢cox yeniliklor miiasir dilimizo miixtalif cohatdon 6z tasirini gostorir. Toassiiflo qeyd
etmok lazimdir ki, kommersiya mogsadi ardinca qagaraq dilimizin illorden bari méhkomlonmis
qayda-qanunlarini pozmaqla, yaxud onlara etinasiz yanasmaqla reklamlar yazi vo nitq
madaoniyyatina tosir gostorir. Reklamlarin savadsiz hazirlanmasi ¢ox zaman bu sahods calisan
texniki ixtisasli miitoxassislorin dil normalarin1 miikommal bilmomasindan irali galir.

Reklamlarin dilinde fonetik normanin pozulmasi hallarina daha ¢ox toesadiif olunur. Bu tip
ndgsanlar1 sdzlorin diizgiin yazilmamasinda, imumi islorin boyiik horflorls yazilmasinda, durgu
isarolorinin yerindo islodilmomasi vo s. hallarda miisahido etmok olar. Masalon, sirkot adlarinin,
ticarat nisanlarinin reklaminda harflorin boyiik va kicik yazilma qaydalari tez-tez pozulur: AzarDuz,
SimSim, Azor-Tiirk Bank, MobiTel va s.
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Dilimizin yazilis qaydalarina gors ixtisar olunmus sézlorden ibarat olan miirakkab adlar boyiik
horflarla yazilir. Homin s6zlor bir-birindon néqts ilo ayrildigda hor biri boyiik horflo yazilir.

Tadgiqat¢1 K.Habibova dilimizin normalarina tasir gostoron reklam motnlorindo orfoqrafik
sohvlorin mévcud olmasi masalosine toxunur vo yazir: “Azarbaycan dilindo boyiik horflor alman,
ingilis va s. dillorlo miigayisads ¢ox mohdud ¢arcivads islonir. Amma miiasir dovrds geyd edilon
masalo ilo yaranmis ¢asqinligi hor seydon avval dilimizo giiclii bir axinla tosir etmokds olan roman-
german dillorinds axtarmaq lazimdir.

Mosalon, alman dilinds biitiin isimlor bdyiik horflorlo yazilir. Ingilis dilindo iso bununla yanasi
bir ¢ox adlarda biitiin horflor (SUITS sirketi, BEKO, SONY va s.) boyiik yazilir. Bu baximdan
acnoabi reklamlar vasitosilo dilimizo daxil olan miuxtalif firma, sirkot, miiossisa, miixtalif ticarot
nisanlarinin adlari oldugu kimi gobul edilir vo 6z dilimiz ssasinda yaranan bu qobil yeni adlar artiq
acnabi dildoki movcud adlar1 “yamsilayir”. Tobii ki, bu zaman doblo ayaqlasmaga can atan bir sira
soxslor dilimizin yazi normalarint nazors almirlar. Unutmamaliyiq ki, bizim 6z dilimiz, 6z
orfoqrafik normalarimiz var vo horflorin istonilon yerds boyiik va ya kicik yazilmasi kobud sohvdir”
(6, 5.52-53).

Reklamlarda orfoqrafik sohvlordon danisarkon matndoki s6zlorin bas harflorinin boyiik yazilmasi
hallarini da gostormok olar. Masalon: Mohobbat, On Uzun Danli Hindistan Basmati diiyiisii, Azor
Tiirk Bank, Ofsanavi Brendlor, Inanilmaz Kompaniya, BETA TEA — Caylarin Diinyasi, Diinyalarin
Caylart, INTERTURAN — Mebel Morkazi, “Giiliim” yaglari — EIl - Obamizin Giilii va s.

Bir ¢ox hallarda reklam moatnlorindo verilon ocnabi sozlor yad dilin orfoqrafiyasi ilo toqdim
olunur. Masalon, “Elektrolux” markali soyuducunun vo ya “Hyundai” markali avtomaginlarinin
reklam1 zamani ingilisco yazilmis bu sozlor daha ¢ox toloffiiz formasina osaslanmali vo ana
dilimizin orfoqrafiyasina uygun olaraq “Elektroluks”, “Hunday” soklinds yazilmalidir.

Reklam motnlorindo nazors carpan orfoqrafik sohvlordon biri do durgu isarslorindon diizgiin
istifado olunmamasidir: Prostamol Uno

Rahat hayat iiciin!
Vo yaxud: Comi 5 manata
Demak olar ki havay:.

Birinci niimunads nida isaresi avazina noqts, ikincids iso “ki” baglayicisindan sonra vergiil
isarasi qoyulmali idi.

Bozon do “0”, “bu” avozliklori ilo ifado olunan miibtodalarla isars ovozliklori kimi islonon “0”,
“bu” avazliklori qarisiq salinir va belo miibtadalardan sonra vergiil qoyulmasina riayst olunmur.

Reklamlarda fonetik normanin pozulmasi hallarindan danisarkon yerlik hal sokilgisi “-da, -do”
ilo qlivvatlondirici “da”, “do” adatinin garisiq salinmasini vo bu oadatlarin s6zo bitisik yazilmasini
qeyd eda bilorik. Masalon: Bu kredits sizda qosulun. Vo yaxud: Baner va Vinil ¢capi, Demak olarki
havayi. Bu nimunslords “do” adat1 vo “ki” sohvon 6ziindon ovvalki s6zo bitisik yazilmisdir.

Qeyd etmok lazimdir ki, miiasir dovrds bozi reklamlarin savadsiz hazirlanmasi bu sahads ¢alisan
miitoxassislorin dilimizin qayda-qanunlarint miikommal  bilmomasindon irali golir. Reklam
yaradicilig1 yalniz kommersiya maraqlar1 ¢ar¢ivasindo mahdudlasdirilir. Bu da naticods keyfiyyatli
reklamin yaranmasina angal toradir.

Eyni zamanda, dil soviyyesindo movcud normalara, qobul edilmis qanun-qaydalara riayst
etmomoklo reklamlar bir cox hallarda onlar1 kobud sokildo pozur vo bununla da odobi dil
normalarina tasir gostorir.
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®.HudranueBa
Pexaambl u opdorpaduyeckas Hopma

Pe3rome

JlenoBoil cTUIb (HYHKIIMOHUPYIOIIMH B CUCTEME JTUTEPATyPHOTO sI3bIKa MPOIIEI ONpeaeIeHHbIH
NEPUOJ, UCTOPUYECKOTO Pa3BUTHA. 3a TOJbl HE3aBUCUMOCTH I10]] BIIMSHUE UHTPAJIUHIBUCTUYECKUX
M DKCTPAJIMHTBUCTHUYECKUX (PAKTOPOB JEJIOBOM CTWIb  pacluvpui o0jacTb NPUMEHEHHS U
crieluuueckre 0COOEHHOCTH.

Ha coBpemMeHHOM 3Tamne pekjiaMHble TEKCThl, OTHOCSILIMECS K JI€JOBOMY CTHIIIO, B KauecTBE
cpeacTBa MHGOPMALMK 3aHUMAIOT Ba)KHOE MECTO B MHTEHCU(UKALMU CBA3EH Joel ¢ TeMU WU
MHBIMU 00JacTMU HX KHU3HEIesATeNbHOCTH. Pekiama - 3TO 3epKajo KyJIbTypbl CTpaHbl, €€
MEHTAJIUTETa U HALIMOHAJIBHOTO XapakTepa, B KOTOPOM OTPa)KkatoTcs BCE COLMATIbHO-KYJIbTYpHbBIE
apineHuss. Hago ormetuts uTo, B A3epOaiiP)kaHCKOM SA3BIKO3HAHMU SI3BIK M CTHJIMCTUYECKHE
0COOEHHOCTH peKJiaM He ObLIM pacciieJOBaHbl HA HY)KHOM YpPOBHE.

B cratee BBIIENAIOTCS OCHOBHBIE 4YEPTHI, MNPUCYIIUE S3bIKY PEKJIAMHBIX TEKCTOB: Kak
JUHTBUCTUYECKUE, TaK U DKCTPAIMHIBUCTHUECKHE. SI3bIK peKIaMbl paccMaTpUBaeTcsl Kak ocodast
A3bIKOBas ~ CTPYKTypa, KOTOpasi pa3BHUBaeTcsi [0 CBOMM 3aKOHaM, WHOrJAa Hapylas
obuienuTepatypHble HOpMbl. OCHOBHOW KOMMYHUKAaTUBHOM 1I€JBI0 PEKJIAMHOIO TEKCTa BHUJIUTCS
noOy>KaeHue NoTpeduTenast K BbIOOPY peKJIaMHpyeMOl NpoayKIMH, TOBapa, yCIyrd W T. .
PaccmatpuBatoTcsi 1 cOOCTBEHHO JIMHIBUCTHUECKHE OCOOEHHOCTH PEKJIAMHBIX TEKCTOB.

B 5710i1 cTaTthe OBIIM paccMOTPEHbI B3aMMOCBSI3M PEKJIaMbl U HOPM JIMTEPATYpHOro s3blka. B To
K€ BpeMsl BBIACHUJIMCH CIy4yau HapylleHusi oHeThdyeckux U opdorpaduyeckux HopM. bbiio
OTpENIEIEHO YTO, S3BIKOBBbIE H3bSHBI B COJEP)KAHUM peKJaM ociabiseT Cuily BIMSHUSA U
MH(GOPMATUBHOCTb PEKJIaMBbl.

KaroueBsle ciioBa: pekiaama, si3bIKO3HaAHUE, OU3HeC, opdorpadusi, HopMa
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F.Niftaliyeva
The advertisements and orthographic norm

Summary

Business style existing in the systems of the styles in our literary language has passed a certain
historic development way. In this article it is noted that in the years of independence with the
influence of the extralinguistic and intralinguistic factors its sphere of usage is extended and its
specific peculiarities are determined. Nowadays advertising texts dealing with the working style
play an important role as information means in intensifying the ways of human life activities.

Advertisement is a mirror of the country, its mentality and national character that reflects all
social and cultural events.

It should be noticed that language and style peculiarities of advertisement have not been clearly
investigated in linguistics of Azerbaijan. The article describes basic characteristics peculiar for
advertisement texts: both linguistic and extra-linguistic. The language of advertisement is
considered as a specific linguistic structure that develops according to its on laws, breaking
sometimes standard norms. The main communicative aim of an advertisement is to force the
consumer to choose the products, goods or services advertised. Linguistic peculiarities of
advertisement texts are studied in the article.

Mutual relation of advertisements and language normatives are investigated in this article. At the
same time deterioration of phonetical and orthographic normatives are shown. It is clarified that
deficiencies in advertisement texts reduce the power and informativity of the advertisement.

Keywods: advertisement, language, business, orthographic, norm
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