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REKLAM MOTNLORININ OYRONILMOSINDO
LINQVOKOQNITIV YANASMA

Xiilasa

Moqalo c¢orgivesinds toqdim edilon aragdirmada reklam moatnlorinin
Oyranilmasinda lingvokognitiv yanasma masalasi isiqlandirir. Reklamlarin miiasir
hoyatimizda aparict niifuzunu nozors alaraq bu todqigqat movzusunun kognitiv
dil¢ilik baximindan xiisusi aktualliq kasb etdiyini sdylomak olar. Maqalonin elmi
yeniliyi ondan ibarotdir ki, burada ilk dofo olaraq, Azarbaycan dil¢iliyin reklam
moatnlorinds  metaforalarin  koqnitiv ~ xiisusiyyatlori, dil¢ilik arasdirmalarinda
reklamlarin koqnitiv tohlil prinsiplori isiglandirilir. Arasdirma zamani dilgiliyin
tasviri metodundan istifado edilorok tohlillor aparilir. Reklam matnlorinin kognitiv
xtisusiyyatlorina nitqin dork edilmosi vo istehsal edilon matnin, informasiyanin
tosviri vo izahi daxildir, bu matnlora lingqvo-koqnitiv yanagma iss nitq-tofokkiir
foaliyyatindo matn mozmununun aktual linqvistik vo koqgnitiv aspektlordon tasviri,
dilin “dinamik” sokildo Oyronilmasi, fordlorin dasiyicisi oldugii miixtalif bilik
ndvlorinin nitqds aktuallagsmasi aninda danisanin vo dinloayicinin linqvistik va idrak
foaliyyati prosesinin izahini ohats edir.

Miiasir koqnitiv dil¢iliyin formalasmasi amerikan dil¢i alimlori C.Lakoff,
R.Langqaker, R.Jakendoff va s.-nin asarlori ilo baglhdir, vo onlarin irali stirdiiyii elmi
forziyyalor, asason, metaforik xarakter dasiyir. Masolon, bu sahods an fundamental
fikirlordon birinin miiallifi olan J.Lakoff iddia edirdi ki, insanin konseptualizasiyasi
metoforik saciyys dasiyir. Yoni insanin az-¢cox miirokkob predmet vo hadisalori dork
etmasi insan tocriibasinin osas anlayislarinin (fiziki, hissi, anatomik va s.) yenidon
nazardan kegirilmasing asaslanir. J.Lakoff vo R.Lanqgakker, asason, real nitq aninda
dillo bilavasits alagosi olmayan vo uzunmiiddoatli yaddasda kateqoriyalar sisteminin
va informasiyanin miioyyon tosnifat osasinda saxlanmasi va togkili vasitasi kimi dillo
dolayist ilo bagli olan hadisalori tadqiq etmislor. Reklam matnlori miutlaq sokilds
milayyan motiv asasinda qurulur. Reklamda miisyyan motivlarin aktuallagdirilmasi,
reklam olunan obyekto tamasag¢i (oxucu vo ya dinloyici) miinasibati miixtolif
ideyalarin (stereotiplor, miflor, sokillor) komoayi ilo formalasdigindan burada totbiq
edilon tisullar stiuraltt stimullasdirma tisullarina aid edilo bilor. Aydindir ki, bu
motnlorde miisahids edilon inandirma texnikasi birbasa tosir ilo deyil, estetik ifads
vasitalorinin (audio, video vo ya yazi) tosiri ilo yonoldilmis tesirs insan siiurunun
praktiki olaraq nozarst etmadiyi tokliflo birbasa alagalidir. Reklamlarda saslondirilon
tokliflarin, demak olar ki, boyiik oksoriyyati insanin gizli vo agkar arzulari, istoklori
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ilo tst-listo diislir. Masalonin bu cohatini kognitiv cohotdon aragdiran todqiqateilar
bela hesab edir ki, istehlak¢r motivleri hom do idrak xarakterli hesab olunur, ¢iinki
onlarin miisyyan edilmasi son doraco miixtolif vo forqli reklam materialini tosvir
etmoya vo tosnif etmoyo imkan verir. Internet mokanda reklam dedikdo, heg do hor
zaman kommersiya maqsadi giidiilmiir. Buradaki magsadlor tamam forqli ola bilor:
sosial gobokolora daha ¢ox istifadagi colb etmok, baxis sayini artirmaq, daha ¢ox
“layk” y1gmaq vo s.

Notico olaraq geyd edilir ki, lingqvokognitiv yanagsma ¢argivasindo hoyata
kecirilon reklam matnlorinin sirf linqvistik xiisusiyyatlorinin miioyyan edilmasi
stiurun milli xtisusiyyatlori ilo bilavasito slagsli olani, yoni makrokoqnitiv tobagani
tohlil etmoyo vo strukturlasdirmaga imkan verir.

Acar sozlor: reklam motnlori, metafora, linqvokoqnitiv yanasma,
Azarbaycan dilgiliyi, kognitiv tohlil, dil¢ilik.

Giris. Bu todqiqatin movzusu koqnitiv dilgiliyin osas prioritet masalslori
sirasina daxildir. Bels ki, reklam matnlarinin kognitiv xtisusiyyatlorine nitqin dork
edilmasi vo istehsal edilon motnin, informasiyanin tosviri vo izahi daxildir, bu
motnlora  lingvo-kognitiv  yanagma iso nitg-tofokkiir foaliyyatindo motn
mozmununun aktual linqvistik vo koqnitiv aspektlordon tosviri, dilin “dinamik”
sokildo Oyronilmasi, fordlorin dasiyicist oldugii miixtalif bilik novlorinin nitqds
aktuallagsmas1 aninda daniganin vo dinloyicinin linqvistik vo idrak faaliyyati
prosesinin izahini shato edir. “Koqnitiv” termininin ¢oxsayli ifadslorin torkibindo
olmas1 miixtalif elm saholorindo getdikco daha cox miisahido olunur. Kognitiv
lingvistikanin himayasi altinda yaranan idrak elminin 6zt getdikco noainki miixtalif
moktablora, hom do miixtslif idrak elmloring, o ctimlodon koqgnitiv psixologiya,
nevrologiya, antropologiya vo s.9 niifuz edir. Hansi elm sahosino aid olmasindan
asili olaraq bu termins forqli sorhlor verilir. XX-ci asrin ikinci yarisinin dilgiliyi
strukturalizmdon koqnitologiyaya vo pragmatikaya kecidi ilo segilir. Bu, biitiin elm
saholorindo bas veran global prosesin — antroposentrik paradigmanin borqgerar
olmasinin naticasi kimi izah edils bilor. ©gor struktur dil¢ilik tigiin ¢ox vaxt bir-biri
ilo alagads olan lingvistik elementlorin substansional torafins istinad etmadon, bir
nov miicorrad qarsiligh asililiq sobokasi kimi dilin mévecudlugunu postulat etmok
kifayot idiso, indi diqqgoat yalniz dildo deyil, onun forma vo mahiyystinin pozulmaz
birliyi, hom do daha yiiksok vohdat, yoni diinyanin dil monzarasinds osas amil olan
insan vohdatinin tacassiimoasi olan comiyyatdadir. Dils fordin, etnosun subetnosun vo
onu togkil edon sosial qruplarin stiurunda otraf alomi simulyasiya edon sistem kimi
yanasma problemi Yu.N.Karaulovun todqiqatlarinda 6z oksini tapir. Yu
N.Karaulovun goriislorine gors, dil vo madaniyyst anlayisinda biitiin bagori elmlarinin
maraqlart birlosir, bu elm saholori arasinda “elo bir ke¢id xotti méveuddur ki, onun
tohlili vo tosviri praktiki olaraq gostorir ki, madeniyyot dil Oyrenmenin biitlin
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aspektlorino niifuz edir vo eyni zamanda. insan1 dyronon fonlor arasindaki sorhadlori
pozur, ¢iinki insani onun dilindon konarda 6yronmak miimkiin deyil” 2, s. 3].

Kognitiv dilgiliyin yaranmasi ilo dil bir torsfdon konkret dasiyicida
Oziinomoxsus tozahiir edon biitlin nitqi xiisusiyystlor, kommunikativ miinasibatlor
fonunda na qgodor maraqli vo colbedici oldusa, diger torafdon nozori obyektlorin
dorindon Oyronilmosino, hamhiiud elm sahalorinin kosismo ndqtesindo daha genis
sokildo elma arasdirmalara qoyulan “qadagalar” da aradan qaldirildi. Dilgilik
sahasindo bu kimi inqilabi doniisiin osas soboblorindon biri N.Xomskinin generativ
grammatikasinin meydana ¢ixmasi oldu. Bunun tosiri ilo linqvistik semantikanin
stiratli inkisafi, linqvistik pragmatikanin, matn nazariyyssinin, elocs do real diskursda
dil vahidlorinin davranigin1 tonzimloyon ganunlara dorin maragin oyanmasi ilo
miasir qrammatiklosmo nozoriyyssi meydana ¢ixdi. Bu todqiqatlarda lingvistik
faktlarin geyri-linqvistik xarakterli, iistalik, miitloq miisahids oluna bilmayan faktlar
vasitasilo psixi kateqoriyalara miiracist edilmasi yolu ilo insanin dil gabiliyyatinin
dilin daha dorin laylarinda gizli qalan qanunauygunluqglar vasitasilo izah edilmasi
ideyas1 6n plana c¢ixdi. Belsliklo, dilin idrak funksiyasi dili biliyin vo ictimai-tarixi
molumatlarin monimsanilmasi alati olaraq idrak vasitasi hesab edir.

Kogqnitiv dil¢iliyin dil¢ilik elminds sorhi haqqinda

V.Z.Demyankova va E.S. Kubryakovaya gors, kognitiv dil¢ilik dilo timumi
idrak mexanizmi kimi, idrak aloti kimi yanasan bir elmi istigamotdir —
informasiyanin tosvirinds (kodlasdirilmasinda) vo ¢evrilmoasinds rol oynayan isaralor
sistemidir [3, s. 53]. Bu yanasma ilo dil tokco tocrid olunmus sokildo nozordon
kecirilon unikal obyekt kimi deyil, hom do insanin siiurunda bas veran, onun 6z
varligii vo comiyyotdo foaliyyot goOstormosini miioyyon edon biitlin mental
proseslora aparan ¢ixis vasitosi kimi dyranilir [4, s. 9].

Buna gora do dilin tosvirindo kognitiv yanagma, dyronilon biitiin hadisalori
vo proseslori, vahidlori vo kateqoriyalar1 digor idrak proseslori ilo — insanin
qavrayisi vo yaddasi, onun toxoyyiilii vo tofokkiirii ilo olagoali sokilds nozorden
kecirmoys cohd edilon bir yanasmadir. Koqnitiv dilgiliyin osas vozifasi dil
strukturlart ilo tofokkiir strukturlar1 arasinda movcud olan daimi korrelyasiya vo
olagolori izah etmokdir [4, s. 9].

Kognitiv dil¢iliyin formalagmasinin baslangict 1980-ci illors tosadif edir.
Boazon bunu 1989-cu ildo Repe Dirven torafindan toskil edilon Leysburqda kegirilon
simpozium va Beynalxalq Koqgnitiv Linqvistik Assosiasiyanin yaradilmasi, homginin
“Kognitiv Dilgilik” jurnalinin nasri il alagelondirirlor. Bu jurnalin tosis edilmosi
dilin yeni soviyyados dork edilmasi va dildo mental proseslorin vurgulanmasi ilo baglh
olmusdur [3, s. 3]. Kognitiv dilgiliyin gorkomli simalarindan olan Ronald
Lanqgakerdon sitat gotiron V.Evans vo M.Qrin geyd edirlor ki, bu hadiss “koqnitiv
dil¢iliyin yaranmasina, zokaya va 6ziiniidorks dogru kegido isaradir” [11, s. 3].

Kognitiv dilgiliyin mongayi 1960-1970-ci illords ortaya ¢ixan kognitiv elma
gedib cixir, gestalt psixologiyasma osaslanir. I.A.Boduen de Kurtene kognitiv
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dil¢iliyin formalasmasi istigamatinds ilkin addim atan todqiqatcilardan hesab edilo
bilor. O, yazirdi: “dilgilik tofokkiiriindon biitov bir 6ziinemoxsus linqvistik bilik,
varligin v yoxlugun biitiin sahslori, diinyanin biitlin tozahiirlori, hom maddi, ham ds
fordi, oqli durum vo sosial (sosial) status haqqinda biliklor aldo etmok miimkiindiir.
Hayatin biitiin aspektlori mental va oqli ekvivalentlorla, linqvistik tasavviirlorls idrak
edilir” [1, s. 312].

Miiasir koqnitiv dil¢iliyin formalasmasi amerikan dil¢i alimlori C.Lakoff,
R.Langqaker, R.Jakendoff va s.-nin asarlori ilo baglhdir, vo onlarin irali stirdiiyii elmi
forziyyalor, asason, metaforik xarakter dasiyir. Masolon, bu sahods an fundamental
fikirlordon birinin miiallifi olan J.Lakoff iddia edirdi ki, insanin konseptualizasiyasi
metoforik saciyys dasiyir. Yoni insanin az-¢cox miirokkob predmet vo hadisalori dork
etmasi insan tocriibasinin osas anlayislarinin (fiziki, hissi, anatomik va s.) yenidon
nazardan kegirilmasing asaslanir. J.Lakoff vo R.Lanqgakker, asason, real nitq aninda
dillo bilavasits alagosi olmayan vo uzunmiiddoatli yaddasda kateqoriyalar sisteminin
va informasiyanin miioyyon tosnifat osasinda saxlanmasi va togkili vasitasi kimi dillo
dolayist ilo bagli olan hadisslori tadqiq etmislor.

Rusiya dilgiliyi tarixinds isa koqnitiv dil¢iliyin asasinda Ye.S.Kubryakovanin
fundamental tadqiqat asorlori dayanir (Kubryakova 1994, 1997, 1998, 1999). Burada
kognitiv dilgiliyin inkisaf marhololorina iso neyrofizika osasinda formalasan
neyrolinqvistikanin yaranmasmi (K.S.Viqotski, A.R.Lurin), cnabi todqiqatcilarin
elmi oasorlorino osaslanan pixolingvistikanin  formalagamasint  (A.A.Leontyev,
[.N.Qorelov, A.A.Zalevskaya) va bunlarmn fonunda kognitiv dil¢liyin formalagmasini
(Ye.S.Kubryakova, N.N.Boldirev) geyd etmok olar.

Kognitiv dil¢gilik kognitologiya elminin inkisaf tarixindo osas fonlordon
biridir. Bu elm insan, tobist vo comiyyat miinasibatlori ilo six bagli olan diinyanin
linqvistik konseptuallasdirilmasi problemlorini tohlil edir. Z.D.Popova va I.A.Sternin
iddia edir ki, kognitiv dil¢ilik dil vo tofokkiiriin miirokkob olagslorinin
Oyranilmasinda yeni marholoni togkil edir [8].

Bununla belo, bu giin kognitiv dil¢ilik linqvistik faktlar vo linqvistik
kateqoriyalar tgiin idrak soviyyasindo izahatlar vermok vo lingvistik formalari
mental reprezentasiyalar vo strukturlarla slagslondirmak istoyi ilo birlogon bir sira
moaktablor torofindon tomsil olunur. Koqnitiv dilgilik sahasindo hal-hazirda
formalasan ~ bolmolora  kognitiv  qrammatikan1 ~ (E.S.Kubryakova, 1997;
R.U.Langakker 1992; J.R.Taylor 2002), koqnitiv semantikani (A.N.Baranov,
D.O.Dobrovolski,. 1997, N.N.Boldirev, 2002, L.Talmi, 2000), kognitiv pragmatikani
(B.Nemet, 2001) niimuna gotirmok olar. Koqnitiv aragdirmalar sahasinds iso s6z
yaradicilifina kognitiv yanasma (G.V.Alikaeva, 1999; Ye.S.Kubryakova, 2002); ter-
minologiyanin ¢orgive strukturunun kogqnitiv izahi1 (V.F.Novodranova, 1998);
simvolun Oyronilmasindo koqgnitiv yanasma (Ye.V.Selestyuk, 1997); moatnlorin
kognitiv tadqiqinin formalagmasi (Yu.N.Karaulov, V.V. Petrov, 1989; A.A Kibrik,
1994) va s.ni geyd etmoak olar.
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Beloalikla, kognitiv dilgilik dils kognitiv yanagsmaya osaslanir ki, bu da onu
(dili), asason, bu ndqteyi-nozardon saciyyslondiran asas forglondirici xiisusiyyatlorin
miioyyan edilmasini nazards tutur.

Reklam matnlorins koqnitiv yanasma

Son illor koqgnitiv dil¢iliyin ohato sahasinin genislonmasi ilo alagadar olaraq
reklam moatnlorine do forqli prizmalardan koqgnitiv yanasmalar sorgiloyon elmi
todqiqgat isloring, aragdirmalara tez-tez tosadiif edilir. Belo ki, reklam motnlori miitloq
sokildo miisyyon motiv osasinda qurulur. Reklamda miioyyon motivlorin
aktuallagdirilmasi, reklam olunan obyekts tamasa¢i (oxucu vo ya dinlayici)
miinasiboti miixtalif ideyalarin (stereotiplor, miflor, sokillor) komaoyi ilo
formalasdigindan burada totbiq edilon tisullar siiuralti stimullagdirma tisullarina aid
edilo bilor. Aydindir ki, bu matnlorde miisahids edilon inandirma texnikasi birbasa
tosir ilo deyil, estetik ifads vasitolorinin (audio, video vo ya yazi) tosiri ilo
yonoldilmis tosirs insan stiurunun praktiki olaraq nazarot etmodiyi tokliflo birbasa
olagolidir. Reklamlarda soslondirilon tokliflorin, demok olar ki, boylik oksoriyyati
insanin gizli vo askar arzulari, istoklori ilo {ist-listo diigiir. Masalonin bu cohatini
kognitiv cohotdon arasdiran todgiqatgilar bels hesab edir ki, istehlak¢r motivlori hom
do idrak xarakterli hesab olunur, ¢iinki onlarin miioyyon edilmasi son doraco miixtalif
va forqgli reklam materialini tosvir etmayo va tasnif etmoys imkan verir. Motivlorin
tosnifati, slbatto ki, tokco metodoloji vo nazaori baximdan deyil, hom do pragmatik
noqteyi-nozardon vacib olan koqnitiv doyars malikdir, motivlarin bolisdiirtilmasi va
onlarin sistemlosdirilmasi reklamin effektivliyine komok edir [6, s. 43].

Reklam motnlorini kognitiv planda tohlildon kegirdikdo balli olur ki,
reklamlarda soslondirilon mesajlarin asas matninds rasional motiv bir ¢ox hallarda
gizli, dolayis1 ilo Oziinii biiruzo verir, ¢iinki yalniz reklamlarda toqdim edilon
informasiya ictimai kiitlonin diqgqet morkozindo olan miixtalif ehtiyaclarin
qarsilanmasi vadlari ilo genis auditoriyani calb edos bilir. Belaliklo, igtisadi somars ilo
bagh faktiki molumatlar maraq vo fayda motivlori ilo slagali oynaq xarakter alir.
Lakin bu motivlar ¢ox vaxt qarsiliqli alagads olur, bir-birini tamamlayr.

Reklam motnlorinin ictimai kiitloys, comiyyats tosiri bilik {izorindo
omoliyyatlarla slagoslondirilir, adresatin diinya modelinin transformasiyasina sobab
olur. Reklam mesaj1 bayanatda ag¢iq sokildo imperativliyin movcudlugundan yayinir,
ilk novbada “biliklorin 6zsllagdirilmasine” yonalmis gizli tosir iisullarindan istifads
edir. “Miasir reklam kommunikasiyasinin on aktual problemlorindon biri reklam
mesajlarinin basa diistilmasi problemidir” [10, s. 177].

Reklam motnlorindoki gizli mona xiisusi vasitolor sistemindon istifado
etmoklo ifado edilir vo bu motnlorinin yaradilmasi ii¢lin xtisusi olaraq sormayo
qoyulur. Keyfiyyatli reklam motni giiclii manipulyativ tosirs malik olmalidir. Reklam
matnlorinds gizli manadan, implisitlikdon istifads edilmasi vo onun bozon natamam
anlasilmasina gotirib ¢ixarir. Artiq bu motn vasitosilo adresatda yaradilmis maraq
onu bu informasiyani tamamlamaga vadar edir vo bu minvalla adresat bu sashoadoki
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biliklorini genislondirmoys can atir. Bu kimi hallara internet reklam maotnlarindo
daha tez-tez rast golmok olar. Belo ki, internet mokanindaki informasiya bollugu
icarisinda se¢ilmok ticlin buradaka reklam motnlori daha az yer tutmali, miimkiin
gadar qisa va lakonik olmali, colbedici goriiniisii ilo diggati calb etmalidir.

Reklam matnlorinds metafora amili

Internet mokanda reklam dedikdo, burada he¢ do hor zaman kommersiya
maqgsadi glidiilmiir. Buradaki moagsadlor tamam forqli ola bilor: sosial sobokalors
daha ¢ox istifadogi calb etmok, baxis saymni artirmaq, daha ¢cox “layk” yigmaq va s.
Lakin bu todqiqat ¢or¢ivasini agsmadan diqqsti daha ¢ox kommersiya reklam matnlori
tizorindo comloyok. Masalon, virtual mokanda daha cox rast golinon avtomobil
reklam matnloring nazar salaq:

HONDA ACCORD - Parlaq soxsiyyat.

NISSAN X-TRAIL — Ekstremal tobist.

NISSAN PRIMERA - Yeni Primera. Idrakin yeni formasi

Avtomobil reklamima aid olan bu ki¢cik vo ya mikro-matnlords reklam
obyektlorina alava simvolik mazmun boxs edon goriintli yaradilmasi miisahidos edilir.
A.V.Proxorovun fikrincs, reklam diskursunda REKLAMIN OBYEKTI INSANdir
metaforik modelini ayirmaq olar. Insanin konseptual sferasmin miixtolif parcalari
yenidon diisliniilmiis kimi gorlintir [9, s. 135]. Bu minvalla insanin miixtolif
xiisusiyyatlorini avtomobils aid etmoak olar. Haqigston do, arasdirmamizin gostordiyi
kimi, bu idrak metaforasinin totbiqi reklam stiarlar1 arasinda olduqca yaygindir.

Kognitiv baximdan yanasdiqda avtomobil reklamlarinda istifads edilon va
genis sokildo totbiq edilon konseptual metaforalardan biri do Yu.V.Perlovanin qeyd
etdiyi kimi, “HOYAT — SOYAHOTDIR” metaforasidir [7, s. 69].

HYUNDAI — Sec¢diyin yolla get.

NISSAN — Hoyat soyahotdir. Yoldan hozz al.

Niimunalordon da goriindilyli kimi, natico etibart ils, reklam matnlori zehni
obrazlar, basqa sozlo, mental modellor yaratmalidir. Bununla bels, yeni
informasiyanin optimal sokildo emal edilmosi lictin bu kimi moatnlor adresat {i¢iin
aktual olmali vo onu emal etmoak tigiin ¢ox yiiksok koqnitiv saylar tolob etmomalidir.
Reklam malumatinin aktualligir problemi, reklam edilon mohsul vo ya xidmoto
potensial alicinin giindslik ehtiyaclarini 6domak, onun giindslik problemlarini hall
etmok bacarig1 vermoklo hall olunur.

Motnin kognitiv aspekti fordin sliurunun idrak strukturlarinin  matnin
mozmunu ilo slagosi asasinda miioyyan edilir. Matnin kommunikativ aspekti onun
movzusunun verbalizasiyasint miioyyon edir. Tadqiqatgilar qeyd edirlor ki, matnin
kognitiv cohotdon formalasmasi zamani ortaya ¢ixan mozmunu mahiyyat etibarilo bu
motndo haqqinda danigilan ger¢ok alomin miisyyan bir fragmentinin modelidir,
motnin monasi iso bu realliq haqqinda diistinconin sorhidir. Kognitiv komponent
reklam molumatinin insan torsfindon neco gobul edildiyi ilo baghdir vo bir sira
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molumatlarin emali proseslorinin tohlilini ohato edir, ¢linki molumat vo onunla
olagoali biitiin faaliyyst novlori idrak elminin birbasa obyektidir [5, s. 58].

Natica

Belslikls, lingvokoqgnitiv yanagsmanin asasini dilin idrakin torkib hissasi kimi
taninmasi vo psixoloji, kommunikativ, funksional vo modoni amillorin qarsiligh
tosirinin dildo oks olunmasi haqqinda miiddealar dayanir. Bununla slagoadar olaragq,
Ye.S.Kubryakovanin linqvistik tohlilin idrak komponenti haqqinda noqteyi-nazarini
rohbor tutaraq, bilik strukturlarmin linqvistik formalarda sabitlogdirilmasi vo
saxlanmasi Usullarinin tohlili ilo alagali lingvo-kognitiv tohlil aktual olanin tohlili
kimi basa diisiilmalidir. Bu tohlilin mogsadi {insiyyatin kognitiv aspektlorini onun
(tnsiyyat) komponentlarinin linqvistik vahidlorini tohlil etmakdir.

Reklam motni ilo bagli miiasir tadqigatlarin oksariyysti kognitiv (milli olaraq
miioyyan edilmis) aspektin vo pragmatik tasirin tosviring asaslanir.

Lingvokognitiv yanagma ¢or¢ivasinds hayata kegirilon reklam motnlorinin sirf
linqvistik xtisusiyyastlorinin miioyyan edilmosi sturun milli xtsusiyyatlori ilo
bilavasito olagoli olani, yoni makrokoqnitiv tobagoni tohlil etmoys vo
strukturlagdirmaga imkan verir: kontekst vo miilahiza ilo tomsil olunan iinsiyyat vo
nitqin koqnitiv plani1 da buraya bilavasite daxildir.

Istifads edilmis adabiyyat

1. bonysn ne Kyprens U.A. N36pannble Tpyasl MO OOIIEMY S3BIKO3HAHUIO
[Tekct] / U.A. bonysu ne Kyptens / B 2-x 1. - T.2. M.: U3n-Bo Akaz. Hayk CCCP,
1963. -391c.

2. Kapaynos FO.H. (BctynurenbHas craths): S3bik U nuuHocTh. M.: Hayka,
1989. 216 c.

3. Ky6pskoa E.C., lembsinkoB B.3., [Tankpatu F0.T'., Jly3una JI.I'. KpaTkuii
CJIOBaph KOTHUTHUBHBIX TePMHUHOB. - M.: @unon. -t MI'Y um. M.B. JlomoHOCOBa,
1996. - 248 c.

4. Ky6psaxosa E.C. B nonckax cymHoctH sizbika [Teker] / E.C. KyGpsikosa //
Mex1yHapoAHbIi KOHIpecc 10 KOTHUTUBHOW JUHrBUCTHKE: CO.mat-110B / OTB.pen.
H.H. Bonapsipes. Tam60B: U3a.nom TT'Y um. I'.P. JlepkaBuna, 2008. -C.43-47

5. KyOpsikoBa E.C. YacTtu peun ¢ KOTHUTUBHOM ToukH 3peHus. M., 1997.-331
c.

6. HemeperoBa T.T. u np. KorHUTHBHBIE MOTHUBBI TYPUCTUYECKOM peKiaMbl //
The Scientific Heritage. 2021. Ne 76-3 (76). C. 41-44

7. Ilepnosa FO.B. KorHuTuBHBIN NMOAXOJ K aHAJINW3Yy PEKIAMHBIX CIOTaHOB
aBTompou3BoauTeNeH / DxoHOMUYeckuit BekTop. 2020. Ne 4 (23). C. 68-71.

8. Ilonmosa 3./1., Crepuun U.A. Kornutusnast nunrsuctuka [Teker] / 3.1.
[Tomoga, n.A. CrepHuH // 2001. [Dm. pecypc]. URL:
http://zinki.ru/book”:ognitivnaya-lingvistika/

—41-



Filologiya masalalori, Ne 2, 2022

9. IIpoxopoB A.B. Meradopuka pekinamHoro tekcra // Ilonutuueckas
JUHrBUCTUKA. -ExaTepunOypr. - 2009. - Ne 28. - C. 133-137

10. Prommmna JI.LM. ManunynaruBHble npueMsl B pekiname. — M.: MapT,
2004. — 240 c.

11. Evans V., Green M. Cognitive Linguistics: An Introduction [Text] / V.
Evans, M. Green // Edinburg: Edinburg University Press, 2006. — 830 p.

T. C. ATAEBA
JIMHrBOKOrHUTUBHBIN MOAX0/ K U3yYeHHIO PEeKJIAMHbIX TEKCTOB
Pe3rome

HccnenoBanue, npeacraBieHHOE B CTaThe, MPOJMBAET CBET Ha MpoOseMy
JUHIMBOKOTHUTUBHOIO TMOJXO0/JAa K HW3YYEHHUIO PEKJaMHbIX TEKCTOB. YUUThIBas
BEJYILIYI0 pOJIb PEKJIaMbl B Halled COBPEMEHHOM MW3HU, MOXHO CKazaTb, UTO
JlaHHasi TeMa MCCJIe0OBaHUs OCOOEHHO aKTyallbHa C TOYKHM 3pEHHs] KOTHUTHBHOMN
JUHTBUCTUKU. HayuHas HOBU3HA CTaTbM 3aKJIKOYaeTcs B TOM, UTO BIEPBbIE 37ECh
OCBELIAIOTC KOTHUTUBHBIE OCOOEHHOCTH MeTagop B PEKJIAMHBIX TEKCTax
azepOaiKaHCKOTO SA3bIKO3HAHMUS, MPUHLMIBI KOTHUTHBHOIO aHallM3a PEKJIaMHBIX
OOBsSIBIIEHUII B JMHIBUCTUYECKMX MccleloBaHMAX. B xoje wuccrienoBaHus
IPOBOAMTCS AHAIMU3 C HCIOJb30BAaHHWEM OIMCATENBHOIO MeToja si3blko3HaHus. K
KOTHUTHBHBIM OCOOEHHOCTSIM PEKJIAMHBIX TEKCTOB OTHOCATCS MOHHMMaHHE peud U
OMMCaHWEe U  OOBACHEHHWE  MPOU3BOJMMOrO  TEKCTa, HMHPOpMaLMH, a
JMHIBOKOTHUTUBHBIA MOJXOJ K 3THUM TEKCTaM — ONMCAHUE COJAEp)KaHUsl TEeKCTa C
AKTyaJIbHbIX JIMHTBUCTUYECKMX M KOTHUTHBHBIX aCIEKTOB, «IUHAMHYECKOE»
U3y4YeHUe sI3blKa, MHIUBUyaIbHbIE 3HAHUS. AKTyalnu3alusl TUIIOB B PeYM BKJIIOYAET
00BsICHEHHE Tpoliecca S3bIKOBOM UM MO3HABATEJIbHON NE€ATEIbHOCTU TOBOPSLIETO U
CJIyILAIOLIETO B JAHHBIA MOMEHT.

CraHoBJIEHHE COBPEMEHHON KOTHUTHUBHOM JIMHIBUCTUKHU CBA3aHO ¢ paboTamMu
amepukaHckux auHrBuctoB J[x. Jlakodda, P. Jlanrakepa, P. AAxennoda u ap., a ux
Hay4YHbIC TUIIOTE3bI HOCAT B OCHOBHOM MeTadopuueckuid xapaktep. Hampumep, Jx.
Jlakodpd, aBTOp OAHONW M3 camblX (QyHIAMEHTAIbHBIX HAEeH B 3TOH obOiactw,
yTBEepKJall, YTO KOHUENTyalu3alus yenoBeka metadopuyna. To ectb Bocmpustue
YeJIOBEKOM Oosiee WM MEHEe CIIOKHBIX OOBEKTOB M SIBICHUH OCHOBBIBAETCS Ha
NEPEOCMBICICHUM OCHOBHBIX TOHSATUH 4YelOoBEYECKOro ombITa ((hU3MYECKHX,
CEHCOPHBIX, aHATOMUYEeCKUX U T. 1.). JIx. Jlakodhd u P. Jlanrakkep B oCHOBHOM
U3yyaiad COOBITHS, NPSAMO HE CBsI3aHHbBIE C SI3IKOM B peajbHOM pedyd M KOCBEHHO
CBSI3aHHBIE C A3BIKOM KaK CPEJCTBOM XPaHEHUsS U OpraHU3allld CUCTEMbI KaTeropui
U uHQopMauMK B JIOJATOBPEMEHHON MaMATH Ha OCHOBE ONpPEAEIeHHOTO
KJIaccuukarus.

PeknamHble TEKCThl JOJKHBI OBITH OCHOBAaHbl Ha OMpEJETIEHHOM MOTHBE.
[Tockonbky axTyanu3auuss B peKilaMe€ TeX MIM HHBIX MOTHBOB, OTHOIIEHUE
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ayIUTOpUU (YUTATENsI UM CIyLIaTeNs ) K peKiiaMupyeMomMy 00BeKTy (hopMUpyeTcs ¢
MOMOUIbIO  Pa3jMYHBIX  MpeAcTaBleHUud  (cTepeoTunoB, Mudos, o00pazoB),
NpPUMEHSEMbIE 3[€Ch METOJbl MOXHO OTHECTM K METoJaM CTUMYJISLUU
nojco3Hanus. . [loHsaTHO, yTO HabaroAaeMas B 9TMX TEKCTaX TEXHHKa yOexaeHUus
CBSi3aHA HE HEMOCPEICTBEHHO ¢ 3(deKkTom, a ¢ MPeArnosoKEeHHEM O TOM, 4YTO
JeficTBUE 3CTETMYECKUX CPEICTB BbIpaXeHus (ayauo, BHJEO WIM MUCbMA)
NPAKTUUECKU HE KOHTPOJIMpYeTcs 4yenoBedeckuM pasymoM. llomaBastomniee
OOJIBIIMHCTBO MPEAJIOKEHHUH, 03ByUEHHBIX B peKJiame, COBMAJAlOT CO CKPBITBIMU U
SBHBIMU JKEJIAaHUSIMU M CTpEMJIEHUSIMM uesoBeka. VccienoBaTenu, u3ydaBline 3TOT
acreKT BONpOoca C KOIHUTUBHOM TOYKHM 3pPEHMs, CUMTAIOT, YTO MOTPEOUTEIbCKUE
MOTHBBI TaK)K€ CUUTAIOTCS KOTHUTHBHBIMU 110 CBOEH MpHUpPOJAE, TaK KaK UX
UJICHTU(UKALMS T03BOJIET ONUCHIBATh M KIACCU(PULMPOBATH KpailHe pa3Hble U
pasHble pekiamHble MmaTepuanbl. Peknama B MHTepHere He Bceraa mnpeciemyer
KomMMepueckue Lenu. Llenn 3mece MOryt ObITh COBEpPLIEHHO pa3Hble: MpPUBIEYb
00JIbIlIE 10JIB30BATENEH B COLICETH, YBEIUYUTH KOJIMYECTBO MPOCMOTPOB, coOpaTh
OoJblIe «IaKOB» U TaK JaJiee.

B pesynbrare oTMeEuaeTcsi, UTO BBIABIEHUE YHUCTO JIMHIBUCTHMUYECKUX
0COOEHHOCTEH peKIaMHBIX TEKCTOB, PEaJM3yeMOe B PaMKaxX JIMHIBOKOTHUTHBHOI'O
MOJIX0/Ja, TMO3BOJSET MPOAHATU3ZUPOBATh U CTPYKTYpPUPOBATh MaKPOKOTHUTUBHBIN
IUIaCT, HEMOCPEACTBEHHO CBA3AHHBIN C HALIMOHAIBHBIMU OCOOEHHOCTSIMU CO3HAHMSL.

Kuarouesbie cJI0Ba: peKJaMHbIe TEeKCThI, MeTadopa,
JIMHIBOKOTHUTUBHBII MOAX0[, a3epOaliaxaHCcKoe A3bIKO3HAHNE, KOTHUTUBHBIH
aHaJIu3, JUHTBUCTHKA.

T.S. AGAYEVA
Linguocognitive approach to the study of advertising texts
Summary

The study presented in the article sheds light on the issue of linguocognitive
approach to the study of advertising texts. Given the leading role of advertising in
our modern lives, it can be said that this research topic is particularly relevant in
terms of cognitive linguistics. The scientific novelty of the article is that for the first
time, the cognitive features of metaphors in the advertising texts of Azerbaijani
linguistics, the principles of cognitive analysis of advertisements in linguistic
research are highlighted here. During the research, analyzes are carried out using the
descriptive method of linguistics. Cognitive features of advertising texts include
speech comprehension and description and explanation of the produced text,
information, and linguo-cognitive approach to these texts is the description of the
content of the text from topical linguistic and cognitive aspects, "dynamic" learning
of language, individual knowledge. The actualization of the types in speech includes
the explanation of the process of linguistic and cognitive activity of the speaker and

the listener at the moment.
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The formation of modern cognitive linguistics is associated with the works of
American linguists J. Lakoff, R. Langacker, R. Jakendoff, etc., and their scientific
hypotheses are mainly metaphorical. For example, J. Lakoff, the author of one of the
most fundamental ideas in this field, claimed that human conceptualization is
metaphorical. That is, a person's perception of more or less complex objects and
events is based on a reconsideration of the basic concepts of human experience
(physical, sensory, anatomical, etc.). J. Lakoff and R. Langakker mainly studied
events that are not directly related to language in real speech and are indirectly
related to language as a means of storing and organizing the system of categories and
information in long-term memory on the basis of a certain classification.

Advertising texts must be based on a certain motive. Since the actualization
of certain motives in advertising, the attitude of the audience (reader or listener) to
the advertised object is formed with the help of various ideas (stereotypes, myths,
images), the methods used here can be attributed to subconscious stimulation
methods. It is clear that the persuasive technique observed in these texts is not
directly related to the effect, but to the suggestion that the effect of aesthetic means
of expression (audio, video or writing) is practically uncontrolled by the human
mind. The vast majority of proposals voiced in advertisements coincide with the
hidden and overt desires and aspirations of man. Researchers who have studied this
aspect of the issue from a cognitive point of view believe that consumer motives are
also considered to be cognitive in nature, as their identification allows them to
describe and classify extremely different and different advertising materials.
Advertising on the Internet is not always for commercial purposes. The goals here
can be completely different: to attract more users to social networks, to increase the
number of views, to collect more "likes" and so on.

As a result, it is noted that the identification of purely linguistic features of
advertising texts implemented within the framework of the linguocognitive approach
allows to analyze and structure the macrocognitive layer, which is directly related to
the national characteristics of consciousness.

Keywords: advertising texts, metaphor, linguocognitive approach,
Azerbaijani linguistics, cognitive analysis, linguistics.
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