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Hor bir dévriin sosial soviyyoalorino uygun olaraq manipulyasiya hadisalori olur.
Dovrloraras1 inkisaf sayosindo burada miixtolif forgliliklor miisahido etmok
miimkiindiir. Comiyyot vo onun iizvlerinin iimumi IQ (intellekt amsali) soviyyasi bu
forgliliklorin osas gostaricilorindon hesab olunur. Miiasir dovriimiize qodar olan
morhoalolordo manipulyativ hadisoloro demok olar ki, osason siyasi arenalarda,
comiyyot foaliyyotini idaro etmoyo ¢alisan “savadli” natiglorin nitqlorindo rast
golmok miimkiin olurdu. Qloballagan dovriimiizdo iso insani zokanin siiratli inkisafi
demak olar ki, 6ziinii danisiq performansinda da buna miivafiq aparir. Zamanlara
moxsus inkisaf dinamikasini miigayiso etdikdo, miiasir dovriin “tohsilli” insani
giindolik hoyatinda qarsidaki auditoriyasini idaro etmoyo, yonlondirmoys ¢alisan
natiq qismindo ¢ixis edir vo Oncoki dovrlorin “idaroedici” tobogosindon heg do geri
galmir. Mijasir insan {i¢iin glindoslik danisiq aktlar1 belo qarsi torofin foaliyyotinin
manipulyasiyasina yonolikli olur. Bu baximdan cagdas diinyamizda movcud olan
danisiq aktlarinin eksplisit torofdon ¢ox implisit torofo istigamotlonmis meyli hor
dofosindo sado kommunikativ prosesdo c¢oxmonali xarakter formalasdirir vo
insiyyoto xidmot edon kodlar birmonaliligdan, eksplisitlikdon daha ¢ox matnalti
monaliliga, implisitliyo dogru hor kegon giin miirokkablosmokdo davam edir. Bu
gedisat lizro inkigsaf davam etdikco, verbal iinsiyyot sosial miihito tosir etmok
igtidarinda olan sivri bir alot rolunu icra edir vo manipulyativ strategiyanin
genislonmis ohato dairosi daha global proses gorkomi alir. Biitiin bunlara osason
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demok olar ki, miirokkoblogmis xarakters malik olan semiotik vahidlorin kodlari
qars1 torafin dekodlagmasi prosesinds da eyni saviyyads agirliq yaratmis olur.

F.1.Sarkov irali siirdiiyii geydlorindo kommunikasiyanin miiasir dévrdo ii¢ osas
interpretasiyasini sadalayir: “l. maddi vo ruhi diinyanin istonilon obyekti ilo
olagolondirilon vasito kimi; 2.insanlarin informasiya miibadilesine xidmat edon
prosesi kimi; 3. comiyyato vo onun asas komponentloring tasir etmok maogsadilo
gondorilon vo miibadilo edilon informasiya g¢oxlugu kimi..” [14;11]. Burada
kommunikasiyaya moxsus gostorilmis liclincii xarakter onu digor tarixi dovrlordo
moveud olan kommunikasiyalardan tamamiloe forqlondirir. Kommunikasiyanin bu
xarakteristikasinin osas tomsilgisi manipulyativ strategiyadir. Onun osas xiisusiyyati
informantlarda otiirilmiis kodlar vasitesilo xiisusi assosiyasiyalar vo emosiyalar
yaratmaq, lazimi foaliyyatloro tohrik edon yonlondirmoys nail olmagdan ibaratdir.
Bu xarakterino uygun olaraq, kommunikasiya prosesi dilin diger funksiyalarindan
cox komissiv funksiyasini gabardir vo bununla da qarsi torofi nozords tutulan
foaliyyato tohrik etmoys ¢alisir. Qeyd edildiyi kimi dovrloraras: forqlilik baximindan
miasir iinsiyyotin toroflorindon olan adresantlar bu startegiyanin osas dastyicisi
rolunda ¢ixis etmok potensialina malikdirlor. Bu 06zolliyino osason, {insiyyot
torofdaglarinin adlandirilmasinda kigik bir olavo edorok, adresant torofi adresant-
manipulyator olaraq adlandirsaq, he¢ do yanilmariq.

Unsiyyat zaman1 har kos mogsading uygun sokildo danisiq foaliyyetine daxil olur
vo linsiyyat prosesinin pragmatik xiisusiyystlorino uygun olaraq fikirlorini
kodlagdirir. Biitiin kodlasma sonda ugurlu noticoyo iimid edir. Bunu oldo etmok
moqsadilo adresant daxili tosssiiratlarini dinloyanino ¢atdirmaga calisir vo bu zaman
miixtolif Gisul vo vasitolordon istifado edir. “Ugurlu kommunikator 6z iinsiyyotini
ovvolco yoxlanilmis yolla aparir. Bu, aktyorlugda istifado olunan variantdir. O,
ovvolcodon auditoriyanin haradan giilocoyini vo ya aglayacagini bilir, ¢linki onun
coxlu sayda sohnolordon tocriiboasi var” [6;40]. Auditoriyasini kosf edon adresant-
manipulyator daha sonra qarsisinda olan adresatin1 Otlirdiiyii informasiyasina
inandirmaga ¢aligir vo bununla da qars1 torofin fikrino tosir etmis olur. Oslindo biitiin
bu proses boyiik bir sohnoni, daha dogrusu oyunu xatirladir. Homin oyunun daxilindo
adresant-manipulyatorun ~ “layihosinin  bas qgohroman™  adresat-informantdir.
Adresantin informasiya yiikii ilo dolu olan kodlar1 yaratmaqda, homin kodlari
kontekst vo situasiyalara goro uygunlasdirmaqda asas mogsadi do “bas gohroman’la
baglh plan1 hoyata kecirmokdon ibarotdir. Oz mogsadine ¢atmaga calisan
manipulyator linqvistik foaliyystini forqli strateji plan osasinda hoyata kegirir.
“Layihonin” son ndqtasinin 9sas gozlontisi “bas qohroman”da giiclii perlokutiv effekt
yaratmaqdir.

Manipulyativ strategiyanin inkisaf dinamikasina moxsus dovrlorarast diaqrami
nazordon kegirsok, miiasir dovriimiiziin unikal kiitlovi informasiya vasitolori digqoti
xiisusilo colb edar.  F.i.Sarkovun fikirlorino uygun olaraq qeyd etsok, “ii¢
kommunikativ inqilabdan ke¢on kommunikasiyanin inkisaf tarixi yazinin kosfindon,
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cap cihazinin hazirlanmasindan vo elektron kiitlovi informasiya vasitolorinin daxil
edilmasindon ibaratdir” [14;9]. Olbatto ki, yazi vo ¢ap cihazlarinin sosial comiyyoto
etdiyi tosirlor tokzibedilmozdir. Amma zonnimizcs, kiitlovi informasiya vasitalorinin
vo elektron informasiya vasitolorinin torotdiyi doyisikliklor biitiin ingilablar
icarisinda tesiredicilik noqteyi-nazorindon birinci siralart tutmaqdadir. “Kiitlovi
informasiya vasitalori yalniz informasiya otlirmiir, yeniliklordon xabor vermir, hom
do miioyyon ideya vo baxislari, siyasi proqramlari propoqanda edorak, sosial
istiqgamotdo istirak edir... Oz soxsi maraqlari, daha ¢ox iso bazi qruplarin maraglart
fonunda foaliyyet gosterorak, danisiq manipulyasiyasinin subyekti auditoriyaya, onun
diistincasing, se¢imino vo faaliyyatine do tosir gdstormoya calisir” [10;104-106].
Kiitlovi informasiya vasitalarinin tesir glicli onun elektronlasdirilmasi ilo daha da
artmis vo nohayotdo bu sahonin ingilabini pik noqtoys catdirmisdir. Q.Q.Pogepsov 6z
tadgiqatlarinda “manipulyasiya” termininin kiitlovi informasiya vasitolorindaki
islokliyini nazors alaraq, onu “media-silah” termini ilo ovoz etmisdir [6].
Manipulyativ strategiya baximindan kiitlovi informasiya vasitolori vo elektron
informasiya vasitolori iimumilikds genis rakursu ohato edir. Bizi maraqlandiran ohato
dairasi iso media dirskurslaria daxil olan reklam diskurslaridir. Kiitlovi informasiya
vasitolori daxilindo on giicli =~ manipulyativ strategiya mohz onlara aiddir.
Tesiredicilik vo idareetma giicline malik olan reklamlar bizim giindslik hoyatimizi
demok olar ki, biitovliikdo 6z ohatosino almig, diinyamizin ayrilmaz bir pargasina
cevrilmigdir. Afisa divarlarinda, avtobus dayanacaqlarinda, giindslik qazetlorda, tv-
do vo s. kimi ohatolordo hor bir soxs ixtiyari vo ya biixtiyari olaraq reklamlarla
toqqusur. Oksor mogamlarda reklamlar tosir edir vo mogsadlorine do miivaffoq olur.
Oslindo kiitlovi reklam diskurslarinda qurulmus hor bir danisiq aktinin mogsadi
auditoriyanin sonraki foaaliyyotini manipulyasiya etmok, 6z mohsulunun satis
imkanlarin1 artirmaqdan ibarotdir. Bu mogamda reklamlarin on tosiredici aloti dil,
onun vahidlari va koqgnitiv bazadir. Linqvistik vo qgeyri-linqvistik dil vahidlari, rong
se¢imi, musiqi vo ya sos effekti bu istigamotdo osas tosiredici pragmatik vasitolordon
hesab olunur. Bizi bu sahods maraqlandiran qisim linqvistik vahidlordir. Onlarin
vasitosilo reklam yaradicilar1 ilo auditoriya arasinda xiisusi manipulyativ saho
yaradilir. Ik baxisdan reklamlarin xidmotlori iqtisadi monafe toassiirati bagislayr.
Amma burada iqtisadiyyatla bagli olan moqamlar onlarin yegano funksionalligini
toskil etmir. “Oz soxsi maraqlari, daha ¢ox iso bazi qruplarin maraqlar1 fonunda
foaliyyot goOstororok, danisiq manipulyasiyasinin subyekti auditoriyaya, onun
diistincasing, segimina va faaliyyatina do tasir géstormaya galisir” [10;104-106].
Maraqgli todqiqat¢ilar qismino aid olan Diter Flader 1976-c1 ildo yazdigi
“Reklam strategiyas1” osorindo reklam tosirinin rekonstruksiyasinda linqvistik,
psixoanalitik tasir gliciinii arasdirmisdir. O, psixoanalitik nozoriyyadon ¢ixis edorak,
linqvistik kateqoriyalar1 miisyyon etmaya ¢alismis, reklamlar vasitasilo dilo maxsus
harakatliliyi tohlil etmisdir. Alimin fikrino goro, reklam dilinin tesir giicli onun agiq
sokildo verilmosi vo qarst torofdo inam yaratmasi ilo baghdir. O, “dilden istifadoni”
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istifadaginin danisiq kommunikasiyasi ilo onun miinasibatini idare edon fenomen
kimi miioyyan etmisdir. Hoqgigoton do dilin tosiri altina diismiis alicida Gtiiriilmiis
informasiyalar inam yarada bilirso, reklamlar effektli olur.

Reklam diskurslarini digor KIV materiallarindan daha giiclii edon xarakterik
xlisusiyyatlordon biri onlarin 6zlorini iddiali formada tozahiir etmoloridir. Adi
linsiyyat prosesinin miirokkob formasini xatirladan reklam diskurslarinin avvalcodon
planlasdirilmis aktlar1 informantlarin psixoloji xiisusiyyatlorinin nazare alinmasi ilo
qurulur. Digor aktlardan, xiisusilo do digor KIV materiallarindan forqlonon reklam
diskurslarinin osas xarakterik xiisusiyyoti informasiyalar1 qobul edon informantlarda
xUsusi rahatliq hissi yaratmaqdan ibaratdir. Adi {insiyyat prosesinds oldugu kimi hor
kas mogsadino uygun sokildo danisiq faaliyystine daxil olur. Bu zaman istirak¢ilarin
qarsisinda bir sira sortlor vo qaydalar, gaydalara uygun xiisusi moqgsodyonlii
foaliyyatlor mévcud olur. Homin sortlor daxilindo daxili toossiiratlarini dinloyans
catdirmaga c¢alisan adresant miixtolif iisul vo vasitolordon istifado edir. Torkibindo
resipientin diinya bilgisina, hoyat maraqlarina, tesovviirlorine daxil olan bilgilor
ohatosindo mogsadli informasiyalar ¢coxlugu kodlagdirilarag, garsi torofin beynino
yerlogdirilir.  “Tanis” informasiyalara moxsus faiz ¢oxlugu Otiiriilon yeni
informasiyalar1 yekunda rahatligla oldo edir vo beynin miioyyon hissosindo saxlayir.
Burada “tanis” vo yeni informasiya qismindo adlandirilmig ifadslor tema-rema
anlayislarindan forqli xiisusiyyatloro malikdir. Onlar daha ¢ox adresat-informantin
kontekstino uygunlasdirilmis informasiyalar c¢oxlugudur. Tema-rema anlayiglari
mesajdan-konteksto yonolikli olursa, “tanis” vo yeni informasiyalar ¢oxlugu
kontekstdon mesaja yonoldilorok yaradilir.

Adi linsiyyotdo yaradilan damisiq aktlarindan daha giiclii tosiretmo
qabiliyystine malik olan bu aktlar eyni linqvistik vasitolorlo yaradilsa da, forqli
strukturlara malik olurlar. “Standart yanasmalar 6nco mesajin yaranmasina, tohlilina,
daha sonra kontekstina yonalirsa, totbiqi yanagmalar ilk 6nca kontekstin yaranmasina
yonolikli olur... Insan inam doyorini kontekstdon mesaja istiqamotlondirir, ¢iinki
konteksto olan inam daha istiindiir... Kontekst bizim diqqetimizin kandarindan
kecir” [6;44]. Ugurlu reklamlarin manipulyativ strategiyasi he¢ bir halda resipientin
maraqlarina zidd olan ifadslor {izorindo qurulmur. Auditoriyada inam yaratmaga
calisan mediatorlar onlarin maraq dairosini miitloq sokildo nozoro alir. Masolon,
sampun, saqqiz vo ya hansisa qida mohsulunun reklami birbasa kontekstlorlo bagli
oldugundan, adresat-informantlarda xiisusi maraq vo rahatliq yaradir. Adlar1 ¢okilon
mohsullar vo onlara banzarlor alicilarin hoyatinda oslindo xiisusi tapsiriglart icra
etmok liciin lazimhidir. Homin mohsullarla bagli gondorilon informasiyalar els bu
baximindan informantlarin tasavviiriinds “tanis” vasitalor soklinda canlanir ki, bu da
oksor zamanlar mohsulun ostrafinda yaranmis kontekst ohatosinds xiisusi inama gatib
¢ixara bilir. “Dogmalagmis” kontekstlor osasinda mediatorlar alicilarint oksor
zamanlar istodiklori mdvqgelora yonlondirs bilirlor. Burada Z.Freydin psixoanalitik
nazoriyyasi yada diisiir. O, bu nozoriyyoni tohtolsiiurun biliklori tizorindo qurur.
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“Sozlarls bir insan basqa bir insan1 xosboxt vo ya mayus eda bilar... Sozlor affektdir”
[9;4]. Amma burada geyd etmoliyik ki, istifado olunan sozlor aslindo birbasa gizli
manipulyativ strategiyaya xidmaot etsalor do, ugurlu naticonin aldo olunmasi ii¢iin
kodlarin “dogma” kontekstlor osasinda sifralonmasi vacib sort hesab olunur. “Real
olaraq kommunikator mesaj Otlirmiir, o, yeni foaliyyat proqramina ‘“agar” verir.
Stiurda bu proqramlara eynilik vo ya oxsarliq toskil edon yazilar daha ugurlu
variantlardir” [6;43]. Gozlo goriinmayon vo pords arxasinda saxlanilan fikirlor
lingvistik vo koqnitiv baza lizerinds haoyata kegirilir. Osas moqsod adresat-
informantlarin diqqgetini diizglin kontekstlora yonlondirmokdir. Bundan sonra gozlo
goriinmayan fikirlor iso salinir.

Kontekstlor vo istifads olunan vahidlor hor bir halda propozitiv slagalori 6ziindo
ehtiva etmolidir. Propozitiv ger¢oklik vo otiirtilmiis kodlarin bir-birins uygun golmaosi
Otiiriilmiis informasiyalarin qabul edilmasi prosesinds informantlarda xiisusi giiven
yaradir. Bu cohotdon reklam diskurslarin1 digor KiV materiallarindan daha giiclii
edon xarakterik xtiisusiyyot  onlarin o6zlorini iddiali formada vo propozitiv
gergoklikloro uygun torzdo tozahiir etmolori vo informasiyalart qobul edon
informantlarda xiisusi rahatliq hissi yaratmalaridir. Terkibindo resipientin diinya
bilgisino, hoyat maraglarina, tosavviirlorino daxil olan bilgilor shatosindo mogsadli
informasiyalar coxlugu kodlasdirilaraq, qars1 torofin beynine yerlosdirilir. Adi
linsiyyat prosesinin miirokkob formasini xatirladan reklam diskurslarinin oavvalcodon
planlasdirilmis aktlar1 diger terafdon informantlarin psixoloji xiisusiyyatlorinin
nozora alinmasi ilo qurulur. Hor bir fordin psixologiyasi onun diinyasinda movcud
olan elementlorin qarsiliqli slagalorinden toskil olunur. Masalon, musllim vo ya
stirliciiniin psixologiyasi onlara tanis vo yaxin olan amillor ¢oxlugundan ibaratdir. Bu
baximdan hor kos ii¢lin ona yaxin vo ya “tanis” informasiyalar beyindo daha rahat vo
daha olcatan informasiyalar qismindo ¢ixis edir. Qars1 torofin  “tanis”
informasiyalarina yaxst bolli olan adresant-manipulyator kodlasmasinda mohz bu
informasiyalar tlizorindon gedis etmoyo calisir. Daha sonra manipyulyatorun
mogsadlorino xidmot edon kodlar qarsi torofo yonlondirilir. Adoton “tanig”
informasiyalara moxsus faiz ¢oxlugu oOtiliriilon yeni informasiyalar1 yekunda
rahatligla oalds edir vo beynin miioyyan hissesinds saxlayir.

Reklam diskurslarinin xarakterik xiisusiyyotlorindon biri do onda istifado olunan
“dil oyun”larinin ¢oxlugudur. Belo ki, auditoriyasinin sonraki faaliyyatini
manipulyasiya edorok, 6z mohsulunun satis imkanlarin1 artirmaqda maraqli olan
reklam diskurlarinin linqvistik icra ohatosindo daha c¢ox “dil oyun”lart vahidlori
nazors ¢arpir. Burada otiirtilon “xiisusi” informasiyalarin oksariyysti “dil oyun”lar
formatinda toqdim olunur.  Umumiyyatlo “dil oyunlar”t dedikde, hor hansi
kontekstdo verilmis ifadolor, miixtolif nov isarolor, sozlor vo ciimlolor basa diisiiliir.
Belo vahidlorin istifadasi hor bir reklam matnini xiisusi vo Oziinomoaxsus edir.
Linqgvitik vahidlor sirasinda daha giiclii tosiretmo qabiliyystino malik olan “dil
oyun”u fenomenino reklam diskurslar1 ilo yanasi media diskurslarinin  digor
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novlerinde, eyni zamanda giindalik hoyatimizda da rast golmek miimkiindiir.
Oslindo dilgiliyin terminoloji bazasi igorisinde “oyun” mofthumunu he¢ do naboalod
anlayls kimi qarsilamaq olmaz. Dilgiliyin tarixinde dilin sistem ve strukturunu
xarakterizo etmoya c¢alisan gorkomli dilsiinas Ferdinand de Sossiir dil vahidlorinin
linsiyyat prosesindoki diiziimiinii gahmat oyunu, onun fiqurlar1 vo qaydalar1 esasinda
izah etmisdi. Amma daha ¢ox dilin folsofi toroflorinin miioyyanlosdirilmasine xidmot
edon “dil oyun”u anlayis1 F.de Sossiiriin verdiyi anlayisdan forqlonir. Onun elma
daxil edilmosi moshur filosof L.Vitgenstaynin adi ilo baghdir. Oyunlart dil
miistavisinde falsofi ndqteyi-nezardon arasdirmalara colb edon L.Vitgenstayn 1953-
cl ilds ¢apdan ¢ixardig “Falsofi todgiqatlarinda” nazoriyyoys qarsi ¢ixaraq, sozlorin
birbasa osyalar1 adlandirmaq {igiin xidmat etdiyini sdylomisdi. Onun yaradiciliginda
“dil oyunlar”1 daha ¢ox adi danisiq dilindo nozors ¢atdirilir. Bununla o, timumi dil
praktikasinda onlarin sade aspektlorini miiayyonlosdirmaya calismigdir. Filosofun
baxisina gora, har bir dil ifadasi insan tacriibasinin markazini togkil edir. Yalniz bu
tocriiboyo uygun olaraq, istifado olunan “dil oyunlar”t forqli fikirlor yaradir. Hor
hans1 bir s6z, mathum vo ya climlo onlarin kimss torofindon ifads olunmasindan vo
ya na etmosindon asili olmayaraq miioyyon menalara malik olurlar. Bels dil vahidlari
dildon istifadonin kreativ torofini {izo ¢ixarir. L.Vitgenstaynin geydlorino goérs
“danisiq dilin bir hissasi olaraq, onun faaliyyati vo ya yasayis formasidir... Hor kas 6z
kognitiv biliklori sayasindo “oyun’lar1 miixtalif ciir icra edir. Bu hoyatin formasidir
Va biz hayati yox, biitiin reallig1 dilin prizmasi ils dork edirik. Bu prosesin ¢or¢ivasi
hoddindon artiq ¢oxsaxoli vo maraqhdir” [15;5].

“Dil oyun”lar1 xarakterik olaraq, miioyyan bir kontekstdo verilmis, miixtalif név
isaralor, sozlor, cimlolor vo ifadoslor ¢oxlugudur. Biitiin motnlor vo diskurslar kimi
reklam diskurslar1 da dil isarolori vasitasilo formalasir vo 6ziinds C.Morris torafindon
verilmis lic aspekti ehtiva edir. Sintaktika Otiiriilon mesajin torkibi, yaradilmasi,
qurulusu ilo baglhi mogamlarda mosuldur. Yoni reklam diskurslarini togkil edon
ifadolor hor bir dilin sintaktik qaydalarina uygun olaraq gergoklosdirilir. Semantika
0z ndvbesinde otiiriilmiis mesajin mozmunu ilo bagli magamlarla maraqglanir. Yena
do hor bir dilo moxsus semantik rongarongliklordon istifado etmok miimkiin olur.
Pragmatika mesajin 6tiiriildiiyii qarsi torofin reaksiyasi ilo baghdir. Otiiriilmiis
informasiyalarin tosir giliciinli semiotikanin bu aspekti sayosindo miioyyonlogdirmok
mimkiindiir. Adi danisiq aktlarindan forqlonon reklam diskurslar1 bu aspektlorin
funksionalliginda da forqli performanslar niimayis etdirir. Burada manipulyativ
startegiyanin idaro edilmosi pragmatikanin 6hdoliklorino diisiir. Oslindo elo reklam
diskurslarinin malik oldugu manipulyativ strategiyalar praqmatik aspektin toloblorine
uygun toskil olunur. Pragmatik aspektin toloblori sado danisiq aktlarinda sado
formatda formalasdirilsa da, reklam diskurslarinin asas mahiyyst dasiyicit obyekti
halinda 6ziinii gosterir. Pragmatik niyyotin ugurla hoyata kegirilmoasi ifadolilik
aktindan birbasa asili voziyystds olur. “Oyun zamamn elo foaliyyst basa distiliir ki,
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danisigin istehsalgis1 gqobuledonin presumptiv biliklorine asaslanir vo onu naticaye
dogru yonlondirir” [11;125].

Kontekstdon mesaja dogru yaradilan istigmotds manipulyativ strategiyanin
reklam diskurslarindaki on bdyiik silahi olan “dil oyunlar’inin da osas xarakterik
xilisusiyyot onlarin da “tanis” kontekstlor iizorinde qurulmus oyundan ibarot
olmasidir. Propozitiv gergokliya tam uygunluq toskil edon vo “tanis” kontekstlora
uygunlagdirilan kodlar gdzlonilmadon propozitivlik baximindan miioyyan cevrilis
edir vo sanki beyin qavramasinda komik effekt yaradir. “Oyunlar praktiki effekt
yaratmaq xatirino qurulmur. Onlar siiurlu foaliyyst olub, insanin otraf alomo olan
miinasibatinin inikasidir. Oyuna girorok, insan gergokliyi oks etdirir vo diinyam
dayisdirir. Onun asas magsadi realli1 toblig etmakdir* [12].

“Dil oyun”u anlayisin1 elmo gotiron L.Vitgenstayn XX osrin boylk
filosoflarindan biri hesab olunur. Tadqiqatlarinin ilk dévrlerinds o, daha ¢ox dilin
montiqi tohlili ilo maraglanirdi. Sonralar onun dil-mantig-realliq trixotomiyasi
“Mantiqi-falsofi traktat”da tosvir olunaraq, elm alominde bdyiik rezonans dogurdu
[Vitgenstayn,1994].Yaradiciligina xiisusi ugur gotiron homin asor L.Vitgenstaynin
6liimiindon sonra 1953-cii ilde c¢apdan ¢ixmigdir. Osar L.Vitgenstayinin dil ve diinya
haqqinda olan tohlillori ilo zongindir. Yaradicilifinin sonraki dovrlerindo yazilmig
“Folsofi aragdirmalar” adli kitabi da elm alomindo xiisusi ¢okisi olan
odobiyyatlardandir. Osordo osas diqget anlam prosesino yonlondirilorak, dilin
qaydalara osaslanan strukturunun tohliline hosr olunmusdur. Tahlillor daha ¢ox mena,
anlam, riyaziyyatin osaslar1 vo insanin tohtolsliuru ilo alagolondirilmisdir. Masalon,
asordo verilmis “Beetle in a Box™ analogiyasi lizerinde ¢okilmis niimuns filosofun
torzini aydin sokildo oks etdirir [15]. Burada filosof bir qrup insan vo onlardan hor
birinin olinds igorisindo “hogorat” olan bagl bir qutunu tosvir edir. Verilon tosvirdo
hogsorat hor kosin xoyalina uygun olaraq forqli sokilds verilir. Bu analogiyada filosof
qutunu insani diislincoya, hosorat1 iso zehnin igarisindo olanlara bonzadir. Yoni forqli
yanasma oasasinda hor bir kosin diislindiiklori soxsi tocriibslor vo yasadiglart ilo
olagalidir vo bu sababdon do bir-birinden farglidir. Elo mashur “dil oyunu” anlayist
da bu osor vasitosilo elmo gotirilmisdir [8]. Filosofa goro, danisiq insan foaliyyatinin
maqgsadyonlii komponenti, dil isa xiisusi tapsiriglar yerina yetirmaya xidmat edan bir
silahdir. Onun fikrinco, danisiq ilo foaliyyetin birlosmosi “dil oyunu”dur vo bu boylik
sintezdon yaranan fenomen sdzlorin vo ifadolorin miixtolif konteksto osason
doyismosidir. “Mon bunu biitlinliikkdo edocom: bir-birindon ayrilmaz olan dil vo
faaliyyat “dil oyunu** adlanir” [8]. Umumilikda esords insan hoayat: “dil oyunlari”nin
macmusu kimi tosvir edilir. Uygun “dil oyun”larinin yaradilmasi dilin harokatliliyi
va kognitivliyinin diizgiin uygunlasdirilmasi ilo miimkiin olur. Har bir “dil oyun™u
linsiyyotin bitmis sistemidir. Bu zaman dilin funksiyalarindan koqnitivlik yox,
harokatlilik 6n plana ¢okilir [8]. “Dil oyun”ununun moévcudlugu L.Vitgenstayn
yaradiciliginda daha ¢ox folsofi xarakter niimayis etdirir. Bu baximdan o, ifado
olunanlar ifado olunmayanlardan forqlondirmoys caligsmis, bu istigamotindo 6ziino
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[.Kant ideologiyasm1 rohbor tutmusdu. Filosofun gqeydlorina géro, “.dili
sistemlosdirmok vo kontrol etmok ¢ox c¢otindir.” Burada dilin “qrammatik {ist qat1”
onun mentiqi funksiyalarin1 vo vahidlorinin dorin keyfiyyatini bir név maskalamis
olur [8]. Bu istigamatdo “dil oyun”u mexanizmi ifadolori semantik ohatodon
uzaqlagdirir, qars: torafin diqqgetini daha ¢ox calb edir. L.Vitgenstaynin 6z tobirinca
desok, “hor bir séziin monasi var. Bu mona iso s6zo tabedir” [8;11]. Filosofun
osorlorinin osas maraq dairasi “dil oyunlar”inin daha ¢ox adi damsiq dilinde
islodilmasidir. Bununla o, itmumi dil praktikasinda miioyyon sado aspektlori
miioyyonlosdirmays calismisdir. Filosofun baxigina goro, hor bir dil ifadesi insan
tocriibasinin markozini toskil edir. Yalniz bu tocriiboys uygun olaraq, istifado olunan
“dil oyunlar™ forqli fikirlor yaradir. Hor hansi bir s6z, maofthum va ya ciimls onlarin
kimso torofindon ifado olunmasindan va ya no etmosindon asili olmayaraq miioyyon
monalara malikdirlor.

“Dil oyunlar1 miixtolif soslonma, tam vo ya hissalorlo islonmis omonimlor vo
polisemiya kimi dil fenomenlori vasitosilo yaradilir vo doyismoz leksik monani
doyisdirir’[7;199-200]. Mosalon, miiasir reklam diskurslarinda horflorin  dil
qaydalarinin normasina uygunsuz yazilist qiisur kimi deyil, aksina reklam yaradanin
mogsading istigamotlonmis kommunikativ norma kimi qarsilanir. Vo ya sozlorin
orfoqrafik yazi qaydalarina uygunlagdiriimayan formasi qarsi torafo Otilirtilmis bir
mesaj niyyeati dasiyir. Z.Freydin psixoanalitik nozoriyyssinds do oldugu kimi, “Biz
casaratle belo qarar vera bilarik ki, bazi hallarda yanlis deyimlorin belo monasi olur.
Bos “maonast olur” no demokdir? Bu o demokdir ki, yanlis deyimlori xiisusi mogsadi,
miioyyon ifado formasi vo monasi olan biitov psixi akt hesab etmok olar” [9;9].

Hoqigoton do “dil oyunu” biitdvliikkdo hoyatimizin ayrilmaz bir formasidir.
Ideal, rasional, giisursuz yol homiso miimkiin olan yoldur. Bu tip “oyun”larla
dinloyonin diislinmo torzini miioyyan tosirlor edilir. “Dil oyunlari isaralorin giindolik
istifadodo olan miirokkob formasindan daha sado sokildo istifade metodudur....
Daqigliyo ¢ox da ehtiyac duymayan anlayislardan biri do “dil oyunlar’idir” [8].
Onlarin sayasinds norma ohatosinds olan forma miioyyon dorocods soklini doyisdirir.
Diizgiin, axarli ifadslorin gobuluna Oyrosmis resipient beyni bir név avto-pilot
mexanizmi ilo ¢ixig edir. Bu tip oyunlarin istifadasi ilo insan beyni sanki ilk anlamda
“mat” galmis olur. “Oyunlar’in vasitosilo homin ideal, rasional, qlisursuz ifadolors
sanki xiisusi bir effekt verilir vo dinloyanin diislinma torzins tasir edilir. Belslikla,
avto-pilot birdon-biro aktiv diislinmo foaliyyotine kecid alir vo resipientin
gozlomodiyi halda rastlasdigr sOylomlor onun 6zii torofindon yerino diiziilorok,
rasional voziyyato gotirilir. Bu tapsirigin yerino yetirilmosi iso qarsi torafin kognitiv
bilik ohatosindon asili olaraq icra edilir.

Bu cohotdon “dil oyunlar”dan istifade edon reklam diskurslari son mogamda
ugurlu natico oldo etmok niyyatiylo dinloyanlors, auditoriyaya tosir giiclinii artirmag,
unudulmaz izlor buraxmaq vo “dil oyunlar”1 vasitasilo daha gozal effekt qazanmaq
istayir.  “Dil oyun”larinin xarakterino uygun olaraq, toqdim olunan moshsul
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informantin diqqetini colb edir vo motni daha cazibadar hala gotirir. Belo
diskurslarda formal qanunauygunluglar (adobi, etik, hiiquqi, garammatik baximdan)
gasdon normadan kenarlagdirilir. “Pozulan” norma dorhal digqet colb edorak,
yaddagsda xiisusi iz buraxir. Bu baximdan magsadli sokilds yaradilmis “qiisur” “dil
oyunu vasitasilo lazimi informasiyani1 auditoriyanin yaddagina hopdurur. Bununla
da homin reklam ¢arx1 uzun miiddst hafizolords 6ziins yer edir. ““Dil oyun”u norma
yayinmasi kimi danigan toersfindon aydin vo sliurlu sokilde buraxilmali, dinloysn
torafindon iso oyun kimi gobul edilmaoli, “bilorokdon bels sdylonildiyi” anlagilmali,
sohv kimi garsilanmamali vo daniganin dorin mogsading istigamotlonmalidir” [13].
Oslindo belo nov ifadolor dil normalarinin sadslosdirilmasi vo doyisdirilmasi ilo
hoayata kegir.

Masalon, diinya moshuru olan  McDonalds brendinin adi1 “dil oyun™u
fenomeni osasinda harflorinin yazilis1 vo ronginin secilmasi ilo oyunun ganunlarina
uygun olaraq, yaddaslarda asanligla qalir vo xiisusi obraz yaratmis olur. Homin
brendin reklam diskurslart da qisafragmentli olmalarina baxmayaraq, oksor zamanlar
“dil oyun”larinin vasitosilo unudulmaz vo effektiv tosirlor oldo edir. 28 saniyoalik
reklamlarindan birinds, moshur simalardan biri McDonaldsin hamburgerini reklam
edir:

Biri qacaraq McDonaldsa daxil olur vo orada oturub burger yemoys
hazirlasan tanigina saslonir:

-Tez gal, kiigodo maginini ¢izirlar!

Homin tanis sos golon torof baxir, amma yerindon torponmodon, olindo
tutdugu burgeri boyiik hovaslo yemoya baslayir:

-Monim acim monas yetor!

(Basqa acilara gorok yox, McDonaldsdan yeni acili klassik toyuqlu burger.
Bu ac1 sizo yetor!)

Bu reklam c¢arxinda istifado olunan “dil oyun™u “ac1” soziinii osl
kontekstindon uzaqlasdirir, onun otrafinda yeni kontekst yaradir vo reklam
izlayicilorinin do digqgatini homin yenilonmis istiqamoto yonlondirmis olur. Bununla
izloyicilorin ¢oxunda bolko do diinya “aci”larinin acigima homin burger “aci’sini
dadmaq maragi yaranir ki, bunu hogigaton do McDonalds sobokslorinds olan sixligla
vo ona qarsi olan sevgi ¢coxlugu ilo bir daha miisahids etmok miimkiindiir.

Tohlildon goriindiiyli kimi, diger dil vahidlerinden 6z yiikii vo vozifasi
baximindan seg¢ilon “dil oyun”lar1 fenomeni miixtalif magsadlor baximindan qurulan
reklam diskurslarindan aktiv, amma gozo goriinmoz bir manipulyativ performans
nliimayis etdirir. Bu ndv vahidlorin istifadosi ilo qisa hocmli aktlar vasitosilo
uzunmiiddatli perlokutiv effektlor yaratmaq miimkiindiir. Digor dil vahidlarinin beyin
mexanizming etdiyi tosirdon forqli olaraq, “dil oyun”lar1 daha potensialli faaliyyst
gostorir, yaddas mexanizmindo do 6ziino xiisusi “unudulmaz” yer yaradir. Noticodo
reklam diskurslarinda bu kimi vahidlordon istifado auditoriyada xiisusi maraq
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yaradir vo onlart bir dinloyici olaraq, kommunikasiya miihitinin ohato dairasindo
saxlayir.
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IF'AJZKUEBA MUHAXAHYM A®I'AH

PE3IOME
«SA3BIKOBBIE UI'Pbl», CIYKAIIIUE MAHUITYJIATUBHOM
CTPATEI'NIM

B cratbe pacCMaTpuBacTCs (beHOMCH «SI3BIKOBO HUI'PBI». 9T0 OoJHa Hu3

HanOoJyiee AaKTyaldbHBIX TpoOIeM s3bIKO3HAaHUS. B mpomecce KoaupoBaHUS-
JEKOJUPOBAHUS ATU MOHATHUS BBIOMPAIOTCS MO UX KOHKPETHBIM XapaKTEPUCTUKAM.
Urto0bI MOKa3aTh UX CHEU(UKY, MBI IPEACTABUIN B Ka4eCTBE OOHEKTOB PEKIIAMHBIE
JMCKYPCBI. «SI3BIKOBBIE UIPBD» UMEIOT TOT XK€ CEMUOTUYECKHI 00beM, UTO U Apyrue
peueBbie akThl. Ho uX OKOHUaTeNmbHBIC PE3YIbTaThl OoJiee yCHemHbl U () (HEKTUBHBL
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Cekper 3TOro CBs3aH C UCIHOJIb30BAHUEM SI3BIKOBBIX 3HAKOB U SI3IKOBBIX HOPM. TOT
¢dakT, 4TO peKJIaMHBIE AUCKYPCHI 00J1aJal0T BHICOKOMAHUITYISITUBHON CTpaTEeTHEH,
CBSi3aH C NPAaBWIbHBIM HCIIOJIb30BAHUEM «S3BIKOBBIX HIP». «SI3BIKOBBIE HIPHI»
CO3/1aI0T B CO3HAHUHU azpecara 0coOblil 3(h(eKT 3a cueT HaMEPEeHHOI'0 HapyIllEeHUs
S3BIKOBBIX HOPM. B pe3yinbTare agpecar-MaHUITYJIATOP HAPABISAET MO3T CIIyILATeNs
B HY>KHOM HaIIpaBJICHUHU 3a CYET co37aBaeMoro uM g ¢ekra.

HADSHIYEVA MINAKHANUM AFQAN
SUMMARY

"LANGUAGE GAMES" THAT SERVE
A MANIPULATIVE STRATEGY

The article explores the phenomenon of "language game". This is one of the
most urgent problems of linguistics. In the encoding-decoding process, these
concepts are selected according to their specific characteristics. To show their
specific features, we have taken advertising discourses as an object. "Language
games" have the same semiotic scope as other speech acts. But their end results are
more successful and effective. The secret of this is connected with the use of
language signs and language norms. The fact that advertising discourses have a high
manipulative strategy is due to the correct use of "language games". "Language
games" create a special effect in the mind of the addressee due to the deliberate
violation of language norms. As a result, the addressee-manipulator directs the
listener's brain in the right direction due to the effect it creates.
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