MJatbuatda reklam

(avvali 6tan sayimizda)

Rong haqqinda bir ne¢co sbz
demok lazimdir. Fotolarin, so-
killorin vo ya slaydlarin darc
edilmasi zamani ¢coxrangli nasr
prosesindon istifade edilmosi
cox baha basa golir. Lakin bu,
xUuisusi hallarda 6ztinti dog-
rulda bilar. Bazon elani ag-qara
variantda yerlosdirmok daha
genastcildir.

Lakin ogor ticarat vo texnika
yonumld jurnalda coxrangli
reklamdan istifads olunarsa,
ilkin olaraq bu jurnala rongli
voragin va ya ayrica ¢cap olun-
mus prospektin “yapisdiril-
mas1’nin (“hértlmesi’nin)
necaya basa golmasini aydin-
lasdirmaq faydalidir.

Coxrangli elanlardan savayzi,
gara rongdon basqa, ikinci
standart rongdon — adaton goy,
qirmizi vo ya sari rongdaen isti-
fads etmoakls zolag1 v ya zola-
g1n yarisini sifaris vermak olar.
Buttn reklam kampaniyasi or-
zinds eyni rongdan istifads
edilmasi reklama boéytk diggst
calb edir vo onun daha yaxs1
taninmasina sorait yaradir.
Ona goéra do bu tisul son do-
roco qiymotli ola bilsr,
muayyen ikinci rongdon isti-
fads edilmosi imkani nasrin
secimi prosesinds mihtim
meyar kimi c¢cixis eds bilar. Ye-
rinds geyd edilmalidir ki, go-
zetds ikinci rongls cap edilmis
elan1 ag-gara rongds cap edilon
elana nisboton 22% cox insan
oxuyur.

Reklam kampaniyasinin
aparilmasi zamani faydali ola
bilon btittin nasrlsrin ilkin ic-
malini bitirarak, reklam vericisi
va ya reklam agentliyi daha
uygun olanlari se¢moyo bas-
laya bilor. Onlarin siyahisini
tortib etmak vo reklama gora
yerin bilavasite satin alinma-

Reklamin nosrds yerlosmasi
yeri onun somarsliliyine cox
boyuk tasir eds bilor. Masalan,
jurnalin son sshifslarinds zola-
gin doérdds bir hissesini tutan
elan analoji jurnallar arasinda
muhim redaksiya materiali ilo
bir sirada tok sayda yerloson
daqiq eyni elanla mtiqayisada
az nazors ¢arpan veo oxunma
imkanina malikdir.

Homcinin, stibut edilmisdir
ki, zolagdak: elan yeri vo hatta
bu elanin ¢cap olundugu zolaq
muoyysn shomiyyat kosb eda
bilor. Bazi reklamvericilar
hesab edirlor ki, elanin sag zo-
lagin sag yuxar1 kiinctinda
yerlosmaosi ideal sayilir. Bax-
mayaraq ki, oxucunun diqqgs-
tino, albatts, coxsayli amillor
do tosir gostorir. Bunlara
elanla qonsulugda yerloson
materiallar, elanin 6zinUtn di-
zayni vo zolagin digor material-
larina muinasibatds onun
tozadliq doracasi aiddir. Bels
ki, ogor zolaq sriftlo vo agir

s6zIU sakillarle haddon artiq
yuklonmisdirse, agimtilliq
shatesindo moatnin yerlosmo-
sindon asili olmayaraq diqqgati
calb edir.

Bozi nosrlor, xtisusilo ticarat
vo texniki nosrlor 6z maketlo-
rini elo qururlar ki, elanlar hor
hans1 redaksiya materiallar ilo
bir sirada olsunlar. Qazetlor do
oxsar horakst edirlor. Onlarda
elanlar bazon redaksiya mate-
riallarinin stitunlari ils yanasi
olur vo ya bir gador onlardan
arali yerloasir.

Lakin nazore alinan yegans
voziyyet redaksiya va ya har
hans1 bir hadisa ilo bagh ma-
teriallara qonsuluq deyil. Osas
oxucusu kisilor olan idman so-
hifasinds mustosna olaraq ga-
dinlarin alds etdiyi amtoonin
elanini yerlosdirmok geyri-tobii
olardi. ©lds qayirma asyalari
yaradan insanlar ticiin amtoo-
nin reklamini usaglar G¢tin
materiallarla bir sirada qoy-
magq yersiz olacaq, lakin cox
ehtimal ki, onu ev islori vo cari

tomirle bagh mugavils ils ya-
nasi yerlosdirmok yaxs1 natico
veracak.

Bir cox hallarda reklamin
yeri va yerlosmasi o gadsr vacib
olur ki, nasir ils onun hag-
qinda daqiq raziliga golmoak la-
zimdir. Sizdan slavs haqq tslsb
oluna bilar, lakin bazon yeri
“nasirin muilahizasino goérs”
muoayyon edilon reklama goéro
standart vo ya azaldilmis tarif
Uzrs seriya elanlarin darc edil-
masi icln sizdan sifaris gabul
etmokdon 6trii hoveslondirma
gismindas yaxs1 yers zomansot
verilir. Digor materiallarin six-
liginda elani yerlosdirmok
lazim deyil. Mtigavilonin bag-
lanmas1 zamani bunu vacib
sort kimi qoyun ve zarurat ya-
ranarsa, yaxsl yer Uclin olavo
pul 6dayin, ctinki bunun saye-
sinds siz 6z reklaminiza, cox
gliman ki, daha boytk samors
tomin edscoksiniz.

Nosrin Uiz qabiginda va ya
buttn birinci zolagda reklamin
yerlosmasinin xUsusi Gstinluk
yerlori namizadlorin uzun noév-
basinds bir necs ay avvacadon
ehtiyatda saxlana bilor. Bu
“mukafath” yerlori oldo etmok-
don 6trti gértnur ki, mistosna
doézamlultk talob olunur. Rek-
lamdan mtntszom istifads
edonlor tictin bu reklam, ol-
botto, xatirlama gisminds
nutfuz vo shomiyyat alds edir.
Elanin 6lctiloari az rol oynamir.
Bels ki, amtos bazara cixari-
larsa, nazords tutulmus fikri
ifads etmak ticiin boytuk saho
talob olunur. Lakin hotta az
bltidcoe zamani vaesaitlara gonast
etmok olar vo hor halda smtos
haqqinda oxucuda daha ¢cox
bilgi formalasdirmagq, sonra isa
onlar1 niimayis zalina getmayo
s6vq etmoak, telefonla zong
etmoak, voraq xahis etmok vo ya
az formath elan seriyasini yer-
lasdirorak yerli dilers yaxinlas-
masina sabobkar olar.
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