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INTERNET REKLAMI

(avvali 6ten saymizda)
e-mail-in komaoyils iralile-
yis liglin asagidaki osas
metodlardan istifade olu-

nur:
- Internetds abunagilora
gondarilon miixtalif mov-
zulara hesr edilmis c¢ox-
sayll gondoeris siyahilar
movcuddur. Belo maktub-
larin alicilar1 gondarislori
Ozlori imzalayir ve onlar-
da istadiklori vaxt imzala-
rini lagv etmak hiiququ va
imkan1 var. A¢giq gondaris-
lor (biitiin arzu olunanlar
ii¢lin), qapali gondarislor
(miisyyan daire insanlar
ti¢lin), pulsuz (yaradici-
larin tesobbiisii hesabina
movcud olan) ve pullu
gondorislor movcuddur.
Bir halda ki, gondaris si-
yahilar1 adsten miiayyan
mogsadli qruplar {igiin
xabar vasitasidir vo min-
larls abunaciye malikdir
o, marketingin somorali
alatidir. Bir sira sirkatlar
0z saytlarinda miistori-
lora sirkatin yeniliklari vo
saytin onlart malumatlan-
diran gondoarislora yazil-
masini toklif edirlor. Bu
gondoris tokrar vizitlori
molumatlandiraraq va sti-
mullasdiraraq, onun sa-
hibini biznesin abunacila-
rina xatirladir.

- Yenilik gondorislorinda
reklamin yerlosdirilmasi.
Abunagilere  gondarilon
gondorislar yenilik xarak-
teri dasiyir, o ciimlodan

reklamdan gelir slds
edorak, KIV-o oxsar foa-
liyyot gostorir. Gondoris-
lordaki reklam, bir qayda
olaraq, Internetdoki ban-
ner reklamia benzayir,
lakin magsadli auditoriya-
nin moahdudlasma tsulu-
na gora forqglenir: audito-
riyanin maraqlari ve sosial
demogqrafik parametrlori
yalniz gondarislorin mov-
zusundan yox, hem do
abunacinin anket gosteri-
cilorindan asili ola bilar.

- Icaze verilmis gondoris
(spam). Spam alicilarin
razilig1 olmadan elektron
poctla reklam elanlarinin
kiitlovi gondarilmasidir.
Spam gondorisi etikanin
pozulmasi hesab olunur.
Spam sorgu aparmayan
reklamdir (reklamin bir
¢ox novlari sorgu apar-
mayan vo ya “icaza ve-
rilmayan”, bir ¢oxlar
isa anonim hesab edilir).
Spamin xiisusiyyati odur
ki, reklamin gatdirilmasi-
na gora moasraflorin esas
hissasini internet-provay-
derlori vo istehlakgilar da-
styirlar, halbuki xaboerin
ona catdirilmast heg na ilo
kompensasiya edilmir. Bu
olamato goro spam rek-
lam deyil, ¢iinki reklam
torifs gora xabarin audi-
toriyaya catdirilmasinin
pullu vo ya Odoenisli ka-
nallarindan istifads edir.
Spam bir sira o©lkalarin
qanunvericiliyi ils izleni-

lir vo mohdudlasdirilir.
- Fordi moaktublar. Elekt-
ron pogtla fordi maktub-

larm  gonderilmesi  xe-
borlorin  zamanimi = vo
soxslondirilmasini  talab

edan direkt-marketing ale-
tidir. Ondan avval tinvan-
larin toplanmas1 iizra is
golir. Digar torafden, mak-
tub auditoriyanin mehz o
soxslorina galib catir ki,
onlarin  diqqetinds  gon-
darisin tegebbiiskar1 xeyli
daracade maraqhidir.

II. Axtarisin optimallasdi-
rilmast (SEQO). Axtarigin
optimallagdirilmas1 (SEO
- search engine optimiza-
tion) bazi tip saytlar tiglin
axtariglarla mistorilarin,
yaxud goalanlarin (yani
potensial ~ miisterilerin)
yarisinin va ya daha ¢ox
hissesinin qazanilmasidir.
Bunun zeruri gorti an po-
pulyar sorgulara gora ax-
tarigin naticelarinin ilkin
sotirlorinds  istinadlarin
olmasidir. Belo ki, axtari-
sin noaticalori adaten rele-
vantliga (ing. “relevant”
— “igo aid olan” demakdir
va iimumi menada sene-
din istifasginin gozlentils-
rina uygunlugudur) gors
cesidlonir,  optimizator
qarsisinda veb-sehifenin
kodunun relevanthgimin
an yayilmis axtaris sor-
gularma yiikssldilmasin-
dan ibaratdir.

ITI. Askara (iiza) ¢ixaril-
mis (pop-up) pancara va
spyware. Spama oxsay1r,
yayilma {iclin istehlakgi-
nin resurslarmdan istifada
edilir. Lakin spam kimi
ucuz deyil. Qeyd etmak
lazimdir ki, “Spyware” bir
cox hallarda zarer gatiran
proqram hesab olunur.
IV. Elektron elan 16vhasi
0z mazmununa gors adi
moisot elan 16vhalarina vo
ya reklam gozetlarins ta-

mamils oxsayan saytdir.
Onlardan ~ mazmunun
yiiksak operativ tozalon-
masi ve global algatanlig1
ilo keyfiyyotca forqlanir.
V. Reytinqlards istirak.
Bir sira saytlar {iciin bu
metod miigterilarin xeyli
hissesini qazanir. Uste-
lik, pula gore reytingde
yiiksalmakda adalatli
tisul moveud deyil. Buna
gora do bu tisul “pul-rek-
lam-miisteri-pul”  tipik
igtisadi sxemina yerlos-
mir. Buna baxmayarag,
onu ¢atinlikla reklam me-
toduna aid etmak olar.
VI. Sosial mediada rek-
lam. Bloq sferasmin ve
sosial sabakalarin inkisaf1
fikirlorin minlarls lider-
lorini (blogerlarini) do-
gurmusdur ve bunlarin
elanlarii ve ya nasrle-
rini yiiz minlerls insan-
lar har giin izlayirler. Bir
sira bloglarin auditoriyasi
ananavi KIV-in shatasi ils
miiqayise olunandir, la-
kin onlara olan inam ytik-
sokdir.  Reklamvericilor
hals 2006-c1 ilds sosial geo-
bakalorde bloq sferasmna
digget yetirmisloar, lakin
birbasa satisa nail olmaq
kifayet goder miirakkeb-
dir vo bu alat ¢ox zaman
imic kimi gebul olunur.
Sosial mediada reklam
yerlagdirma zamarni asa-
gidaki gosteriglari nazere
almaq lazimdar:
- abunacilarin miqdary;
- auditoriyanin shats olun-
masi - na gader abunagi
birliyin ve ya bloqun yazi-
larma baxmisdir;
- istifadagilerin yiiksak
feall1gy;
- kecidlorin manbalori;
- dinamika - istifadagils-
rin saymin dayismosi.
(ardz var)
F.M.Qarayev,
BDU-nun dosenti
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