REKLAM MURACIOTININ YARADILMASININ
OSAS QAYDALARI VO MORHOLOLORI

»)

cinin  dayisdirilmasi
(va yaise gabul) vo s.
2. Reklam elan
moaqsadli auditoriya-
ya daqiq yonlanmayo
malik olmalidir (onun
toloblorini, tolobatlari-
ni, arzu vo istoklarini,
maraqlarmi,  alqmnn
motivlorini oks et-
dirmoalidir). Abstrak
genis kiitlaya yox,
konkret istehlakgiya
miiraciot etmok lazim-
dir. Onlarin xarakte-
ristikas1  ve alqmnn
mumkiin  motivlari
avvalcaden Oyranilir.
3. Omtoonin bazar
movqeyini (istehlak-
gilarin amtoaya iis-
tiinliiytinii  formalas-
diran raqgiblerin bu
amtaslorden farqini)

Reklam kampaniyasmin uguru rek-
lam miiracistinin islonib hazirlan-
masindan shamiyyetli deracads asi-
Iadar.

Genis monada reklam miiraciati
konkret formaya (moatn, vizualliqg,
sas va s. formaya), reklam mahsu-
luna malik olan istehlakgiya reklam
vericisinin informasiyasin1 teqdim
edon vasitodir ki, bu reklam moh-
sulunun komayile reklam verici 6z
miigterilarine miiraciat edir.
Oz-0zliiyiinde reklam elanlarinin
islonib hazirlanmasmin ciddi prin-
siplari movcud deyil. Lakin buna
baxmayaraq, elanlarin iglenib ha-
zirlanmasina, onun strukturuna,
moatnin yaradilmasina va illiistrasi-
yalarina, elsco de kompozisiyanin
qurulmasina gore tovsiyalari ve rek-
lamin yaradilmasimin iimumi me-
todlarin1 ayirmaq olar. Onlarin she-
miyyetlarini geyd etmak lazimdir:

1. Reklam elani1 yalniz bir elana, bir
amteays (xidmats) ve ya yekcins
amtealar qrupuna hasr olunmal-
dir. Bir ¢ox miixtalif amtaalori rek-
lam eden elan semorali deyil, bels
ki, oxucu biitiin informasiyan yad-
da saxlamir. Bundan olave, miixtalif
amtoaalarin reklami miixtslif magsad-
li auditoriyaya malikdir ve demsali,
miixtslif reklam vasitelarinde miixte-
lif ciir islenib hazirlanmali ve yer-
lagsmalidir. Bu sebabdon bir elanda
miixtalif movzular qarigdirmaq ol-
maz. Masalan, mahsul haqqinda in-
formasiyanin verilmasi, firmanin imi-

daqiq ifads etmak la-
zimdir. Reklam taklifinin mahiyyati
maksimum daraceds aydin va anla-
siql1 olmalidur.

4. Reklam xaberi dogru va siibut
oluna bilon olmali, emtesnin xeyi-
rino olan faktlar1 vo dalillori, osas-
lar1 ehtiva etmolidir. Fordi istehlak
mallariin reklami {i¢in bir nega
dalilin (1-3) olmasi kifayatdir. Yalniz
daqiq faktlardan istifade edilmasi
va iimumilegdirmalerden yan kegil-
moasi arzuolunandir. Malin (emtoea-
nin) maziyyetlorini sisirtmak tovsiys
olunmur. Hoamise reklam olunan
amtaa haqqinda informasiyani yoxla-
magq zoruridir. Reklamda yalan infor-
masiyanmn yayilmasi qanunla taqib
olunur.

5. Reklam matnini ¢ox yiiklomak ol-
maz. Reklam matninds yalniz haqiqi
olanlar aks olunmalidir. Optimal qav-
rayis effektine iki-dord arasi abzas ve
ciimlalerdan ibarst reklam matninds
nail olmaq miimkiindiir. Ifadads orta
oxucuya meyillonmoak zaruridir.

6. Elanda ugurlu reklam ideyasi, xii-
susilo malum gorarlar1 tekrarlayan
va qavramagq liclin asan olan orijinal
ideya ehtiva olunmalidir. Lakin yal-
niz ideyanin deyil, hamg¢inin matnin
da orijinallig1 vacibdir, onu geynen-
mis ifadalarls, bayag: sozlarls, sablon
ifadalorls, klige ilo (cox zaman istifa-
dos olunan standart ifads vo sozlor)
korlamagq olar.

Bels ifadalar cansixici olur (raqible-
rin reklammi OJyranmoak ve basqa-
larmi1 tekrar etmomok lazimdir).

Xiisusilo monasiz standart, sablon,
ceynenmis ifadslerden gagmaq
moagsadauygundur. Kaskin, gozls-
nilmaz, tozs, geynanmamis va aktual
olan sozlori, ifadolori, tisullar1 axtar-
maq zaruridir.

7. Xaboerda diqqgati calb edan ve sax-
layan (parlaq, geyri-adi illiistrasiya,
orijinal sarlovha va s.) har hansi bir
ifads olmalidir.

8. Reklam matni, illiistrasiyasi, rongi
vo grift tortibati omoonin xarakterini
vo torzini aks etdirmalidir.

9. Reklam xabari yayilma vasitasina
uygun olmalidir (onu nazars almag-
la iglonib hazirlanmalidir).

10. Istehlak¢imin stiurunda amtaonin
(sirkatin) adin tatbiq etmak lazimdir,
oks halda istehlak¢i hansi amteadon
sohbat getdiyini xatirlamayacaqdur.
Bundan slave, reklamda ideyarni aks
etdiron geyri-etik ifadslara yol ver-
mok olmaz, ¢iinki o, miisteri terafin-
den neqativ garsilanir. Reklamda is-
tehlak¢inin yaddasinda vizual marka
suratini (firma nisanin) totbiq etmak
lazimdr.

11. Elanda neqativ assosiasiyalardan
xilas olmaq lazimdr.

12. Reklam elanina qoyulan dayisik-
liklor (masalon, elanlar seriyasinda
ya miixtalif reklam vasitalorinds)
reklamin imumi tislubunu va emo-
sional ¢alarin1 deyismamali, mahsu-
lun movqgeyins cavab vermalidir.
Reklam miiraciatlorinin iglonib ha-
zirlanmas1 prosesi asagidaki mor-
haloalari ohato edir:

1.Reklam matninin diiriist izah.
2.Marketing-reklam tadgiqatlarimin
naticalarinin aparilmasi ve tahlili.
3.Yaradici reklam strategiyasinin va
reklam ideyasinin iglonmoesi. Miira-
ciatin tislubunun va tonunun, yeni
forq incaliyinin secilmasi.

4. Miracistin strukturunun mioay-
yon edilmasi ve onun asas element-
larinin yaradilmasi.
5.Kompozisiyanin qurulmasi ve rek-
lam modulunun maketinin yaradil-
masi.

Har sgseyden ovval, elami tortib
edarken marketing veazifalerinden
irali galon bu reklam kampaniyasi-
ni maqsadi maksimum anlasiql ol-
malidir, ¢clinki reklam miiraciatinin
islonib hazirlanmasina yanasmalar
mohz reklamin magsadlari ile miiay-
yon olunur.
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