REKLAM MURACIOTININ YARADILMASININ
OSAS QAYDALARI VO MORHOLOLORI

(avvali 6ton sayimizda)
Reklamin magsadindan informa-
siyanin mahiyyaeti, elanin matn va
tosvir elementloari asilidir. Belo ki,
agor moagsad potensial alicinin ti-
carat markasinin yeni adin1 yadda
saxlamaga nail olmaqdirsa, onda
reklamda bu adin bir neg¢a dofo
tokrar olunmasi arzuolunandir.
Masalon, televiziya reklam ¢arxin-
da ¢otin “Carlsberg” pivasinin adi-
nin toloffiiz edilmasi vo yadda sax-
lanmasi {i¢lin insan qusa bu sozii
tokrar etmayi Oyradir.

Ogor reklamin qarsisinda diger
moqgsad varsa (satis yerlorinda
amtoonin taninmasina nail olmagq),
onda onun fotosunu, yeni qablas-
masini gostarirler. Ogar insanlarin
stiurunda markanin vizual suratini
totbiq etmak lazimdirsa, firma ni-
sanina vurgu edilir.

Reklamin magqsadi istehlakgilari
markanin tstlinlitytine inandir-
magq vo ya istehlakcilarin digqatini
raqgiblorin markasindan 6zlarinin
xeyirina calb etmak oldugu zaman
miiqayisali reklamdan istifads
edirlar. Raqabat aparan markalarla
miiqayisede amtaanin xeyirina de-
lillor gatirilir, Gstiinliiklerin stibut
edilmasi vo tosdiglonmasina xiisu-
si olaraq diqqat yetirilir.

Ogor reklamin magsadi movcud
olan istehlakg¢ilarla mohsulun isteh-
lakinin artmasini stimullagdirmag-
dirsa, onda bu reklam basqa ciir
qurulur. Masalen, xiisusi dalillorin
kémayile giinds bir yox, ti¢ dafe
hansisa dis macunu ilo disi temiz-
lomays, yaxud yalniz sshar yemo-
yindan sonra yox, giin arzinds sira
igmayo insanlari inandirmaga soy
gostarmak olar.

Yetkinlik morhoalesinds, yoni rek-
lammn moaqsadi mashur markani
xatirlatmaq oldugu zaman lakonik
reklamdan istifade olunur. Bels
reklam ¢ox zaman informasiya

reklaminin asas fragmentlori kimi
toqdim edilir.

Reklam tortib edon onun moagse-
dini daqiq izah ederak, yaradil-
mast Ugln biitlin lazimi informa-
siyan1 tapmali, reklam obyektini,
miimkiin alq:r motivlarini, raqible-
rin harakatlorini vo reklamini dy-
ronmoali, reklamin yerlasdiyi yeri
aydinlagdirmalidur. Todgiqatlar
naticesinde yaradici reklam stra-
tegiyasi, elanin ideyasi, tislubu va
tonu miiayyon edilir.

Sonra elanin strukturu 6l¢tiliib bigilir
Vo 9sas moatn vo tosviri elementlor ya-
radilir, eloco do onlarm komponov-
kas1 atrafli diistintiliir (kompozisiyasi
miisyyen olunur).

Reklam ideyas1 dil va tislublar vasite-
silo ifade olunmalidir. Reklam elanim
togkil edon struktur elementlorini mii-
vafiq olaraq iki qrupa bolmak olar:

- motn;

- tosvir.

Reklam elanin matn elementlorine
aiddir:

- sorlovho;

- slogan;

- giris hissasi;

- informasiya bloku;

- sorgu malumati;

- exo (oks-sada) ifadasi.

Osas tosviri elementlars aiddir:

- illtistrasiya;

- griftlor;

- rang;

- ariqlar ve digar grafik elementlar;
- “hava” (bos yerlar);

- elanin formasi.

Elanda bu elementlarin har biri 6z
vozifelorini yerino yetirir, bels ki,
reklamda yaradiciliq konkret kom-
munikativ maqgsadlars ¢ox sart tabe
olmalidir.

Reklam miiracioti, slibhasiz, rek-
lam prosesinin morkoezi elementi
kimi ¢ixis edir. Mohz reklam mii-
raciati onun moagqsadli auditoriya-
smnin  kommunikatoru, potensial

alicisidir.  Reklam  miiraciatinds
reklam kommunikasiyasinin aks
elementlari fokusa yigilir. Onlarin
sirasina kommunikasiya ideyasi
vo istifado olunan kodlar daxildir
ki, onlar da hamin ideyanin qavra-
nilmasina sabab olur. Istifadaginin
istiraki (xtisusils, agor o, “firmanin
simasidirsa”) bezon miiraciatin
Oziiniin ayrilmaz hissasina gevrilir.
Magsadli auditoriyanin asas xarak-
teristikasi ilo macmu halda reklam
gondorisinin xarakteri bir ¢ox hal-
larda on samoarsli kommunikasiya
kanalinin se¢imini miiayyon edir.
Nohayot, reklam miiraciatini rek-
lam  foealiyyatinin magqsadlarine
nail olmagin baslica vasitasi, asas
aloti kimi nazardon kegirmok olar.
Reklam miiraciatini kommunika-
tor torafden reklami gebul edesnas
gostorilon informasiya ve emosio-
nal tesirin bilavasite dastyicist olan
reklam kommunikasiyasinin ele-
menti kimi miiayyan etmak olar. Bu
gondaris konkret formaya (msatn,
vizual, simvolik formaya) malikdir
va konkret kommunikasiya kanali-
nin komayils invan sahibins gatir.
Reklam gondarislarinin islonib ha-
zirlanmasi prosesinin qisa xarakte-
ristikasini nazardan kegiroak.
Bu prosesin an vacib xarakteristika-
st onun yaradic1 xarakteridir. Ozii
da bu xarakteristikanin 6zii avvola
praktiklarin slenginds (ingilis sozii
“sleng” - miixtalif insan qruplarin-
daisladilen, artig movcud olan soz-
lorin yeni menalarinin va ya yeni
sozlorin dastidir), sonra iso xlisusi
adobiyyatda kerativ adini almisdir
(ing. “creative” — “yaradici”). Bu
zaman kreativlik reklam matnlari-
nin tortib olunmasimin ve badii is-
lorin yerina yetirilmosinoe goro rek-
lam agentliyinin funksiyas: kimi
¢ixas edir. (davami golon saymizda)
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