REKLAM MURACIOTININ YARADILMASININ
0SAS QAYDALARI VO MORHOLOLORI

(avvali 6ton sayimizda)
Bazon reklam tizra miitoxassis-
lor kreativliyi reklam kommuni-
kasiyasinin informasiya ve emo-
sional coahatdon tamamlanmasi
kimi miiayyen edirlar.
Mo6vcudluq meyarina va illiist-
rasiyalarin zaruriliyine gora kre-
ativin sorti tesnifatini ayirmaq
olar:

- Dizayner (masalon, Camel pla-
kati, praktiki cehatden biitiin
videogarxlar ve s.), yoni vizual
suratin yaradilmasmna yonelen
kreativ;

- Kopirayter (yoni, matn, masoe-
lon, “sos ver, yoxsa uduzarsan”);
- Qarisiq (birinci iki tipin ele-
mentlarini ehtiva edan).

Reklam  miiracistinin yaradil-
mas1 miirokkeb ve  ¢oxplanh
prosesdir ki, yaradici element-
lorle yanasi, 6ziinde hom elmi
todqgiqatlarin elementlorini, hom
montiqi tahlilin  aparilmasini,
hom do miirakkob, soxslorarasi
minasibotlori birlosdirir (sifa-
riscini ve reklamgini, yaradici
iscilori ve menecerlori, reklam
agentliyinin miixtslif bolmalari-
nin amoakdaslarini va s.).

ABS-1n BBDO reklam agentliyi-
nin ke¢mis bas direktoru A.Os-
born yaradic1 reklam prosesinin

asagidaki osas maorhalalorini
ayrrmisdi:
- Oriyentasiya — problemin

miiayyon edilmasi;

- Hazirhq - ise aid informasiya-
nin toplanmasy;

- Tahlil - toplanmis materialin
tosnifat;

- Ideyanin formalagmasi — miix-
tolif ideya variantlarinin toplan-
mast;

- Inkubasiya — gézlems, bu za-
man aydinlatma bas verir;

- Sintez — gorarin islonib hazir-
lanmasi;

- Qiymatlondirme - alde olun-
mus ideyalarin nezarden kegiril-
mosi.

Reklam miiraciatinin islenib
hazirlanmas1 prosesini yalniz
onun yaradici terafine miincer
etmok olmaz. Reklam agentlik-
lorinin yaradic isgilari (kopiray-
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terlor, dizaynerlar, rossamlar vo
b.) yalniz reklam sensatinin kigik
bir asarini yox, hem de maqsad-
li auditoriyanin her hansi bir
seyi almasi tigiin isglizar toklif
do yaratmalidirlar ki, bundan
tinvan sahibinin imtina etmasi
¢otin olsun. Bununla slagadar
kommunikatorun =~ marketing
moagqsadlarinin reklam miiracie-
tinin hazirlanmas1 prosesinde
nazars alinmasi vacibdir (o ciim-
ladon, islonib hazirlanan rekla-
min gozlanilen iqtisadi semaras-
si, hazirlanma muddoti, reklam
kampaniyasinin bilidcasina
goro onun arzularinin nazars
alinmasi). Reklam gondarisinin
mozmunu vo formasi, onun ya-
yilma kanallar1 maqgsedli audi-
toriyasimnin xarakteristikasindan
asilidir.

Reklamgilar torafindon reklam
miiraciatlorinin islonib hazirlan-
ma prosesine elmi yanasmanin
gotirilmasi arzusu tamamils to-
bii meyil kimi ¢ixis edir.

Reklam tacriibasinde genis ya-
yilan an taninmis elmi kreativ
texnologiyalar sirasinda tesviri
vazifolorin halli nazariyyesinin
(THVN) totbiqidir. Bu nazariy-
yonin banisi Q.S.Altsullerdir. Bu
nazariyyenin asas kateqoriyalar:
“tofakkiir atalati”, “resurs”, “uy-
gunlasma”, “ziddiyyet”, “ideal
son natica” va s. hesab olunur.
Reklam miiracistlarinin islonib

hazirlanmas1 prosesinde aktiv
istifade olunan daha bir tex-
nologiya neyrolinqvistik prog-
ramlasdirmadir (Neuro-Lingu-
istic Proqgramming — NLP). Bu
istiqamat ABS$-da kegon osrin
70-ci illorinin ortalarinda tot-
bigi psixologiyada istiqgamot
kimi yaranmigdir. Onun banils-
ri C.Qrinder vo R.Bendler hesab
olunur. Taninmis amerikal rek-
lamgilar C.O.Konnor ve S.Sey-
mor bu konsepsiyanin mahiyye-
tini bele miiayyon edirlar: “NLP
soxsi ustaliq hagqinda elm vo
sonatdir. Senat ona goradir ki,
har bir kos unikal ford kimi ye-
niliyin  tislubunu daxil edir ki,
onu sozlarls ve texnologiyalarla
aks etdirmek miimkiin deyil.

Elm ona goradir ki, gorkemli
naticalora nail olmagq tiglin hor
hansi bir sahades gorkemli sexs-
lor torofinden istifade olunan
patternlorin (ing. “pattern” -
“niimuna”’, “sablon” demoakdir
vo alinma s6z manasini bildirir)
askar olunmasi metodu vo pro-
sesi movcuddur. Bununla bels
“pattern”  dedikds, reklamda
“miintozom tokrar olunan sabit
element (fraqgment) vo ya davra-
nis elementlorinin (fraqmentls-
rinin) ardicilli1 basa diistiliir.

F.M.Qarayev,
BDU-nun dosenti
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