REKLAM MOTNLORININ TORTIB
EDILMOSININ OSAS PRINSIPLORI

(avvali 6tan sayimizda)

Bozi miitoxassislor hesab edirlor ki, matnde miisyyen
xabarlarin goriinmasi potensial alicilar1 emtsadan ¢akin-
dirs bilar. Bu tacriibenin terafdarlar1 hesab edirler ki, elan
yalniz amteanin istehlak xassalerine maraq oyatmalidir,
qalan informasiyan alic1 ticarat sebakalarindan ala bilar.
Belo yanasma yanlisdir, bels ki, ager qiymat haqqinda
moalumat yoxdursa, bir cox potensial alicilar realligdan
¢ox uzaq olan giymati tesevviir eds bilarler. Ogar tosav-
viir olunan giymeot real giymoatdan xeyli asagidirsa, isteh-
lak¢1 amteani almaya biler. Oger tasavviir olunan qiymat
real giymatden yiiksakdirss, bir ¢ox potensial alicilar
alave malumati iimumiyyetle axtarmaq istamayacaklor.
Elana konkret vo an tam momulat: daxil etmak lazimdir,
baxmayaraq ki, matn bununla belo adston uzun olur.
Dafalarls stibut edilmisdir ki, ager uzun matnlards in-
sanlar onlara lazim olan malumati taparsa, bu matnlori
oxumaga hazirdirlar. Mebel, tozsoran, televizor, soyudu-
cu, mobil telefon vo s. almag1 diisiinen insan, yaqin ki,
amtoayoe aid olan har hansi bir elan1 nazarden kegiracak.
Elanda onun tigiin heg bir alave faydali xebar yoxdursa,
onu sona gadar oxumayacaqdir.

Matn tortib edonlor gbzden qagirtmamalidirlar ki, insan-
lar daha gox Ozleri ils, 6z xiisusi hayati ilo maraqlanirlar.
Insanin davranisina quru, garazli faktlar yox, aksine qeyd
etdiyimiz kimi saglamliqda, mahebbatds, hormatds ve
Oziiniiifads do soxsi talebatlar rahbarlik edir. Buna gore
do reklam miiracistinde nadan s6hbat getmasi haqqinda
oxucular1 calb etmaya cohd gostarilmalidir. Bels ki, elan-
da 6ziine oxsar insanin tasvirini, 6ziiniin vaziyyetinde
olan insani, onun kimi danisan insan1 goren oxucu calb
edilmis olacaqdr.

Omtoonin miisbat maziyyetlorine va yliksok xassalorine
amin olan matni tortib edanlar, yaqin ki, siibhali elana
nisbaton daha inandirici olan1 yazacaglar. Lakin aminlik
tiglin onlar amtes, onun konstruksiyasi, istismar xassale-
ri vo digar keyfiyyotlori hagqinda melumati otrafli 6y-
ronmoalidirlar.

Motn dogru ve somimi olmalidir. Semimiyyat reklam
miiraciatine hayatilik ve inandirma verir.

Ogor motn ugurludursa, onda o, insan1 haraketo sévq
edir. Bazon bu, birbasa vo dolay1 talqgin etma yolu ilo
edilir. Matni tartib edanlar yaradici isgilordir ve onlarmn
oksariyyeti 0z isinin asl ustalar1 kimi praktiki olaraq ra-
sional izaha meruz qalmayan intuisiyani rehber tuturlar.

Reklamin yaradilmasinin xarici tocriibasi yaxsi reklami
yaratmaga komoak edan bazi qaydalar: ifade etmaye im-
kan verir.

Movgeyin miisyysn edilmasi. Yaxsi reklam aydin deyir
ki, reklam mamulat1 nadir ve ondan nece istifads olu-
nur. Ozii do o, reklam olunan amteani roqabat aparan
moemulatlardan farqli miisyyen edir.

Kosmetik vasite kimi dis macununun movgeyini siz bela
miiayyan eds bilarsiniz ki, sizin dis macunu digerlarine
nisbaton disinizi daha yaxsi agardir, bu ise giiliisiiniizii
daha gozal edir. Digar torafden sizin dis macununun di-
gorlarina nisbaton kariyess (¢iiriimoaya) qarsi daha effekt-
li oldugunu bildirarsk, siz 6z dis macununuzun movqe-
yini derman vasitesi kimi do miiayyen eds bilarsiniz.
Omtesnin moévgeyinin miisyyen edilmssi, har seydean
avval, sizin reklam {izerindes ise baslamagmiza sebab
olan miihiim strateji gerardr.

Boytik timidler. Yaxs1 reklam heamigs boytik timidlar ve-
rir. Umid sizin amtesnizin yegane iistiinliiyii, sebabin
izahi ola bilar ki, buna gors istehlak¢t mahz bu amtoaani
almalidir. Yaxsi reklam hamigse bu sebebi diiriist ifads
edir. Umid artiq serlovhads, sokilds, hatta reklamin ye-
rina yetirilmasi tisulunda ola bilar.

Hazirda biz heg bir vad vermayan ¢oxsayli reklama rast
golirik.

Boyiik ideya. Yaxsi reklam hamise orijinal (hagiqi), yeni
va aydin ifads olunan ideyaya asaslanir.

Yaxs1 ideya ¢ox illar yasaya biler. On yaxs1 ideyalar sads-
dir (bu o, demakdir ki, biitiin sads ideyalar yaxsidirlar).
Reklamda boyiik ideyalarm amsale golmasi agir isdir.
Kimss deyib ki, 98% reklam agir smak, qan, tar, goz yas-
laridir ve yalniz 2% reklam, agar bu, sizin ¢ox xosunuza
golirsa, yaradiciliq ve incasanatdir.

Omtesnin markasmin imici. Bazar iqtisadiyyati tiglin
miixtalif emtes markalar1 arasinda yaris boyiik shamiy-
yat kosb edir. Marka adla, qablagsma ilo ve tanimagqla,
yoni imicls olan mamulatdir.

Omtoes 0z adi, qablasma dizayni, istehsal sahibinin adi,
hatta satis noqtalari ve onlari istifade edan insanlar says-
sinds alavae dayer alds edir.

Reklam amtos markasimnin imicinin lazimi istiqamatlarda
islonib hazirlanmasi, daha da inkisaf etdirilmasi ve yayil-
masi liglin an samarali alatdir. “Coca-cola”, “Marlboro”,
“Mercedes Benz” kimi diinyaca mashur markalar: xatirla-
yaq. Oz amtos markasi olmadan “Coca-cola” adi alkoqol-
suz icki, “Marlboro” adi siqaret olard1 ve belo misallar
coxdur.

Keyfiyyat. Yiiksok keyfiyyotli amtoalor reklama layiqdir
va bu reklam onun keyfiyyatini aks etdirir. Digar toref-
dan artiq geyd edildiyi kimi, yiiksak keyfiyyatli reklamin
komayile asagy keyfiyyatli mahsulu mahv etmak olar.
Yenilik. Insanlar1 sizin emtealarinizi almaga macbur et-
mok olmaz. Tokraretms reklamin semaraliliyinin yiik-
saldilmasinds ssas metodlardan biridir. Lakin haddan
artiq tez-tez tokraretma qiciq ve asabilik dogurur. Yaxsi
reklam hamise yeni yollar axtarir. Ogor siz timid ver-
moayo qadir olan samarali formani tapmisinizsa, 6z po-
tensial alicilariniza bu haqda xabar vermoayin yeni tisul-
larmi axtarim.

Osl alicilar. Omtasleri orta statistik vahidlsr yox, aksins
tamamils real insanlar alirlar. Miixtalif insanlar miixtalif
asyalarla maraqlanirlar.

Yaxs1 reklam goalocak alicilara anlasiqh dilde deyilmali,
dalillarls va simvollarla aks etdirilmalidir.
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