REKLAM MOTNLORININ TORTIB
EDILMOSININ OSAS PRINSIPLORI

(avvali 6tan sayimizda)
Reklami goalocokds islok etmakden Otrii sizin amteals-
riniz tiglin on optimal alicilar: tanimaginiz lazimdir. Siz
aydimnlagdirmalisimiz ki, bunlar kisi ve ya qadin, hansi
yasda, necs ails ve s. olmalidir.
Siz hamginin bilmalisiniz ki, hansi amtaoalori, harada vo
niye alirlar, onlar sizin amtsslar haqqinda nayi bilirler va
miixtalif memulatlara nece miinasibat bildirirlar.
Biitiin bunlar1 bazar1 elmi-cehatdan dyrenmayin kémse-
yile bilmak olar.
Oyanilik. Belos bir masal var: “Bos kilsads canini xilas eda
bilmazsen”. Ogar sizin reklaminizi insanlar gormiirss, siz
he¢ na alds eds bilmayacoksiniz. Reklamin ayaniliyi bir cox
amillardan asihidir: onun 6lgiisiindan, yerlasmesindan, ser-
lI6vhasindan, mezmunundan, renglarin istifads edilmasin-
dan va s. Sizin se¢diyiniz informasiya vasitasi do shemiyyet
kasb edir. Yaxsi reklam 6z maraglar1 namins bu ve ya diger
informasiyasmin tistiinliiklarinden istifads edir.
Bu sakkiz prinsip diinyanin miixtslif 6lkslerinds aparilan
tadgiqatlarin malumatlarmin boyiik miqdarina asaslanir.
Reklam matninin islanib hazirlanmasi zaman yerli vo
xarici tacriibanin hazirladig: reklam olunan smtealare va
xidmatlars olan telsblari de nazare almaq vacibdir. Onla-
rin asaslarma asagidakilar aiddir.
Reklam dogru, konkret olmali, 6ziinds reklam obyektls-
ri vo onlardan istifads edilmasi sartlori hagqinda zearuri
xatlari ehtiva etmalidir.
Reklamda yalana aparib ¢ixaran ve ya asagidakilara
miinasibatds reklam xabarinin diizgiin izahmna bshans,
yaxud sabab olan matn va ya tesviri elementlar aks olun-
mamalidir:
- Reklam predmetinin (onun hazirlanmas: tisulunun, tar-
kibinin, istehlak xassslorinin) keyfiyyati;
- Qiymatlar, slds etms sartlari;
- Catdirilma, miibadils, geri qaytarma, avezetms, rekla-
min predmetins qulluq etms daxil olmagla alqin1 miiga-
yist edan xidmeatlar;
- Sifariscinin zemanoti ve ya zaminliyi (buna reklam in-
formasiyasma yalmz sifariscide zemanest ve zemanat
xidmatinin etibarhiligini tesdiq edan senadlerin olmasi
zamanu yol verilir);
- Reklam predmetine verilmis medallar, miikafatlar, dip-
lomlar ve s.
Reklamimn meatnlari va ya tasvirlari comiyyetin manavi
normalar ils ziddiyyat togkil etmemalidir.
Reklam sahlsnkarhigi havaslendire bilen iimumi gabul edil-

mis tohliikasizlik tadbirlarins riayst edilmayen har hansi bir
vaziyyetin ayani tesvirini ehtiva etmamslidir. Ogor usaqlar
tosvir olunarsa, bu halda xtisusi ehtiyatliliq tolob olunur.
Ogor istehsal veo tadaviil sferalarinda diger predmetin
(predmetlorin) eyni zamanda olmasi ayri-ayr1 qruplarin
va fordi istehlakg¢ilarin maraqlarina, onlarin telobatlarina
va maddi imkanlarina cavab verirss, reklam predmeti is-
tisnalig1 haqqinda tesevviir yaratmahdir.
Reklam digoar predmetin zororine bir predmetin {istiin-
litylinii geyd edon oxsar toyinath predmetlorlo miiqa-
yisalori aks etdirmomalidir.
Gondarms, yaxud yollama ticaratinin toklif etdiyi emtoalo-
rin reklam1 reklam predmetinin aydin ve diirtist tesvirini,
onun giymetini, daginma sortlorini (toxmini miiddatlori
olmagla), 6doma sortlorini vo s. ehtiva etmolidir.
Asag giymatloarlo realizo olunan amtoslarin reklami yeni
giymatlar, reallagsma yeri ilo bagh diiriist malumatlari eh-
tiva etmali, eloco do belo amtoalorin miisbat xassalorini
obyektiv aks etdirmalidir.
Qida mahsullarinin vo sanitar-gigiyena toyinath malla-
rin reklami tibb dairasinin uygun tovsiyelari olmadan is-
tehlak¢min saglamligina bu ve ya diger mahsulun tesiri
hagqinda malumatlar: ehtiva etmamsolidir.
Reklamda yalniz onlarin razihi$1 zamani rosmi vo diger soxs-
larin, elm, madaniyyet incosonat niimayandalarinin sohade-
tinden (dalillarindan, stibutlarindan) istifads oluna biler.
Reklamda insanlarin soxsi raziligr olmadan onlarin fo-
toqgrafiyalarindan istifads edils bilmaz.
Reklamda plagiata yol verilmir.
Miitexassislore tinvanlanmig reklamda elmi terminlar,
statistik malumatlar, texnik adsbiyyatdan olan xabarlar
va s. ehtiva oluna biler. Kiitlovi istehlakg¢iya tinvanlanan
reklamda xiisusi terminologiyanin tetbiqini mehdudlas-
dirmaq lazimdur.
Yuxarida ifade olunan teleblor reklam prosesi istirakgi-
larina 6z faaliyyetinds bir ¢ox sehvlarden xilas olmaga
komak edacak.
Reklam matninin miiayyan prinsiplorini asas gotiirarak
reklamin keyfiyyotli matnini yazmaq olar. Omtoalorin
satis1 vo xidmotlarin toklifi tizra 6z funksiyasmi yerins
yetiran reklam motnini tortib etmali olan bir necs prinsipi
miiayyen etmak olar.
Reklam matninin birinci prinsipi. Reklam motni alici-
nin problemini neco hall edacayi haqqinda tesvir ehtiva
etmolidir. Belo ki, reklam matnini tortib edenin vezifesi
alicin1 inandirmaqdar ki, haqigaten, onun problemi yara-
na bilar, sonra ise amtes va ya xidmat sayesinds veziy-
yatdan ¢ixis yolunu taklif eds bilor. Masalen, cins salvari
reklam etmok lazimdir. Lakin cins salvar hamida var ve
az adami o, maraqlandira bilar. Buna baxmayaraq, bir
¢oxlar1 populyar firmanin cinslorini geyinmoya iistiin-
liik verirlor. Bununla slagedar aliciya gostarmak olar ki,
ABS-da yalniz bels cins salvarlar geyinirlor vo gozirlor.
Reklam matninin ikinci prinsipi faktlarin gostorilme-
sidir. ©gar emtoeanin {istlinliiklorinin xeyirins faktlar
toqdim edilmisdirses, reklamin matni daha inandirici ola-
caqdir. Omtoeads har hansi bir nadir detalin tosvir edil-
masina edilon aksent (vurgu) biitiin amteaya olan tosov-
viirli yaxinlagdira bilar.
Reklam matnlarinin tartib edilmasinin {iciincii prinsipi
faydal1 informasiyanin matnes daxil olmasmdan ibaratdir.
Alicr aktual informasiyani axtarir ve agar reklam matninda
bels bir informasiya yoxdursa, onda istifadagi onu oxuma-
yacaqdir. Masalon, ilkin informasiya matni har hansi bir
amtas vo ya xidmatin reklaminin ssmaraliliyini yiiksaldir.
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