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REKLAM MOTNLORININ TORTIB
EDILMOSININ OSAS PRINSIPLORI

(dvvali 6tan sayimizda)
Reklam moatninin dordiincii prinsipi konkret
adama miuraciotdir. “Biz insanlara toklif edirik”,
yaxud “Biz size toklif edirik” sozlerinden bas-
layaraq, reklam matnini tortib etmak olmaz. Rek-
lami tartib edenin vezifasi potensial alicida inam
formalasdirmadar.
Reklam matnlarinin tertib edilmasinin besinci
prinsipi sads va anlasiql dilden istifads edilme-
sidir. Reklam matnlarinin tortib edilmasinin prin-
siplori ondan ibaretdir ki, matn asan oxunma-
lidir. ©gar har bir abzasin sonu novbeti abzasin
oxunulmasmi stimullagdirirsa, bels hal diizgiin
hesab olunur.
Reklam matnlarinin yaradilmasinin altinct prin-
sipi alicilarin ray vo fikirlorindan istifade edilma-
sindadir. Istifadacilorin secilmis diizgiin rayleri
alicilarin miisbat royini artirir.
Reklam matnlorinin tartib edilmasinin yeddinci
prinsipi onun yoxlanilmasindan ibaratdir. Rek-
lam matnlarinin bir ne¢s variantlarii hazirlaymn
vo onlarin semaraliliyini yoxlaym. ©n ugurlu-
sundan istifade edilmasina dayoer.
Reklam matnlarinin derk olunmasi va tasir saviy-
yosi hom matnin 6ziinilin keyfiyystindon, hom
ds oxuculardan asilidir: reklamin tslubu onun
istigamatlondiyi soxslorin zdvglerini ve tistiin-
ltiklarini oks etdirmslidir. Buitiinliikds, savadli vo
tosirli reklam matninin tortib edilmasinin genis
prinsiplori asagidakilardir:
1. Minimum meatnds yerlosdirilmis maksimum
informasiya. Omtaanizin istiinliytini alicilara
catdirmaqdan otrii lazim olandan ¢ox danismaq
lazim deyil. ©gor moahsulunuzun raqabet iistiin-
liiyti gisminde ayirdigimiz dslil istehlakg¢r tiglin
gliclii vo vacibdirss, onda artiq sozlar size lazim
olmayacaqdir.
2. Bir ¢oxlarmin istifads etdiyi, masalen, “keyfiy-
yoti” kimi xayali vo aldadic1 anlayislarla amaliy-
yat aparmayin. Axi, sizin raqibloriniz de 6z mah-
sulunun yiiksak keyfiyyotini sizo xatirladacaqdir.
Coxlarinda olduglarina diqqgat yetirmak sansi si-
fira borabardir.
3. Obrazlardan istifads edin. Parlaq, yadda galan
obrazlardan istifads edarak orjinalligda mazmun-
suzluga, bayagiliga diqqgat verin.
4. Uzun ciimlalor qurmayin ve passiv dslilden
(subutdan) qagm, aktiv dalil (siibut) herakets
sovq etmaklo barabar, daha alverisli ve canlidir.
5. Parlaq, geyri-standart ifadelorden istifads edin,
lakin haddi agsmayin — onlar1 debdabsli, tomtarag-
li, kaskin etmoyin. Elo etmok lazimdir ki, sizin
reklam motniniz diqqgati celb etsin, tirak bulan-
masina goatirib ¢ixarmasin (masalon, “cox goseng
mohsul” va “¢ox sla marka” hotta loyal alicilarda
mamnunluq dogurmayacaqdir).
6. Agkar 6ziinii 0yen, lovga ifadslerdan, “qeyri”
adatlarindan, ara sozlerden ve vergiillorden is-
tifade etmayin, biitlin bunlar oxucunu yorur veo
osoblasdirir.
7. Sizin maqseadli auditoriyaniz tiglin tobii sozlar-
den istifade edin, lakin matni artig movcud olmus
sOzlarin yeni menalar1 ve ya xiisusi sozler dasti
ilo ytiklomoyin, tebii saslonan har bir sey ¢ap sok-
linda he¢ ds hamise yaxs1 gortinmidir.

8. Sizin moagqsadli auditoriyanizi emtoonizin xa-
rakteristikasinin tosviri ile “yiiklomayin” — siz oks
effekto nail olacagsmiz. Sizin reklam elani na go-
dor sads ve asan oxunaqglidirsa, onun oxunmast
ehtimal1 bir o gedar ¢ox olacaqdr.

9. Bozi siyasat¢iloro banzemayin ve digar amtaale-
ri pislomayin. Mahsulunuzun necs olmasi va is-
tehlakc¢iya na vermasi haqqinda danigin.

10. Reklam moatnlarinde pafosa, hamiya mealum
olan hoagqiqgoatlora yer verilmemalidir. Faktlara,
faktlara vo bir daha faktlara tstiinliik verilma-
lidir. Gozal sozlars artiq, ¢otin ki, bir kas diqqget
yetirsin, tstlinliiyti loyagetle esaslandirmagq la-
zimdir.

11. Matndo sizin potensial alicinizin probleminin
halli oks olunmalidir. Yadda saxlayin —har bir in-
sanda problem movcuddur. Sizin vezifaniz ona
bunu talgin etmak, sonra isa amtos vo ya xidmoe-
tin alde edilmasi kimi asan ¢ixis yolunu toklif et-
molidir.

12. Birinsana miiraciat edin. “Biz insanlara komak
edirik” yox, “Biz Size komak edacayik” ifadasini
yazin. Onda aydin olacaqdir ki, kim mahz sizi,
haqgigaton, maraqlandirir. Insan kiitlosino mii-
raciot edarak, sizin biitiin seylariniz sepalenir.
Bozi hallarda ifadeni danisiq tislubundan istifa-
da edearak, birinci soxsin adindan yazmaq daha
taydalidir. Bu, sizin dediyinize inami ve marag:
artirir.

13. Alicilarin inandiria fikirlsrinden ve raylerin-
don istifado edin. Savadl tortib edilmis fikirlar
vo roylar reklam moatninin semaraliliyini bir nego
dafe yiiksalda biler. Hami sizden taklif etdiyiniz
amtos haqqinda tesirli danismag istayir. Siibut
edin ki, sizin amtes vo ya xidmatiniz, haqigaten,
xeyir gatirir.

14. Yazin ve tezadan yazm. Oxuyun ve tozaden
oxuyun. Kenar sexsden yazmin keyfiyyetinin
giymatlondirilmasini xahis edin — onda nogsanlar
goriinacokdir. Matnin istismar1 zamani diizalisls-
ri edin. Bazi ifadslorin yeniden deyisdirilmasini
smnayimn. Baxin ki, cavab neca dayisacokdir. Hansi
reklam matninin sizds xiisusi tesssiirat yaratdig-
n1 nazars alin.

15. On yaxst tisullardan istifads edin.

16. Yaxs1 reklam matning, bir qayda olaraq, asag:-
dakilar mane olur:

1.Askar oagyalar1 gormak ve reklamin moatninin
tortib edilmasinin minimum prinsiplarine diqqget
verilmasinin arzu olunmamasi;

2. Qanunvericilik;

3. Bazan uygunsuz korporativ tislub. Cox zaman
sirkatlords har hansi bir fantaziyanin tezahiir et-
mosi korporativ tisluba kenarlasma ve uygunsuz-
luq kimi gobul olunur.

4. Rohbarliyin miihafizekarlig1. Bu, asl ciddi ma-
neadir. Oz néqteyi-nezerinizi qorumaqdan &trii
layigli siibutlarin ve tesir alatlorinin tapilmas:
sizdan asilidir. Teessiif ki, bir cox rahbarlar indiyo
godar reklam matninin hazirlanmasin layiqli is
hesab etmirlor vo bu iso gora tocriibali miitoxas-
sise alava pul 6denilmasini vacib saymurlar.
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