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KOMPUTERLOSMIS REKLAM

Hal-hazirda kompiiterlosmis rek-
lam, yoni kompiiter texnologiya-
larindan istifade etmoklo hazir-
lanan reklamlar daha kiitlovi hal
almisgdir. Reklamin bu noviiniin
yayllma kanallarina aid olan In-
ternet, elektron pogt (e-mail), elo-
cd do televiziyada xarici vo daxili
reklamda kompiiter qrafikasinin
elementlarinden istifade olunur.
Bu kanallardan istifade edilmasi
reklamin samoraliliyini yiiksaldir.
Kompiiterlogsmis reklam reklamin
yayllmasinin prinsipco yeni va-
sitesidir. Bundan oalave, reklamin
ananavi vasitalarinin kompiiter-
losmoasi reklam kampaniyalarinin
somoroliliyini shamiyyatli darace-
da ytiiksaldarak, onlarin hazirlan-
masina vo kegirilmasina ¢oxsayl
yeni ¢alarlar gotirmisdir.
Diinyanin  bir ¢ox Olkalarinda
kompiiterlogsmis reklam informa-
siyasinin monboloari, ixtisaslasmis
kompiiter sistemlorinin verilonlor
bazas1 fealiyyet gostorir ve bura
reklamvericilori 6z firmalar1 vo
onlarin buraxdigl amtealor (xid-
moatlor) haqqinda 6denisli malu-
matlar1 daxil edirlar. Har hansi bir
mohsulun ve ya amtoonin satin
alinmasinda maraqli olan poten-
sial istehlakgilar telefonlarin vo ya
xtisusi terminallarin komayilo bu
verilonlor bazasina qosula ve bir
ne¢o saniya orzinde lazimi infor-
masiyasini ala bilar.

Xarici miitaxassislarin giymatlon-
dirmasine gors, kompiiterlosmis
reklam yaxin golacokdas reklamin
biitiin galan novlarini shamiyyat-
li deracodo sixigdira bilor. Azor-
baycanda hal-hazirda kompiiter-
losmis reklamin totbiqi prosesi
glindan-giine giiclonmoakdadir.
Son illor inkisaf etmis Olkolor-

do potensial alicilar vo isteh-
lakgilarla “sks olaqe” prinsipine
asaslanan reklamin yayilmasinin
bir ¢ox yeni vasitasi genis yayil-
mugdir. Masalon, buna misal ola-
raq kompiiterlogmis informasiya
manboalorinin  kabel televiziyasi
ilo alagelondirilmasini gdstarmak
olar. Xiisusils, videokataloglar vo
telekataloglar tizro ticarat mohz
bu prinsipler iizerinds ugurla in-
kisaf edir.

Birbasa poct reklami sahasinda ix-
tisaslasan reklamvericilori vo rek-
lam agentliklori ¢cox zaman anano-
vi moaktublarin, prospektlorin va
ya voraqlarin avezine videokas-
setlori vo videodisklori gondar-
maya baslayirlar.

Reklam vasitelorinin moévcud ar-
senali an miixtalif istiqamatlor
tzro ildirim stirotilo inkisaf edir

va tokmillasir, buna gore do asas
reklam vasitolorinin vo reklam
materiallarinin  névlarinin  mov-
cud tasnifat: kifayet qodar sortidir
vo mohkem yaxud sarsilmaz eh-
kam deyil. Cox zaman reklamin
ayri-ayri vasitolori vo novlari ara-
sinda dagqiq sarhad olmur. Bels ki,
moasalon, Yeni il reklam-hadiyye
moamulatlarinmi yalniz ¢ap reklami-
na yox, hom da reklam suvenir-
lorine aid etmoak olar. Iriformath
reklam plakatlarindan xarici rek-
lam vasitalori kimi do ugurla isti-
fads etmak olar. Niifuzlu reklam
filmlarinin yaradilmasini, onlarin
televiziyada niimayis etdirilmasi-
ni “public relations”in tarkib his-
sosi kimi nazardan kecirmak olar.
Bunun tesdiqi kimi ¢oxsayl belo
misallar gatirmak olar.

Buna baxmayaraq, qeyd edilon

tosnifat bazarda movcud olan
amtas vo xidmatlarin istehlakgi-
larina reklam tosiri vasitalorinin
arsenalinin kifayst qgader tam
monzarasini verir vo reklam isi
praktikasinda istifades olunan rek-
lam materiallarinin va tadbirlari-
nin miixtalif novlarini aks etdirir.

HIS sirketinin tadqiqatlarma uy-
gun olaraq, mobil reklamin diinya
bazar1 2011-ci ila nisbaton 2012-ci
ilde 82% artaraq 8,9 mlrd. dollar
toskil etmisdir. ©On ¢ox pay axtaris
sistemlarinin verilmasinds rekla-
ma moxsusdur — 52,8%. Onun ar-
dinca bannerlarin (ing. “banner” —
“bayraq”, “transparant” demoakdir
vo reklam xarakterli qrafik tasviri
bildirir) yerlogsmosi galir — 38,7%.
Matn reklaminin yerlasmasinin
hacmi 8,5% taskil edir. 2012-ci ilds
artimin lideri Simali Amerika ol-
musdur, burada mobil reklamin
satis hacmi 111% artmisdir. Qoarbi
Avropada artim 2011-ci ille miiqa-
yisade 91% toaskil etmisdir. Latin
Amerikasinda bu gosterici 71%
artmigdir. Bu gosterici latin Ame-
rikasinda — 69%, Yaxin Serqdes ve
Afrikada — 68%, Asiya-Sakit Oke-

an regionlarinda — 60% artmigdar.
Eyni zamanda, IDC analitik agent-
liyi bu bazarin tedqiqi yekunlari-
na gore qeyd etmigdir ki, bazara
yeni oyuncular daxil olmusdur
vo bunlar 2011-ci ilde olmamisdir.
ABS-in mobil seqmenti biitiin-
litkde Amerikanin reklam bazari
fonunda kigikdir: onun pay1 11%-
o yaxindir. 2012-ci ilde ABS-da
mobil qurgularda kontekst rekla-
min artimi zaiflomis vo 68% tagkil
etmisdir.

iPad, ferdi kompiiter, jurnallar,
televiziya veo (latin “contextus” —
“birlosma”, “slage” demakdir va
kontekst reklam internet reklam
tipidir ki, burada reklam elam
internet sohifosinin moazmununa,
kontekstine uygun olaraq goste-
rilir) gazet tiglin reklam ile miiqa-
yisade ABS-da mobil qurgular
tctin 1000 reklam niimayisinin
giymati an ucuz sayilir. Bu, onun-
la salagadardir ki, Twitter, Facebo-
ok va Google sirkatlarinden savay1
heg bir kampaniya layiqli reklam
mobil mahsullarin toklif etmir —
har yerds arxaik bannerlordan is-
tifads olunur.

Ekspertlorin qiymeatlondirmasins
gora, mobil qurgular kompiiteri
sixigdirir ve brendlar tiglin yeni
meydancaya cevrilir. Masalen, ha-
zirda elektron moaktublarm 41%-i
mobil qurgularin komoyils nazer-
don kegirilir. “Knotice”-nin hesa-
batinda hazirda smartfonlar bii-
tiin qurgularin 29%-ni, plangetlar
isa 12%-ni tagkil edir.

Internetds reklamin iki formasi
var:

- Firma 0z web-sohifasini tagkil
edir;

- Firma artiqg movcud olan web-se-
hifelarinds 6z reklami {igiin yer
alir. ]

Hal-hazirda Internetds mahsulun
iraliloyisi tizre miixtalif vasitalor
movcuddur. 1. Xiisusi reklam
saytlari. Onlar miixtalif rollar ye-
rina yetira bilor: girketin elektron
vizitkasi, hoeftads yeddi giin fa-
silasiz iglayen agent ola, mahsulun
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giymeatlari, gosterilon xidmatlarin
glizastlari ve novleri haqqinda
arayiglar vers bilar. Sayt infor-
masiyanin daim tezelonmasi, yeni
layihalar ve aksiyalar haqqinda
miistorilorin  malumatlandirilma-
s1, sirketlor hagqinda molumatla-
ra gece-giindiiz alcatanliq imkan
toqdim edir. Ug tisul mévcuddur
ki, bunlarin komayile sayt axtarig
sistemina daxil ola bilar:
- Birinci, bu, oan sade tsuldur -
html koduna “meta nate” xiisusi
“teq”-i daxil etmak. Bu, axtaris
sisteminin robotlarina sayt1 axtar-
maga va gostorilon esas sozlara
uygun olaraq 6z kataloquna onu
daxil etmaya imkan verir;
- Ikincisi, axtaris sistemindo 0z
saytimi olls geydiyyatdan kegir-
moak. Bu, an etibarl variantdir;
- Ugclinciisti, “submitters” kimi
xiisusi ~ proqramlardan istifads
etmak, bu proqramlar biitiin asas
axtaris sistemloarine sayt haqqinda
informasiyan1 avtomatik olaraq
daxil edirlar.
- 2. Kontekst reklami1 geyd edildiyi
kimi, matn elanlaridir ki, bunla-
11 istifadagi axtaris sistemlarinin
sohifelarinds va iri sahe resursla-
rinda gortir. Elanlar axtaris sorgu-
su zaman verilir, 6zt do onlarin
movzusu sorguya uygundur. Se-
hifede har hansi bir element yer-
lago bilar: matn, banner vo anima-
siya, xidmat haqqinda daha atrafli
informasiyan1 insan hiperistinad
vasitasila alir. Miixtalif sistemlor-
da konteks reklami miixtalif ciir
verilir, lakin onun mahiyyati bir-
dir: reklamvericide xidmat haqq-
n1 6demayarak, ddanisli informa-
siyanin kicik fragmentini lazimi
potensial miisteriys gostorme im-
kani vardir.
Kontekst reklaminin yerlogmosi
zamani reklamvericinin potensial
miinasibatlerini maraqlandirmaq
imkani1 olan asas sozlarin secilma-
si xiisusile vacibdir.
(davamui var)
F.M.Qarayev,
BDU-nun dosenti
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