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KOMPUTERLOSMIS REKLAM

(avvali 6tan saymizda)
Reklam elaninin hazirlanmasina
miitoxassislor az diqget yetirmir-
lor. Bela ki, bu elan hamginin ax-
tarisda sorguya uygun olmalidir.
Bozi ekspertlor kontekst rekla-
min1  mohsullarin  irsliloyisinda
an samarali tisul hesab edirlor vo
onun boyiik golacayina vad ve-
rirlor. Maosslon, “Pew Internet
and American Life Project” togki-
lat1 torafinden kegirilon todgiqat
gostardi ki, ABS-da axtaris sis-
temlorinin istifadagilorinin yalmz
38%-i 6danisli reklam ils axtarisin
standart naticolori arasinda farqi
bilirlor .

Respondentlarin iso yalmiz 18%-i
bildirir ki, onlar homiso 6denisli
reklam elanlarini forqlandire bilar.
3. Banner reklami reklam dasi-
yicilart kimi qrafik vo ya moatn
elementlarinin istifadasine asas-
lanir. Bannerlor istifadagilordo o
zaman xiisusi maraq dogurur ki,
bu zaman Internet tozaco inkisaf
etmoaya baslayir: homin dovrda so-
bakays daxil olanlarin 10%-i ban-
nerlarle maraqlanir. Hazirda ona
olan talab asagidir, lakin somara-
lilik yiiksok olaraq qalir, bela ki,
bannerdon daxil olan informasi-
ya stiuralt1 saviyyada qalir, bu isa
omtoonin se¢ilmoasinda oks olunur.
Yerlosdirilon bannerlor asagidaki
toloblara cavab vermalidir:

- formatlar —jpg, gif. Faylin ol¢lisii
formatdan asili olaraq 15-30 Kb-
don artiq olmamalidir;

- intim (marham), tiitlin momulati,
narkotik, qumar oyunlari, lotere-
yalar, silah, miiharibs, ayri-secki-
lik vo zorakiligla bagh amtoalar,
magiya (cadugorlik), spiritualizm
(mixtalif zahiri tisullarla ruhlarla,

oltlarin ruhu ils slage yaratmagin
miimkiin oldugunu bildiran mis-
tik tosavviir), astrologiya (miinac-
cimlik), parastis predmetlari, din
vo s. kimi movzularin reklam ti¢tin
istifade edilmasi qadagan olunur;
- sohifoyo baxmaga mane olan,
tez-tez doyison sokillorin banner-
lorini yerlasdirmak olmaz.
Videobanner c¢arxlara hamginin
miioyyen toleblor irali siiriiliir.
Osas hissada carx digar ¢arx kimi
diizaldilir. Har hansi bir animasi-
yanin (fran. “animatin” — “canlan-
ma” demoakdir) ve ya “Action Sc-
ript”in istifadesi miimkiindiir.
Sayta yollama ilo reklam basilmasi
iclin asagidaki parametrlar veril-
misdir:

- “clicK Tag” getURL-lan foaliy-
yatinds URL parametri qgisminda
istifade olunur. URL “click Tag”
parametri G yazis1 ilo yazilmali-
dir, ¢linki “Action Ciriyit” indiki
registri nazaras alir;

- taget poncore parametri (taget
window parametr) miivafiq qay-
dada verilir (en yaxs1 variant “ge-
nerally blank”);

- dayisen kemiyyatlar tiglin “Get”
va ya “Post” metodlarindan istifa-
do edilir.

“com Score” sirkoti Fransada
banner reklami bazari hagqinda
hesabat1 taqdim etmisdir. 2010-
cu ilin tg¢inct riabilinds fransiz
istifadacilor 192,6 mlrd. banner
gormiiglor. Banner reklami bazar
tizro gotiirditkde Fransada yiik-
solisdadir vo baglica lokomotiv
sosial sobakalordir. Almaniyada
oldugu kimi, fransizlar ti¢iin ban-
nerlarin an boyiik sayin gostaran
meydancalarin siyahisinda birinci
yerde “Facebook”dur. Bu sosial

nahangin sahifalorinds 38 milyard
banner va ya bazardaki niimayis-
lorin 19,9%-i gostarilmisdir. Ikinci
yerdo 11 mlrd. ve ya 6,2% niima-
yislo “Microsoft” sayti, sonraki
yerlorde miivafiq olaraq 5,8 mlrd.
(8%) vo 4,6 mlrd. (2,4%) niimayislo
“Orange” va “Google” galir.
Banner reklam1 daim inkisaf edir,
son illar s6hbat artiq tokce don-
mus sakilli ananavi “diizbucaqcig-
lardan” getmir.

Internetds ¢oxlu sayda anima-
siyalar, yoni canli dinamik ban-
nerlor moévcuddur. Istifadoaginin
nezarine ¢arpmayan deyri-stan-
dart bannerlor xiisusilo somaro-
lidir. Bu, onunla slagadardir ki,
istifadacilor standart bannerlarin
niimayis etdirilmasine qadaga
goymaga baslamislar. Banner rek-
laminin formalar1 asagidakilardir:
- “jpeg” bannerlar — format - kigik
¢arcivada harakat etmayon adi so-
kil, comi bir kadrdan ibarat olan
kino;

- “gif” hoam do sada animasiya ola
bilar;

- “flesh” bannerlar perspektiv tex-
nologiyadir.

Bels banner interaktivdir, soslonir,
bir ne¢o istinad etmoayo imkan ve-
rir, vektor grafiki ilo islayo, sassiz
digar banneri yiiklays, istifadagini
brauzerls idars eds bilar. Masslen,
0, real zaman rejiminda reklamve-
rici sirketin saytindan xabarlori
va ya kazinonun cari uduslarim
translyasiya etmayo imkan verir.
“flesh” bannerlarin xtiisusiyyaotle-
rino aiddir:

- “gif”dan forqli olaraq, onda ham-
¢inin vektor animasiyani etmak
olar;

- eyni ¢okide “gif” banners nis-
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baton daha ¢ox informasiya ehtiva
edir;

- “gif” banners nisbaton daha tok-
mil animasiyadir;

- interaktivdir (bannerds oyna-
magq, orada birbasa anketi doldur-
maq vo s. olar);

- soslona bilar.

Yeni texnologiyalar qeyri-stan-
dart reklam yaratmaga imkan
verir. Internet reklami bazarinda
mohsulun reklamlasdirilmasinin
ananavi novlarinden geri ¢okilma
bas verir.

Hoar hansi bir internet reklam ya-
radilarken bir sira vacib detallarin
nazare alinmasi tovsiye olunur:

- saytin dizayny;

- 0z rangarangliyine baxmayarag,
internet reklami semarasiz olmaq
hiiququna malik deyil. Hazirda
saytda informasiyanin maraqh
olmas ticlin auditoriyanin goste-
riglorini nazars alaraq bu saytin
giymatli tamamlanmasinin ze-
ruriliyinden danismaq lazimdir.
Masalon, sohifeds faydali xebar-
lori, oyunlari, tanisliq xidmatinin
gostaricilorini, mobil telefonlar
tiglin soakillari yerlogdirmak olar.

- reklam istifadagini fealiyyet gos-
termaye - SMS gondermoys, zeng

etmaya, sas vermayo moacbur et-
molidir;

- sayt hokmon inkisaf etmalidir —
tozalonmadan o, istifadagilar tiglin

maraqli olmayacaqdir. Bundan
alave, onu nazars almaq lazimdir
ki, istifadagilorin daha gox digqe-
tini calb edacak bels sarlovhalari
genislondirmak lazimdir;

- moaqsadli auditoriyani, reklam
niimayislerini ve niimayislarin
dovriini diizgiin segmak vacibdir.
Todgiqatlar gostarir ki, glintin bi-
rinci yarisinda (1030-dan 1300-a
goder) internet reklami daha se-
moralidir, ¢linki bu zaman istifa-
dacinin bas1 heg no ils yiiklonme-
misdir. Internet reklami axsam
vaxti da samoralidir, ¢tinki bu za-
man internetden soxsi maraqlar
ucln istifade olunur.
Kompiiterlosmis reklamin di-
gor vacib kanali elektron pogtdur
(e-mail). Reklam tigiin elektron
poctdan istifade edilmasi ona gora
faydalidir ki, banner reklamindan
forqli olaraq, xtisusi hazirliq ve 6z
saytinin olmasi praktiki cohatden
talab olunmur. Bu metod operativ-
dir, rahatdir ve ucuzdur. Bundan
olave, tomasin soxslondirilmasi,
moagqsadli auditoriyaya tesir im-

kani, banner reklamina nisboaton
boyiik cavab, yaxud roy ehtima-
It HTML formatindan, yani hom
matn, ham ds grafik reklamindan
istifade edilmasi imkana {istiin hal
sayilir.

Heor giin menecerlar elektron pogt-
la orta hesabla 42 moaktub alirlar
vo bunlarin osksor hissasi heg bir
faydali informasiya olmur. Bels
ki, Amerika sirkstlorinin amok-
daglariin 90%-i har giin elektron
moktublarin baxilmasina ve gon-
derilmesine 1,5 saat sorf edirlar.
Isloyan amerikalilarin  10%-inds
kompiiter pogtu is vaxtmin yari-
st alir. Miitoxassislorin giymat-
londirmasine gors, Amerika sir-
katlarinin 60%-i 0z omoakdaslari
torofinden xaricden alinan pogtu
tohlil etmakdan o6trii xiisusi prog-
ram tominatindan istifads edirlar.
Onun komoyilse sirkatlorin 21%-i
korporativ daxili yanagsmani dyroe-
nirlar. Sirkatlarin 35%-i isa xilisusi
arxivlorde omekdaslarin elektron
moktublarmi qoruyub saxlayirlar.

(davama1 var)
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