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REKLAM MOTNLORININ TBRTIB EDILMOS]

Biz istosok do, istomasok da, reklam
glindalik hayatimizin ayrilmaz his-
sosidir. Televizora baxan, radioya
qulaq asan, ¢ap noasrini alan va ya
sadaca kiigayo ¢ixan har kes onun is-
tehlakc¢ilarinin ¢oxsayl siralarini av-
tomatik olaraq artirir. Bizim har biri-
miz “xosuma galir - xosuma galmir”
soklindoa reklama 6z miinasiboatimizi
sadoaco ifado edo bilorik vo burada
bizim tahsilli vo oxumus olmagimiz
vacib deyil. Bazi reklam matnlari,
haqigatan, amtas va xidmatlarin ¢ox-
cohotliliyinds 6ziinii itirmamaye vo
diizglin se¢im etmoayo komok edir,
digorlori iso oksine, ¢ixilmaz vaziy-
yata salir vo hatta asoblasdirir.

Sebab odur ki, maraql vo “faydali”
reklamin yaradicilart reklam miira-
ciatinin keyfiyyatino meyillanirlor vo
psixologiya sahasinda 6z bilik vo ba-
cariglarini totbiq edirlor. Keyfiyyatli
reklam moatninin yaradilmas: tiglin
psixologiya, reklam texnologiyasi,
marketing, eloco do bununla barabar
miioyyan qaydalarn ve normalara
riayat edilmasi sahasinda biliklar tolab
olunur. Ona gora do bu maqals “ugur-
lu” reklam matninin tortib edilmasinin
strukturunu, yaranma texnologiyasin
va tartib edilmasinin asas prinsiplarini
anlamaga komak edacokdir.

Miiasir reklam tadqiqatlarinda g¢ox
zaman bels bir fikir olur ki, rek-
lamda dizayner yanagmasi adlanan
tosir mithtim shomiyyot kasb edir.
Stibhesiz, omteanin iimumi obrazini
yaradan tosviri elementlorden isti-
fads edilmasinin moaqgsadyonliiliiyii
va vacibliyi ilo razilasmagq olar, lakin
yadda saxlamaq lazimdir ki, verbal,
yoni sifahi torkib olmadan onlar rek-
lam xabarinin ve onun ayri-ayri mena
komponentlorinin mahiyyetini daqiq
va birmanal1 vermaya qadir deyil.
Reklamin dili kiitlovi informasiya-
ya aid olan, kiitlovi kommunikasi-
yalarda birloson funksional iislub
tosisatlar1 arasinda xtisusi yer tutur.
Cox zaman biitlin reklam sirkatinin
somoroliliyi, faaliyyati, mahsuldar-
l1ig1 reklam moatninin diizgiin tertib
edilmasinden asil1 olur.

Belo bir matnin magsadi bu vo ya
digor amtoo vo ya xidmet haqqn-
da real vo potensial istehlakgilar:
vo tamasacilar1 xobordar etmoakdon,
reklam matninin tinvanl soxsin stiu-
runa tasir etmasindan, onu alqini he-
yata kecirmoayo tokidls ¢agirmaqdan
ibaratdir. Demali, reklam matni ya-
radilarken reklam matninin heg ol-
masa minimum prinsiplarine diqqat
vermoak lazimdir. Maqalonin asas
moagqsadi reklam matninin tartib edil-
mosi prosesini dyranmakdir.
Magqalenin osas vazifosi isa reklam
moatninin torkib hissalorinin maqsad-
lorinin ve vozifalarinin dyranilmasi,
biitiin menalarda reklam matninin
somoroli yaradilmasi ticlin asas go-
tirtilon qaydalarin ve prinsiplarin,
firma tiglin reklam mdiiraciatinin op-
timal janrinin secilmasi meyarlarinin
va onun qrafik tortibatinin xiisusiy-
yatlorinin miiayyan edilmasidir.

Reklam matninin miiayyan
edilmasi, maqsadlari vo vazifalari
Reklam matninin tertib edilmasi pro-
sesinin strukturunu dark etmok tiglin
har seyden avvel reklam matninin
mahiyyetini, vezifelarini ve maqgsadi-

ni nazardan kegirmoak lazimdir.
Belalikls, matn elanin sozls ifade olu-
nan hissasi, yeni gezetds, jurnalda va
birbasa poct reklami1 gondarislarinda
cap olunan, elacoe do televiziya vo ya
radio reklam carxlarinda séylenilon
sozlordir. Matn konkret reklam va-
sitosini  (dOvri nesrlerds yerlosdi-
rilon reklam elani, radioda reklam
elan1 va s.), elaco do reklam xabari-
nin xarakterini (informasiya, xatirla-
ma, inandirma ve s.) nazare almaqla
tortib olunur.

Reklam olunan smtssnin alqis1 ze-
ruriliyi haqqinda istehlak¢inin son
gerar1 reklam matninin savadl tartib
edilmasinden asilidir.

Reklam matni reklam informasiyasi-
n1 ehtiva eden matndir.

Reklam matninin struktur elementlari-
nin miqdar1 ve onlarm yerlesmasi qay-
das1 taqdim olunan emtsenin xarakte-
rindan, reklamin ve reklam dasiyicisi
tiglin nazarde tutulan auditoriyadan
asihi olaraq dayigen har hansi bir matn
oldugu kimi, reklam matni do miiay-
yon qaydalara asasen qurulur ve dord
asas hisseni daxil eden timumi gebul
edilmis struktura malikdir. Bu struk-
turu ise klassik adlandirmagq olar:

1. Slogan.

2. Serlovha

3. Osas reklam matni (ORM)

4. Oks sada ifadesi.

Heor bir reklam xabarina biitiin dord
komponenti daxil etmak maqse-
douygun deyil, bu reklam olunan
amtas va ya xidmatin spesifikliyi ilo
va her bir ayrica reklam xabarinin
qurulmas: xiisusiyyastlari ils slaqe-
dardir. Indi bu sadalanan kompo-
nentlori nazardan kegirak.

Slogan (godim gqael dilinde “slua-
gh-ghaim” — “herbi cagiris” demok-
dir) reklam kampaniyasi ¢arcivesin-
ds biitiin xabarlarin esas ideyasinu
tocasstim etdiran qisa orijinal ifadadir.
Haqigaten, slogan avvalce digqgati celb
etmoli, sonra ise istehlak¢inin tstiin-
liytinii qazanmahdir. Bir qayda ola-
raq, slogan reklam xabarinin sonunda,

brendin adindan sonra yerla§d1r111r
Slogan tacrid olunmus sakilde mov-
cud ola, hamginin logotipin ve bren-
din ad1 ilo uygunlasmada tanina bilar.
Slogan reklam miiraciatinin vacib
elementidir. Bu ifade qisa vo tu-
tumlu, sirketin O6ziinemoxsus devi-
zi olmalidir. Mahz slogan reklamin
an nazara carpan elementidir. Buna
gora da o, asanligla oxunmali vo
yadda qalmal, orijinal olmali, 6z y1-
gcamlig1 vo sadaliyi ilo reklam miira-
ciatinin mahiyyatini miimkiin qoadar
tam oks etdirmalidir.

Sarlovha reklamin ¢ox vacib hisse-
sidir. Mahz sarlovhada reklam mii-
raciatinin mahiyyoti vo baslica dalili
ehtiva olunur. Serlovhenin shomiy-
yoti hamg¢inin onunla sortlonir ki,
oxucularin 80%-i asas reklam mot-
ninin oxunmasinda Oziine ¢otinlik
vermayorak, yalniz sarlévhani goz-
lori ile nozorden kecirirlor. Belalikls,
sarlovha istehlakgida diqqgati calb et-
moali vo maraq dogurmali, maqsadli
qrupu seqmentlasdirmsali, amtas vo
xidmeati identifikasiya etmali, son no-
ticode amteani (xidmati) satmalidir.
Reklam matninin sarlovhasinin ve-
zifasi potensial istehlak¢inin digqgatini
calb etmoli vo darhal onun maragini
dogurmalidir. Serlévhanin tartib edil-
masi zamani an yaxsisi bir ctimls ilo
mohdudlasmaq, yani onu adi baxisla
asanligla qavramaq ve reklam mdira-
ciatinin menasini tutmaq maqsadauy-
gundur. Yarimsarlovha slagalondirici
funksiyani yerina yetirir. O, soarlov-
honin manasimi agaraq, asas matnin
gavranilmasini hazirlayir.

Osas reklam motni istehlakciya
amtoas haqqinda vacib, bitkin vo asas-
landirilmis moalumat vermolidir: moh-
sul nadir, o, no ilo faydal olacaqdir,
onu hardan almagq olar, onun dayeri
nd gadardir va s. Istehlak¢l diinyada
movcud olan har sey haqqinda diisiin-
caya vaxtini sorf etmaya meyilli olma-
malidir, buna gora do reklam ideyasi
ilo alagedar olmayan biitiin shamiy-
yatsiz seylarin asas reklam matnindan
¢ixarilmast magsadauygundur.
Sorlovhenin “vad etdiyi” har seyi
osas moatn yerino yetirir. Giris, osas
movzu vo natico - asas matni toskil
edan hissalardir.
Giris potensial alicini reklam mii-
racioti ilo tanis edir. Bazi hallarda
xabardar olmayan insani problem-
15 ilkin olaraq tanis etmak lazimdir.
Novbati hisso osas hissadir vo rek-
lam moatninin magzini toskil edir.
Istehlakg yalniz o amtos vo xidmat-
lards maraqlhidir ki, onlar {i¢lin gox
faydalidir va o, bunlardan xeyir go-
tiirs bilar. Buna gora da reklam mat-
ninin asas hissasi onu inandirmali-
dir ki, bu amtes vo ya xidmati aldo
edarkan, o, diizgiin sec¢im edir. No-
hayat, natice hissasinda biitiin ifada
edilmis informasiya timumilasdirilir
vo natico ¢ixarilir.
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