REKLAM MOTNININ JANRLARI

Reklam matninin janrlar1 ona diizgiin identifika-
siya etmoyo imkan veran spesifik tislub forglarine
malikdir. Tarixen formalasmis janrlar reklam infor-
masiyasmin dagiyicilarimn fiziki vo  kulturoloji xii-
susiyyoetlori ilo alagedardir. Dastyicinin névii janr
formalagdirir ve reklam xobarinin ifads edildiyi tislu-
bumiiayyen edir. Beloliklo, reklam matninin bir ne¢o
janrmi ayirmagq olar:

1. Reklam janrinin on iri novleri kitab, brosiira vo
gezetdir (jurnaldir). Onlar oxucunu hansisa boytik
sirkatin nailiyyatlori ilo tanis etmays, bununla bels
onu xiisusi terminologiya ilo yiiklonmays imkan
veran elmi-kiitlovi tislubda verilir.

2. Sayyar varage promoutor torafinden yayilan, bi-
lavasite potensial alictnin alina verilon, ya da pogt
qutular tizro dasman veraqgedir. Varagealordaki iis-
lub danisiq diline yaxin tutulur. 9ger qisqiriqdan,
emosional cohatdon yiiksok anlardan ve imperativ
ifadslordan istifadeya diqqat yetirilmozss, tislub adi
neytral halini alir.

3. Rubrika (sarlévha) reklami. Xirda harflorls dol-
durulan saysiz-hesabsiz siitunlar psixoloji cohat-
dan insan1 sixir. Axtaris obyektlarinin koskin zoruri
olanlarmi burada axtarmaga cohd etmok lazimdr.
Ona goro do belo yanasma oksor hallarda yalniz
hiiqugi xidmatlore miinasibstds Oziinii dogrul-
dur. Lakin oayaloatlorde tezace “ayaq tisto duran”
kicik firmalar {i¢lin genaat ¢ox vacibdir, iri format-
I1, tamrangli poliqrafiya ise darhal bir ne¢e nasrds
bozilorine alcatandir. Belo bir soraitdo oxsar elan-
larin fasilasiz axinindan rubrika (sarlovha) reklam
xaberini ayirrmaga ve bununla da boyiik miqdarda
miistorilori colb etmoays imkan veran kopirayterin
sonati talob olunur.

4. Kicik reklam janrlar1. Miitoxassislar kigik reklam
janrlarina agiqcalari, alave veraqleri, kigik prog-
ramlari, dovetnamolari, toqvimleri vo vizitkalar
aid edirlor. Onlar igorisinds slave veraq daha in-
formativ formada ¢ixis edir, ¢linki qalan janrlar ¢ox
zaman loqotiple uygunlasmada yalniz slogan ve
ya devizin yerlosmasi tigiin yararhdir. Cox zaman

istedadli kopirayterlar alave varaqlarden gizli rekla-
mi, reklam senadinin uzun miiddast dyrenilmasine
sovq edan ve amteayo xos miinasibatin yaranmasi-
na komok edan slave informasiyani yerlagdirmak
tiglin ugurla istifads edirlor.

5. Slogan va deviz. Malumdur ki, sloqan potensi-
al alicilara ¢agiris kimi miiraciat, reklam stiaridir.
Deviz (ing. “motto”, “sloqan” yox) qisa kalamdir
ki, bu da 6ziinda tagkilatin faaliyyst ideyasim oks
etdirir. Adaton, deviz firmanin rohborliyi iiglin
kredo rolunu oynayan aforizm seklinds tertib olu-
nur. Slogan biitiin reklam kampaniyasmin emosi-
onal menasini dasiyir ve onun gedisinda istehlak-
¢ilarin amteaye miiayyen (pozitiv) miinasibatinin
yaradilmas: iiglin alat kimi bu amtssnin imicinin
formalagsmasinda istirak edir. Bu sebabden ¢agiris
oks-sada ifadesi kimi tertib edilon sarlovhays ve
sonluga daha uygun galir.

6. Loqotip sirketin prinsiplarini simvolize edan va
onun identifikasiya edilmosi tisulu kimi ¢ix1s edon
qgrafik tesvirdir. Loqotip he¢ de hamiss 6ziinds ya-
zilara malik deyil, lakin bazi hallarda bu, miim-
kiindiir. On tipik hal logotipin matnls miisayiat
edilmasins ehtiyac olan zaman sayilir.

7. ”Zakligka” (tebiato vo ya digor hadiselors miira-
ciat olunan kigik seir, mahmdir) sifahi reklam janri-

dir. Lakin boazan kagiz vo ya elektron dasiyicilarda
har hansi bir ticaret sebakesine galmays cagirislar
yaranir. “Zaklickalar” biitiin digar sozlarden ve s6z
birlosmalorinden da siiratlo manavi asinmaya me-
ruz qalir. Hazirda artiq “yalmz bizdadir!”, “talesin”
vas. ¢agirislar arxaizm kimi goriiniir. Indi har hansi
bir hadise hagqinda xebardar edilma faktiki ¢agiris
sayilir (“satilib qurtarir”, “endirimlor” va s.)

8. Maktub, yaxud yazi. Maktubun (yazmnin) hor
hansi bir sebabe gors gondarilmasi arzuedilondir.
Buna gore do maktub (yaz1) tiglin bayram giinls-
rini segorak onun gondarilmasini hayata kegirmak
daha magsadauygundur.

9. Preyskurant movcud olan amtaalorin ve mallarin
buraxilis giymatlerinin siyahisidir. Preyskurantlar
adaton reklam kimi sanat gisminde on az istismar
olunur. Potensial alic1 hor hansi bir ticarat sobokesi-
nin va ya ticarat sirketinin gesidlori ilo tanis olmaga
say gostorarok, asagl ehtimalla raklam buketlorini
tolob edir. Galocok alicinin 6zii liclin  preyskurant
sifaris etmasi ehtimali daha boytikdiir. Hor hansi bir
ticarot sirketinin marketinqg xidmati preyskurant:
elektron (6zii de yalniz “Exsel” yox, hem do “Word”
formatinda) ve ya cap soklinde pogtla géndermok
imkanina malik olmalidir. ©kbatts, preyskurant
ona paradoksal timumxalq ragbati sobabindon gizli
reklamla tochiz etmak lazimdir.

10. Puf reklami (ing. “puft”) yalan, miibaligoli, si-
sirdilmis reklamdir, yoni haqiqatle slagesi az olan
xobardir va potensial alicinin digqatini calb etmak
va bu ve ya diger ticarat sobokesinin va basqa ti-
carat markasmin ve s. xeyrine se¢im etmak zaru-
riliyini aliciya telqin etmok magsadi giidiir. Puf
reklam hagsiz va siibhali reklam kimi giymatlen-
dirilmalidir. Lakin puf ustalar1 tersfinden onun
vaxtilo insanin davramsini istiqgamatlondirmaya
imkan veron ohomiyyoetli bir xassasi agilmisdir. Bu
xassa maragq, har seyi bilmak hovasidir.
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