Reklam elanlarinin badii tartibati

(avvali 6tan sayimizda)
Reklam kompozisiyasinin
qurulmasinin asas prinsiplari
vo iisullan
Reklam kompozisiyasin qurul-
masinin asas prinsipleri asagidaki-

lardan ibaratdir:

- biitovliiliik — kompozisiyasmin
elementlorinin vohdoti;

- tarazlihq - daxili sakitliyin hiss
olunmasina aparan kompozisiya-
nin elementlarinin balanshihigy;

- proporsionalliq — elementlarin ke-
miyyaet xarakteristikalarimnin uygun-
lugu, yaxud miitenasibliyi;

- tabe olma — kompozisiya element-
lorinin gavranilmasi ardicilligin
miisyyon eden bu elementlarin
mona iyerarxiyasi;

- aksent — kompozisiyanin bir ele-
mentinin dominantliq etmasi.

Indi bu prinsiplorin ayri-ayriliqda
mabhiyyatini izah edak.

Biitovliiliik prinsipi dedikds, kom-
pozisiyanin biitiin elementlarinin
qarsihigh asihihigla tamamlanan ve
qarsiligh slagali olmas: baga diisii-
lir. Bu prinsip asagidaki hallarda
reallagsmis hesab olunur:

- kompozisiyanin heg bir hissasi bii-
tov tiglin zerar vurmadan gotiiriila
bilmoz;

- kompozisiyanin hisselarinin biitov
tiglin zarar vurmadan yerlarinin de-
yisilmasi miimiikiin deyil;

- heg bir yeni element biitov igiin
zoarar vurmadan birlaega bilmaz.
Biitovliiye nail olma tisullar::

- sriftin vahid qarniturundan istifa-
do edilmaosi;

- reklam xabarinin vahid rong qam-
masindan istifade edilmasi;

- tacrid olunma prinsiplarindan is-
tifado olunmasi (reklam perimet-
ri boyunca yerlagson bas mokan
saholarine gora elementlor arasinda
daxili makan1 6tmalidir);

- vahid ¢oar¢ivaden istifads olunma-
st (xarici sarhadlor eyni qalinhga,
eyni rongo, eyni konfiqurasiyaya
malik olmalidir).

Tarazliq makan oxlarmn atrafinda
elementlorin balanshiligidir. Nail
olma tisullarma aiddir:

- formal — miisyyan oxlarla alagedar
elementlorin simmetrik yerlogmosi;

- saquli ox — sanki sonsuz, asan,
yuxartya can atan kimi gebul olunur;
- diaqonal ox — dinamika, inkisaf,
toraqqji, analitik aktuallig, deyisken-
lik kimi gobul olunur;

- geyri-formal - simmetriya yoxdur,
lakin kompozisiyada elementlorin
gOrma tarazligina nail olunmusdur;
- tiind elementlar agiqdan iri ve agir
gortiniir; xirda-xirda olan biitévdan
asandir;

- geyri-adi konfiqurasiya tipike nis-
batan boytik diqget talab edir;

- rongli element qara ve ag ronge

nisbaton daha ¢okicidir.
Proporsionalliq  kompozisiyanin
elementlorinin kemiyyat xarakteris-
tikasmnin uygunlugu ve miitenasib-
liyi reklamda ayri-ayr1 elementlarin
olgiilarinin nisbatins riayet edilmasi
zaruriliyidir.
Masolan, tobii qavrama sablonlari-
na uygun olaraq, insan gozii soldan
saga, yuxaridan asagiya tosviri qo-
bul edir. Bu zaman asagidaki iye-
rarxiyaya riayat olunur:
- Olgtilar - iriden xirdaya;
- ton - tiindden agiga;
- rong - rongliden rongsizs;
- intensivlik - az intensivlikden ¢ox
intensivliyo;
- yenilik - geyri-adidan tipika.
Aksent kompozisiyanin baglica ele-
mentlorinin secilmasidir ki, bu, onun
mona moarkezi hesab olunur. Yaxsi rek-
lam, bir qayda olarag, yaxs1 kompozisi-
yaya malikdir. Reklamda shemiyyatli
rol balansa (tertibatda tarazliga) xasdhr.
Reklamda ¢ox zaman geyri-formal ba-
lansdan (mtitlaq simmetriyanmn pozul-
masindan) istifads olunur.
Praktikada miisyyen edilmisdir ki,
g0z liglin yuxaridan sehifenin goz-
don kegirilmasine baglanilmasi te-
bii sayilir. Reklam iizro amerikal
miitoxassis Stefan Qeyker torafindon
sohifoda diqgetin bolgiisiiniin asa-
g1daki sxemi verilmisdir (sohifonin
miixtalif yerlarindoe reklamin qavra-
nilmasi, faizle ifade olunmusdur):
61%
39% va ya atrafl1 41% 20%

25% 14%
Qrafik ressam, adeton, oxucunun
vo ya tamasaginn diqgetinin is-
tigamat tisullarindan istifade edir.
[liistrasiyada mitixtalif gostorici
usullar totbiq edilir. (avval ox sokli
ilo, sokilden baxan insanin gozlori
ila, griftin xatti ilo vo s).
Oxucunun ve ya tamasagmin diqqe-
tini sokilin ayri-ayr1 elementinin vo ya
sokillorin 6zinin ritmik tokrar edil-
mosinin kdmayile saxlamaq olar. Cox
zaman reklam miiracioti reklamm
asas ideyasiu dolduran elementlor-
lo yiiklonir. Buna gore ds, hamginin
illiistrasiyada reklamu ikinci daracoli,
doldurma detallarmdan temizloyerak
bir baglica element kimi ayirmagq olar.
Miiasir reklamda ¢ox zaman ag mo-
kan diqqgatin calb edilmasinin somarali
vasitasi kimi totbiq olunur.
Bir gox reklam elanlar1 sakillo vo ya
illistrasiya ilo istifade oluna oluna
biler. Lakin daha gox fotoqgrafiyaya iis-
tunliik verilir. Bu, onunla izah olunur
ki, fotografiya sokilo nisbaton amtoa
haqqinda daha diizgiin ve tobii tesov-
viir verir, eloca do sokillo miigayisada
fotoqgrafiya nisbaton ucuz basa golir.
Sakillardas ve fotografiyalarda reng-
don istifade edilmasinde meyillor
diiriist miiayyen edilmisdir.
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Reklamda ranglordan istifada olun-

mast

Reklamda rengdan istifade olunma-

s1 “tobii renglor dairasi” qaydalarina

uygun olaraq hayata kegirilir.

Rengin amsals galme qanunauygun-

luglarmna asasen asagidakilar ayrilir:

- asas ronglar (diger renglerin qari-

sigi1 almaq olmaz):

- 80y,

- qurmizy,

- sary;

- birinci qaydada qarisiq ronglor:

- bandvsayi;

- narimcy,

- yasil;

- ikinci qaydada qarisiq ronglar:

- qurmuzi-bandvsayi;

- qIrmizi-narinc;

- narincl-sari;

- sar1-yasil;

- gOy-yasil;

- gOy-banovsayi.

Dairada bir-birins qars1 duran reng-

lor tozadli ahangdar uzlagsma verir.

Yol verilon ahangdar uzlagsmalar ti¢-

bucaglarin zirvesidir:

- ronglorin uygun galon uzlasmalar::

- qurmuz1-goy;

- narmci-mavi, yasil, banovsayi;

- sar1-goy;

- yasil-qirmizi, bandvsayi;

- ronglarin alverisli uzlasmalar:

- qirmuzi bandvsayi;

- narincl-sary;

- gOy-yasil;

- yasil-narinci.

Benuaya gora reng insanlarm ifade-

sinden vo optik sistemindan basqa,

onlarm fiziki veziyyatine ve tesir

goOstarir. Masalon: qirmizi rong sti-

mullasdiricidir, gan tozyiqini, nafe-

salma ritmini, cinsi aktivliyi artirir,

istilik hissiyyati yaradir, lakin artiq

olmasi psixikada pozgunluq dogu-

ra bilor. Yasil rong sakitlosdiricidir,

gan tozyiqini azaldir, kapilyarlar

genislondirir, yorgunlugu gotiirtir.

GOy rong agir vo darixdiricidir, gan

tozyiqini asag1 salir, nofosalma tezli-

yini, nabzi azaldir, hadden artiq sa-

kitlasdirir, soyuqluq hissi dogurur.
(davamu var)
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