Reklam elanlarinin badii tartlbatl

(avvali 6tan sayimizda)
Sar1 reng aqli faaliyyeti stimulagdirr.
Narinc rang nebzi siiratlendirir, elace
ds istilik hissi yaradr.

Rang gammasinin bu xiisusiyyetls-
rini reklamin hazirlanmasi zamani
nazare almaq lazimdur.

Qeyd edildiyi kimi, reng, hemginin
reklamm on baglica elementlsrin-
don biridir. Bu, onunla izah olunur
ki, rengler insanlarmn hissiyatina bo-
yiik tesir gosterir, reklam vasitelarine
diqgstin calb edilmasine sebeb olur,
reklam olunan amtealeri realist baxim-
dan tesvir etmays imkan verir, real
amtae assosiasiyasmni dogurur ve onun
dark edilmasini asanlasdirir, yaddasda
uzun miiddst qalan reklamda ramzle-
rin amals galmasine komoak edir.
Tosviredici vo izahedici amil kimi,
rang amtoeani illiistrativ olaraq tasvir
edan reklam vasitaleri (cap reklamy,
vitrinlar, kino, televiziya ve s.) ligiin
¢ox shamiyyatlidir.

Omtasni onun rang tasviri sayasinds
daha celbedici tesevviir etmak imka-
n1 rongli reklamimn tasvirinin baglica
xtisusiyyetlorinden biridir.

Lakin renglerin uzlagdirilmas: el
secilmolidir ki, xtisusils, rongli kata-
loglarda, qablasmada, plakatlarda ve
s. olan matnlorin oxunmasi ¢oatinlik
dogurmasm.

Reklam vasitolorinde emtssnin real
rongli tesviri magazada bu amtes-
nin olmasini, demali, onun satisin1 da
asanlagdirir.

Mbalumdur ki, miixtslif boyalarla
ronglonmis eyni sokil miixtalif ciir
oxunur. Miixtslif boyalarin (predme-
tin Oziiniin, yaxud fonun) komayila
elo tesavviir yaratmagq olar ki, pred-
met yaxin vo ya uzaqdir, agir ve ya
ytingtildiir, kigik v ya boytikdiir.
MBasalon, qirmizi ve narinci rang qay-
nar rangler adlanir, ¢ohray1 (quzil giil)
calarli ronglor istilik renglari, mavi vo
yasil ronglar soyuq rongler adlandi-
rilir, sar1 vo sari-gehvayi (xurmayu)
ranglor quruluq haqqmnda tesavviir-
larlo alagelendirilir. Bu ve ya diger
amtoa qruplart haqqnda tesavviir-
larls bazi renglerin va ya onlarin uz-
lasmalarmin slagesi de melumdur.
Belo ki, agla mavinin uzlagsmasi siid
mohsullari ils, qurmizi ils sarinin uz-
lagsmasi ot mohsullari ils, gahvayi ile
sarinin uzlagmast gennadi mamulat-
lari ilo assosiasiya olunur.

Qirmiz ils yasihin, narina ile goyiin,
sar1 ilo bandvseyi renglerin tezadl
uzlagsmasinda yerins yetirilon kom-
binasiyalar 0z-Ozliiylinde keskin,
yaxud parlaqdir ve iri srift yazilari ila
uzlagsmada istifade olunmur. Rengls-
rine gors asagidaki tezad uzlasmala-
r1 daha daqiq gebul olunur: qara-sari
fonda, yasil-ag fonda, qurmizi-ag fon-
da, qara-ag fonda, sari-qara fonda.
Digar xiisusiyyetlor do movcuddur.
Bir-birilo yanag1 yerloson iki tozad-
li rong bir-birini qarsiigh suratde
giiclondirir, qohum tonlar bir-biri-
ni zoiflodir. Miiayyen edilmisdir ki,
ronglorin bazi uzlagsmasi zanginliyi
giiclondirir; mosoalon, qurmizi rengle
yanasi, yasil rong parlaq yasil kimi,
narinci-sari rongle goy rong daha de-
rin goriiniir. Ogar havada asili olan va
yarelyef predmeti xoyal1 yaratmagq la-
zimdirsa, onda tonalliq, fon {iglin ise
soyuq tonalliq segilir.

Reklamda rangin segilmasi ilo alage-
dar amerikali miitoxassis Ernest Bigz
bir sira faydali meslshstler verir vo
geyd edir ki, spektrin qurmizi kenari
spektrin mavi kenari ilo miiqayisade
daha aydindir, homginin qirmizi rong
hayacan, haves dogurur, mavi rong
gozlare xos tesir gosterir. Bigzin te-
dqiqatlarinda (21 min insanin sorgusu
asasinda) ranglarin yayilmasinda asa-
gidaki ardicilhq miisahide olunmus-
dur: mavi, qirmizi, yasil, banévsayi,
narinci (sart).

Hor hansi bir reklam vasitasinin ya-
radilmasi tizerinds rossamin isi tigin
bu ve ya digor amtesnin reklaminin
tortib edilmasinin sabit tokrarlanan
elementlorini bilmasi boyiik shomiy-
yot kasb edir.

Ressam amtos haqqinda zaruri me-
lumatlart1 ve yardim¢i materiallar
alde etdikden sonra o, reklamim bo-
dii tortibatinin, adaten, totbiq olunan
elementlarini (konstantlarimi) sifaris-
¢iyo izah edir. Konstantlarn sirasi-
na aiddir: ticarot markasi amteonin,
togkilatin vo firmanin adi ve onlarin
yazilmasi (srift vo s.) xarakteri, homin
firmanm ve ya togkilatin amtealarinin
reklami zamaru istifads olunan rong-
lar, cap mamulatlarmin formati ve bu
vo ya digoer firma va ya togkilat tiglin
spesifik gostoricilor. Reklamin tortib
olunma konstantlar1 keyfiyyst romz-
lori vo istiqamatlaridir, buna gora do
onlar iki asas taloba gore keskin ve

il'

parlaq olmalidir: asanliqla yadda qal-
mali ve amtes ils slagedar assosiasiya-
lar dogurmalidir. Yalmz tertibatin sa-
bit elementlori haqqinda gostericilar
alds edildikdan sonra ressam sonraki
iso baslaya bilar.
Omtes haqqinda mslumatlarin slde
edilmasine nisbaton, reklamin sifaris
olunan vasitesi haqqinda informasiya
da rassam {igiin vacibdir.
MBatbuat {iglin reklam elanimnin hazir-
lanmas1 zamani ressam qozet ve ya
jurnalin bir niisxasine malik olmalidir
ki, bunun tigtin o, badii tertibat1 hazir-
layir ve miiayyen edir ki, hansi oxucu
dairasi ti¢lin bu nagr nazardas tutulmus-
dur. Yalniz bu ve ya digar cap orqanla-
rinin tortib xarakterini bilorak, rossam
reklam elanimn ugurlu hsllini tomin
edo bilar. Qazet veo jurnal niimunasins
malik olan rassam elan formatini, qara
rengdan basqa diger renglerden isti-
fads edilmasi imkanini, ¢ap nagri no-
viinii va orijinalin hazirlanmasi tigiin
lazim olan diger texniki gostericilori
diizgiin miiayyen eds bilar.
Reklam elanlar ils is zamani rassam
tiglin  sriftlerin diizgiin secilmasi bo-
yiik shemiyyat kasb edir. Srift istifads
edarak, reklam elaninda asas monamn
ayirmagq olar.
Reklamda srifts boyiik diqget yeti-
rilir. Sokil ve srift, bir qayda olaraq,
eyni tislubda yerins yetirilir. Rossam
sotirin enini, araligin, satirin dolgun-
lugunu diizgiin miisyyon etmalidir.
Reklamda slyazma sriftlerine “maof-
tun olmaq” lazim deyil. Sriftin islen-
mis vo miixtalif ciir garniturlar1 res-
samin igini yungiillesdirir ve reklamu
bazayir.
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