Reklam elanlarmin badii

(dvvali 6tan sayimizda)
Prospektlorin, kataloglarmn va cap rek-
lammin digar névlerinin hazirlanmasi
zaman tortibat eskizi sifarisci torafin-
dan tesdiq edildikden sonra ¢ap mate-
riali, formati, tisulu, sriftin miqdari ile
alagadar hazirlanma masalalarini hall
etmak lazimdir. Tartibata olan taleble-
ri hazirlanmanin texniki imkanlari ils
alagalondirmads noazarden kegirmak
lazimdir. Reklam vasitalorinin icra-
sinm miixtalif novleri tirajin miqdars,
kagizin keyfiyyati, cap tisulu ve novii
ilo miiayyen olunur. Masslan, masi-
nin detallarmin kontur tesvirlari tigtin
yiiksak keyfiyyatli kagiz lazimdir ki,
bunun tizorinds foto tiglin nazik rastr
(avtotipiya hazirlanma isinda tetbiq
edilon topsekilli optik cihaz) tetbiq
olunmalidir.

Bu ve ya diger ¢ap noviiniin biitiin
texniki gortlari vesaitlers genast edil-
masi v istehsal miiddatlarinin qusal-
dilmasi namina nazare alinmalidir. Bu
tolablarin nazers alinmasi poliqrafiya
sahesinde xiisusi biliklarin reklam
ig¢gilori torafindon meanimsanilmasini
zoruri edir. Coxaldilmaga moaruz qa-
lan orijinal niisxalerin miqdars, illiist-
rasiyalarin xarakteri, capin keyfiyyati
— bu ve ya diger ¢ap nesrinin goxal-
dilmasi zamani hansi ¢ap noviniin
totbigini miisyyen eden amillordir.
Ogor reklam togkilati cap novlarin-
dan biri ils alagadardirsa, onda qrafik
rassamligin hamin matnin imkanlari-
na uygunlagdirilmasma ¢alismaq la-
zimdr.

Qrafik rossam, har seydan avval, bil-
molidir ki, o, hansi ¢ap névii tigiin ori-
jinali hazirlayir va bu ve ya digar ¢ap
noviiniin tstlinltiklarini nazars alir.
Reklam dizayn

Dizayn (ing. “designe” — “layihalan-
dirmak”, “gokmok” demoakdir) pred-
met alominin layihealondirilmasi, torti-
bat1 tizrs fealiyyet noviidiir.
Dizaynin asas novlari:

- predmet (konkret obyekts bagh di-
zayn);

- miihandis-senaye dizayni, burada
predmetin  xarici gorliniisii utilitar
funksiyalarla miiayyen olunur;

- staylinq senaye dizaymdir ki, bu-
rada aksent, yoni vurgu tortibat veo-
zifolorine yonaldilir;

- badii konstruksiya etma senaye di-
zaymdir ki, burada predmetin utili-
tar vo estetik toroflori barabear darace-
ds onun dizaynim miisyyen edir;

- qgrafik ¢ap mahsulu dizayndir;

- predmetlorarasi (miihitin predmet
qarsihigh olagelerinin layihalondiril-
masi);

- non-dizayn — soxslerarasi miinasi-
batlorin  layihelondirilmasi, asasen
utilitar xarakter dasiyir. Bura matnle-
rin, sanadlarin, miiqavilslarin, sazisle-
rin tortib olunmasi daxildir.

- art-dizayn - incesanet dizaymdir, uti-
litar toraf yoxdur, ya da ikinci darace-
lidir;

- sistemli dizayn — obyektin faaliyyet
gOstarmosinin yaradilmasi ve tomina-
t1 lizre fealiyystin biitiin istiqamatlori-
nin layihoalondirilmasi.

Reklamin dizayni reklamin miixtalif
elementlorinin se¢ilmasi vo diizaldil-
masi vasitosilo miiayyen, an samarali
vizual formaya uygun reklam ideya-
sinin igloenib hazirlanmasi ve tacassiim
olunmasi prosesidir.

Reklam dizaynerinin foaliyyatinin
asas aspektlori:

- analitik - reklam olunan samtaanin
adekvat badii obrazinin formalasmasi
tiglin zoruri olan informasiyanin alde
olunmasi;

- kreativ;

- yaradicl ideyanin islonib hazirlan-
mas;

- reklam xabarlarinin qurulmasi;
Keyfiyyotli reklamin yaradilmasi
tiglin dizaynera miistoridon asagidaki
informasiyanin alinmas vacibdir:

- firma haqqmnda kegirilon reklam
kampaniyasinin maqsad ve vazifelari;
- sirketin firma tislubu;

- amtos haqqinda;

- amtoo naden ibaratdir?

- amtoo hans1 movqedadir?

- 0, istehlakgilarin hansi talebatlarimi
odayir?

- amtoonin nadirliyi nodadir?

- amtoonin faydasi haqqinda bildiris-
lor no ilo mohkamlonir?
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- magsadli auditoriya;
- maqgsadli auditoriya hansi kemiyyat
va keyfiyyat xarakteristikalarma ma-
likdir?
- magsadli auditoriya magsadli bazar-
dan farqlenirmi?
- reklamin tipi neca olmalidir?
- hans1 kommunikasiya yanasmasi bu
auditoriya tiglin alveriglidir?
Beloalikls, reklam vasitolori istehlak-
ciya reklam  informasiyasmin catdi-
rilmasina xidmet edsn informasiya
tisullar1 vo maddi dagiyicidir ve rek-
lam tasirinden yaranan zeruri effekti
tomin edir.
Reklam vasitslari iki yers boliiniir;
- Xabar (onun mazmunu v formasi);
- reklam xaborinin texniki dastyicist
(jurnal, televiziya).
Reklam vasitalori asagidakilara gora
tosniflosdirilir:
- hissiyat orqanlarina tesir {izrs;
- miisahids (gormo);
- s95;
- miigahide-sos;
- reklam informasiyasmin dastyicisinin
reklam olunan obyekts miinasibati;
- niimayis (bu zaman reklam vasitols-
ri bilavasite obyekti niimayis etdirir,
maoasalon, avtosalonda avtomobili);
- tosvir ve s0z (reklam vasitslori ob-
yekti tosvir edir);
- niimayis va tesvir (hem niimayis, hom
do tesviri elementlari slagelendirir).
Belalikls, reklam elanlarinin badii tor-
tibati reklammn mazmununa uygun
golmalidir.
F.M.Qarayev,
BDU-nun dosenti
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