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REKLAM BIZNESI VO SAHIBKARLIGIN INKISAFININ
TOKMILLOSDIRILMOSI ISTIQAMOTLORI

Reklam biznesi har hansi foaliyyat
sahasinda parakends ticaratgilora
vo distributorlara, eloco deo ali-
a kimi senaye miiassisalarine vo
pesokarlara istiqamatlonan xabar-
lori ehtiva edon reklamdir.
Reklam biznesi internet marke-
tingin, reklamimn vo dizaynin ter-
minidir.

Informasiyaya olan telabatlar, al-
boatto, reklamvericini shato etmoak
istoyon isgiizar bazarin tipinden
asilidir. Biznes sferasi bazarin bir
¢ox miixtalif sektorlarini ehtiva
edir ki, bunlarin da har biri spe-
sifik omtos vo xidmetlerin satina-
linmasi meyline malikdir. Biznes
reklamin miixtalif novleri mov-
cuddur: senaye, hokumat, ticarat,
miitoxassislor ve kond tesarriifati.
Sanaye reklami. IMB vo “General
Motors” kimi avadanliq istehsalgi-
lar1 sanaye mallarini vo xidmatlori
alirlar ki, sonradan onlar ya son
mohsulun bir hissasi olur ve ya
biznesin idaro edilmesine komak
edir. Buna gore do onlarin infor-
masiya tolobatlar1 konkret mse-
mulatin alde edilmasi maqgsadle-
rinden asilidir. Belo miiossisolore
sonaye reklami tinvanlanmisdir.
“Business Week”, “Auto World”
vo “Fortuna” kimi nasrlor sanaye
reklam1 maqsadi ile istifade oluna
bilar (sakil 1).
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dovlet agentliklari, adaten, poten-
sial mahsul gondaranlars sifaris-
lori gobul etmak tiglin reklamdan
istifado edirlor. Buna baxmayaraq,
se¢im zamani mahsul géndarenin
niifuzu az rol oynamir. Bunun-
la slagadar olaraq dovlet alicilar:
hokumatin alda etdiyi amtos vo
xidmatlori miisyyan eden, qa-
nunilagdiren, giymatlondiron vo
gobul edan ¢oxsayli qruplar qar-
sisinda masuliyyat dastyir. Dovlat
soviyyoesinda reklamin on tasirli
tisullarindan biri korporativ imic
reklamidir. Umumi maraqlari bir-
lasdiron belo qruplara kongresi,
idarsetma ve biidce nazirliyini,
xarici orqanlari, elaca da Istehlak-
cilar Ittifaqini gostormak olar.

3.Ticarat reklami. Ticarat rek-
lam1 istehlak bazarinda vasite-
cilori, topdansatis ve porakenda
satig ticarotcilorini hor hansi bir
istehsal¢inin amtoalarinin ehtiya-
tin1 yaratmaga inandirir. Ticarat
ticlin nagrlara “Chain Store Age”
, “Florists Review” vo “Pizza, and
Pasta”n1 misal gostormak olar. Bir
halda ki, vasitoagilor amtaalori son
istehlakgilara tokrar satmaqdan
otrii alde edirloar, onlar monfostin
forz olunan saviyyasi, bu amtos-
nin asas satis yeri haqqinda infor-
masiya, eloco da istehlak reklami
soviyyesinda va satisin iralilayist

Orijinal Polad, sement, generatorlar, motorlar,
Sonaye avadanligin batareyalar, plastik kiitlolor, kond
\\ istehsalcilari tosarriifatt mohsulu, xammal
Istehlakgilar || Siirtgii yag1, komiir, ol alotlori,
siiplirgo, kagiz, konsalting vo
idaraetmo tlizro xidmotlor
Sk Toyyaralor, yazi makinalari, masalar,
Ho lll,rlillgt, silah, boya, golomlor vo hiiquqi
agentliklori xidmatlor
Istehlakgilara tokrar
Ticarot ¢atmaq Uli¢lin biitiin
név mohsullar
Masalan, Ofis avadanlig, doftorxana lovazimati
. . hiiqugsiinaslar, o . .
Miitoxassislor hokimlor vo va kagiz, corrahiyyo alatlori vo
miihasiblor tomizloma (bozomo) xidmatlori
Fermerlor,
Kond tosorriifatt todgiqateilar, | | Giibro, toxum, avadanliq
distributorlar

Sokil 1. isgiizar bazarn va alds olunan amtaalorin ¢oxcahatliliyi.

Masalon, agar “General Motors”
sirkati “Good year” sirkatindon
tokar sinlori alirsa, bu alq1 natice-
do keyfiyyatli son moahsul yarat-
maga imkan veracoak. “Good year”
sirkati 6z tokoar sinlarini ytiklomak
ti¢lin gablagsma materiallarini alde
edoan zaman informasiya talobat-
lar1 stiratli voa etibarli deracada
tomorkiizlosir.

2. Dovlat idaralari ii¢iin reklam.
ABS-da senaye mallarinmn on iri
alicilar1 federal, yerli soviyyade
hokumatlar, statlarin hokumot-
loridir. Bu dovlet strukturlan,
praktiki olaraq, har seyi alirlar.
Belo mallar1 “Federal Computer
Week”, “Commerce Business Da-
ily” va “Defense News” nasrlarin-
da reklam etmok olar. Maraqlidir
ki, bilavasite dovlat agentliklorino
iinvanlanan reklam elanlarina na-
dir hallarda rast golmok miimkiin-
diir. Bu, onunla slagadardir ki,

tizro digor fealiyyat sferasinda
istehsal¢inin na etmasi haqqinda
molumatlar almagq istayirlor.

4. Miitaxessislar {i¢lin reklam.
Miitoxassislor ti¢lin reklam “ag
yaxalighlar”a, yeni hiiqugsii-
naslara, eloco de miihasiblars,
menecment iizro maoslohatgilors,
hokimloars, miuollimlers, doafn
morasimindaki  serancamgilara
va marketinq todgiqatlarma is-
tigamoatlonmisdir. Miitoxassisle-
rin calb edilmasinds maraqh olan
reklamvericilar “Music Educator
Journal” ve ya “Advertising Age”
kimi nagrlorde 6z reklam elan-
larmi yerlogdirilor. Informasiya
tolobatlart ham reklamvericinin
mohsulundan, hoam de maqgsadli
auditoriyadan asilidir.

5. Kand tasarriifat: reklami. Kond
tosarriifati reklaminda heyvan-
lar iiciin dorman, toxum, kond
tosorriifatt masinlar: vo avadanli-

Cadval 1-da faaliyyat sahalari lizra miiassisalar arasinda
miixtalif qarsiliqli faaliyyat kateqoriyalar1 gostarilmisdir.

Qarsiligh
marketing
Milyon dollar| faaliyystinin
imumi hacmindon,

%-1a
Xidmotlor 17,4321 59,5
Topdansatis 8,439 69,4
Maliyyao, sigorta vo dasinmaz amlak 6,329 48,9
Kompiiterlor — proqram tominati 3,309 56,8
Sonaye avadanligi (kompiiterlordon 2,885 73,2
basqa)
[Noqliyyat 2,808 73,9
Elektron - elektrik avadanligt 1,717 76,5
Kimyavi preparatlar, yanasi mallar 1,590 56,3
Ko.mpiiterlor vo aparat tominati 1,494 59,3
Metallar 1,456 59,5
Alotlor, yanast mallar 1,348 74,1
Rezinlor 809 71,6
Mebel vo furnitur 732 67,7
Kommunikasiyalar vo kommunal 518 20,9
xidmotlor
Qida mohsullar1 va igkilar 496 39,2
Tikinti 382 54,7
Cap vo nogr foaliyyati 348 42,9
Parca vo geyim 247 40,5
Kompiiterlor — xidmatlor 190 91,4
Agac vo meso materiali 180 71,4
Kagiz vo yanasi mallar 133 48,7
Dag-modoan sonayesi 131 32,3
Kond tosorriifat 131 32,3
Das, gil, siiso vo beton 94 70,8
Benzin vo komir 90 61,1
Orta hesabla (miiossisa, biitiin 4.6 59,9
foaliyyot saholori)

g1, moahsulun qoruyucu vasitale-
ri, glibro kimi miixtslif amtas vo
xidmeotlor oks olunur. Hom iri,
hom do kicik fermerlor bilmok
istoyirlor ki, sanaye mallar1 kend
tosorriifati mahsulunun yetisdiril-
masing, yigimina vo ya istehsali-
na neco komok eda bilor. Kémak
tctin onlar “California Fermer” vo
ya “Trees and Turf” kimi nagrlore
miiraciat edirlor.

Kicik vo orta biznes tiglin rekla-
min qaydalar1 asagidakilardir:

1. ”Brend” reklamini aradan gotii-
rin.

2. Birbasa ¢agiris marketingi prin-
sipi tizro reklam qurun.

3. Bir xabar - bir ideya.

4. Ogor sizin bazar har seydirss,
onda sizin bazar he¢nadir.

5. Mediada yox, 6z bazarmnizda
tomarkiizlosin.

6. 1Iki addimli reklamdan istifada
edin.

7. Matn yazmayana qoadar dizayni
unudun.

8. Ogor qazandiginizi reklam edir-
sinizs9, siz pis saticisiniz.

9. Reklam miiraciatine diqqati
calb etmoak iiglin giiclii sarlovhe-
den istifads edin.

10. “Irresistible offer”den istifads
edin, ondan goalon toklifden imti-
na etmoak geyri-miimkiindiir.

11. Mbahdudiyyatlorden istifads
edin.

12. “Birbasa, indi” faaliyyatina ¢a-
girisdan istifads edin.

13. Oz reklamimizi biidcalosmo
sothindon investisiyalasma sot-

hina yerlasdirin.
14. Mbhsulunuzun xassalarini
yox, faydasin satin.
15. Ravayetdan istifads edin.
16. Saho KIV-indan pulsuz PR.
17. Zomanet ve ya zomansatlar verin.
18.Umumi “reklam hay-kiiyiin-
den” ayrilin.
19. Oziiniiz haqqinda yox, miis-
torinizi maraqlandiran masalalor
barssindo danigin.
20. Mantiqls yox, emosiyalarla sa-
tin.
21.Kopiraytinqdan Oyrenin, kopi-
rayting satilan matnlarin yazilma-
s1 sonatidir.
Belolikls, reklam biznesi isteh-
lak sektorunda oxsar informasi-
ya kimi satisin artmasina komok
edir. Kampaniyadan alds olunan
effekt secilmis vasitalorden asili
olaraq miixtalif ola bilor. Reklam
biznesi ¢ox zaman alqi haqqinda
gorar gobul edan soxslara xabarin
catdirilmasinin yegano tisuludur.
Hazirda qlobal Internet soboke-
sindo movcud olan reklam biz-
nesi an somorali hesab olunur.
Bu, reklamin enonsvi novlarine
(televiziya, radio ve s. yerlason
elanlara) nisbaten ucuzdur. Bu
giin insanlar asas informasiya
moanbayi kimi Internetden isti-
fado edir. O, alicilarla saticilarin
qarsiligh faaliyyati ii¢lin boyiik ti-
carat meydangasi rolunu oynayir.
Internetsiz reklam biznesi qey-
ri-mimkiindiir.
F.M.QARAYEYV,
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