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Sehifalarin sol terefinda ¢ap rekla-
minin yerlagmasi
Siz qiymati elanin asag: sol tarafin-
da yerlosdirmalisiniz. Bu, raqem
spektrinin konseptuallagsmas: ile
alagadardir:
-insanlar kigik roaqemleri sol ve
asag1 hissoe ils alagelondirirlar;
-insanlar boyiik raqemleri sag ve
yuxar1 hisse ils alagelendirirlar.

Ogor siz giymati reklam elaninin
asag1 sol hissesindas yerlagdirseniz,
onda kicik kemiyystlo insanlarda
assosiasiya dogura bilersiniz, yani
giymet asagr olacaqdir. Bunu iki
univerisitetin alimlarinin apardiqla-
11 birge tadgiqat da tosdiq etmisdir.
Bu itisul jurnallarda, flayerlords
(ing. “fly” - “u¢gmaq” demoakdir va
flier — reklam varaqgesi moenasin
bildirir) ve digar fiziki obyektlar-
do elanlarin yerlosmasi zamani
somoaraliliyi gostarir.

Semantik uygunlugu nazere al-
maqla makan secimi

Aparilan tedqiqatda insanlardan
sorgu veraqindoaki mallarin segil-
moasi xahis edilmisdi. Onlara ve-
rilon gelemin ranginin tasiri altin-
da olaraq, smnaqdan kegirilonlar 6z
secimini etmiglor:

- narinct rangli gelemlar narmc
mohsullarin (masslon, Fanta igki-
sinin);

- yasil rangli galomlar yasil mahsul-
larin (masalan, Sprite igkisinin) tez-
tez segilmasina gatirib ¢ixarmisdir.
Bels olan halda reng baza siqnali
sayilir. Insanlar narinci rongli gale-
min “tosiri altinda” olan zaman
onlarin konsepsiyas: narinct halda

aktivlegsmisdir. Bu markeazi noqte-
nin (qovsagin) giiclii aktivlegsmasi
ilo onlarin beyni eyni rongdan olan
mohsulu asanhqla qavraya bilir.
Bu narinci rongli mahsullarin on-
lar tarafinden giymatlondirilmasi-
ni da yaxsilagdirmigdir.

Homin effekt reklamda da yaranur.
Digoer aparilan tedqiqatda istirak-
¢ilar ketgupun reklamina tistiinliik
vermiglor, ¢linki ondan avveal ma-
yonezin reklami golirdi. Mayonez
oziintin “adviyyat noqtesini” ak-
tivlasdirmis vo istirakgilar sonraki
elan1 asanligla emal etmayi bacar-
miglar. Sizin mahsulunuzun rek-
lammin yerlagmosi ii¢lin makanin
secilmasi zamani moahsulunuzun
semantik keyfiyyatini boliisdiiron
elementlara tstiinliik verin.

Ogor siz texnoloji mahsulu reklam
edirsinizss, texnoloji miihit vasite-
silo elanu yerlasdirin:

- Facebook-da reklam;

- miivafiq saytlarda terafdaslhq
proqramlari;

- sosial mediada istirakin artmasi.
Bela makanlar sizin amtaaniz {i¢lin
osas yaradir. Bu, emalin stiratini
artirir vo insanlar sizin moahsulu-
nuza daha slverigli giymst verirlar.
“Odonisli” elanlardan xilas olun

Dizgiindiir

Ogor tamasagilar miisahidoe etsalor
ki, siz reklamin yerlagsmasins gors
O0danis etmisiniz, onda onu alveris-
siz giymoatlondiraceklor. Harvard
Universitetinin alimlarinin apar-
diglan tedgiqatlara uygun olaraq,
“Sponsorluq edilmis sitatlar” ve
ya “Reklam slavalari” “Odanilmis
elan” sarlovhasine nisbaton daha
somoarali iglayir.

Reklamin yiiklonms miiddasti ds
gavramaga tasir gosterir. Digoer
aparilan tadqgiqatda siagi kegiran-
lar alt1 saniyalik yiiklonmadan (iic-
saniyolik yiiklonma il miiqayise-

ds) sonra reklama daha tenqidi
miinasibat bildirdilar.

Jurnalin sonunda reklam xabarlo-
rinin yerlagmasi

Diizgiin deyil

Diizgiindiir

Ogor sohbat, massalen, jurnaldan
gedirss, kontent makanin avvalin-
da (ilkin effekt) vo sonunda (yaxin
dovriin effekti) daha giliclii tesir
yaradir. Bununla bels, aparilan bir
todgigata uygun olaraqg, jurnalin
sonu an yaxsi yer ola biler.

Yiiksok informasiya yiikii sebe-
binden daha erken qiciglandirici-
lar, bir qayda olaraq, daha sonra-
ki quaqglandiriclar tarsfinden qisa
miiddate yaddasdan spasdirilir ki
(onlarin daxil olmas1 qaydasinda),
bu da daha erken stimullarin qo-
runub saxlanilmasi (yaddasda) vo
sonradan barpa olunmasini azal-
dir.

Brendin maksimum yadda saxlan-
masina say gostoron reklam veri-
cilorinin 6z reklamini jurnallarin
sonunda yerlagdirmasi lazimdir.
Bu tovsiyeye ehtiyatla yanasmaq
vacibdir. Nozari cohatdon bunun
monast var, lakin praktikada bii-
tiin insanlar heg de sona qoadar jur-
nallar1 oxuyub basa catdirmairlar.
Hor bir halda, elan1 markezds yer-
lasdirmak lazim deyil. Bels yerlas-
mo yaddasa zsif tesir gostarir.

Kanara yaxin rek
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