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Reklam elanlarmm bad tartibatr

Reklam elanlarinda badii torti-
bat diqqetin calb edilmasinin asas
komponentidir.

Reklam elanlarinin badii tertibati
imkan dairasinde onun mazmunu-
na uygun galmolidir. Firma romz-
lorinin asas elementlarinin (emtoa
nisani, firma bloku) ayrilmas: ar-
zuolunandr.

Reklamin miixtalif vasitalarinin
badii tortibatinin hazirlanmas za-
man1 digget asasen ona yonaldilir
ki, tosvir vo motn hissasi blitovlik
togkil etsin. ©gor moatn reklama
mantiqi mazmun verirss, badii tor-
tibat emosionalliq verir.

Reklam illiistrasiyalari. Reklamin
badii tertibatinin miiayyon edilmasi
zamani baghca cohot amteadir. Rek-
lam isgilori alici tigiin reklam olunan
amtoonin dayeri haqqnda diirtist
tosovviiro malik olmagla bunu an
inandiriar vasitelorle ifads etmalidir.
Masalon, tikis masminin reklami za-
man, har seydan avval, onu geyd et-
mok lazimdir ki, bu masin 6z sahibina
hans: tisttinliiklori verir (ails ti¢lin ge-
yimin 6ziintin tikilmasi imkans, otagin
bazadilmasi, gonaat ve s.). Bu dalillorin
iso tikis magmimin texniki gostaricilori
ilo birbasa alagesi yoxdur, lakin daha
¢ox alia tigiin sarfolidir. Bu sabablor-
den yalniz bir amteanin illiistrasiyasi
ilo reklam natamam olacaq, belo ki,
ancaq insanlarmn tesvir edilmasinin
komayile reklam olunan amteenin {is-
tiinliiklorini aliciya siibut etmak, eloca
ds onsuz hayatin biitiin narahathqlari-
n1 oks etdirmak olar.

Insanlarin tesviri, adoaten, illtistra-
siyan1 xeyli canlandirir. Xiisusils,
hoarokatds olan insanlar1 tasvir
edan reklama maraq artir.
[liistrasiya, bir qayda olarag, mat-
no boyiik dramatiklik vo ya sdvqe-
dici qlivve vermak ti¢iin totbiq olu-
nur. Lakin yaddan ¢ixarmagq lazim
deyil ki, illiistrasiya ila siz oxucunu
omtoani almaq zoarurstine inandi-
ran slave informasiyani alds etmak
imkanindan mahrum edirsiniz.
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Stibhasiz ki, illiistrasiya ile reklam
obyekti arasinda hatta tacriibasiz
oxucunun bels asanligla basa diige-
coyi agkar slage movcud olmalidir.
Calbedici va ya cazibadar qadmn
tiglin geyimi reklam eden zaman bu
cazibali qadimi tosvir edan illiistrasi-
yaya miiracist etmok lazimdr.

Eyni zamanda, emtas ve ya xidmat-
Is heg¢ bir slagesi olmayan, yaxud
dolay1 elagesi olan illiistrasiyadan
istifade edilmasi tamamils ssassiz-
dir. Umumiyyetls, illiistrasiyalar-
dan geyri-pesokar istifade edilmasi
va ya ¢ox zaman qadmin {iziind, fiqu-
runu tasvir etmoak vasitesilo amtos vo
ya ya xidmeti reklam etmak cohdi aks
effekto gotirib gixara bilar.

Yalangi imic yaradilmasi cshdine
niimuns olaraq az tanmmus firma-
larin istifade etdiyi “zeshlstoken”
reklam elanlarimi geyd etmak olar.
On genis yayillmis tisullardan biri
niifuzlu firmalarin adlarindan,
romzlarinden istifade edilmasi-
dir. Firmanin adinin temteraqligy,
ibaraliliyi, gelizliyin olmasi orta
oxucuya az tanigdir ve eyni zaman-
da, har hansi tanis olmayan adi eh-
tiva edir. Bazen bels bir “telonin”
tosiri naticasinde parlaq reklam ef-
fektinds “tilova gelon” sadslovh va
tez inanan miistori fikri eamals galir.
[liistrasiyalar oxucular terafinden
gorginlik olmadan har hansi bir de-
tal1 forqlondirmakdan otrii kifayat
godar kaskin ve tezadli olmalidir.

Reklam elanlarmin  illiistrasiyas:
zamani tatbiq olunan bir negs tisu-
lu nazardan kegirak:
Strixli sakillar — rossam ag soth
tizarinde rengle iglayir. Sonra bu
illiistrasiya fotoiisulla tersins, yoni
qara va ag seth tizarindas yalniz qara
rangls islanir. Sonra bu illiistrasiya
fototisulla tarsine, yeni qara seth
tizarinda ag strixlarden ibarat olur.
Fotoqrafiyalar — sanki reallig1 qeyd
edan hadisenin ve ya veziyyetin
siibutu rolunu oynayur.
Ton veran strixli sokillar va
oyma (yuyulma) il strixli sakil-
lor - tiindlasdirilmis strix tosvirli
sahaler ton vermo ile oturulir ki,
bu da noqtelordon va xatlarden
ibarat olan sahalardir.
Linoqravyura texnikasinda sakil-
Iar — ¢ox zaman orijinal fotoqrafiya
asasinda edilir. Onlar ¢ox daqiqdir,
maragqla baxilir, kobud sath tizarin-
da yaxs1 canlanir.
Ton veran sakillar — miiayyon at-
mosferin vo ya dekorativ effektin
yaradilmas: tiglin istifade olunur.
Adaton, aeroqgrafla oyma ilo, karan-
dagla vo ya pastello (dlvan karan-
dasla) yerina yetirilir.
Texniki vo ya fotoqrafiya effekt-
lori — adi fotoqrafiyalarin xiisusi
keyfiyyatli vo xassali strixli illist-
rasiyalara ¢evrilmasi ti¢lin nazarda
tutulmusdur.
Rangli illiistrasiyalar tam ¢okili rong-
li nasrda olan (dord boyadan — sary,
al qirmizi, mavi vo qara rangli ¢ap)
ranglorin sade kombinasiyasindan
ibarat ola bilar.
Romzlor ve adlarin tuslub tortibaty,
hamginin bazan loqotip adlanan tis-
lub adlarin ve firma remzlerini ehti-
va edir. Loqotip, adaton, 6ztinemax-
susluq vermak {i¢lin vo ya mdiixtalif
nov blanklarda ve firmamn reklam
tobligat materialinda tanmnma va-
sitalori kimi totbiq olunur.
(davami var)
F.M.Qarayev,
BDU-nun dosenti
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