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Moda industriyast (fashion industry)
alicilarda “dabli” mahsullanin obrazi-
min formalagdirilmass, onun istehsali va
satigt ila maggul olan xidmat sferasidur.
Osas mahsullar geyim, ayaqqabt, akses-
suar, atriyyat, dabdaba predmetlaridir.

Miiasir elm modarnu sosial-madani ha-
disa, comiyyatin dayarlar sistemi va inki-
saf tendensiyalar ila bagh olan miiayyan
tanzimloma mexanizmi kimi nazerdan
kegirir. Tacriibada bu yanagma A.B.Hof-
fmarnun moda va dabli davramg nazangi;
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Cinayat Macallasi;

Miilki Prosessual Macalla;

Inzibati Xatalar Macallasi.

"Tarkibinda aqli miilkiyyat obyektla-
ri olan mallann gémriik sarhadindan
kegirilmasi iizorinds gomriik nazarati
Qaydalan haqqinda” Qorann tasdiq
edilmasi barada Qanun:

- "Antiinhisar faaliyyati hagginda" Qanun;
- "Haqs1z raqabat hagqinda” Qanun.

- “9Omtas nisanlan va cografi gostari-
cilor haqqinda” Qanun Azarbaycan
R blik da amtea niganlannin

yasini qurdugu "Moda va i Jar"
asarinda hayata kegirilmigdir.
Postindustrial camiyyatin inkisafi insan
yaradiahiina asaslanan yeni naslin iq-
tisadiyyatiun - yaradia sanayelarin for-
malagmasina tokan verdi. Yaradia sana-
yelarin bir gox digar mahsullan (masalan,
video oyunlar, kinofilmlar, musigi vo ya
badii asarlar va s.) arasinda shamiyyatli
bir yeri qeyri-maddi aktivlerinin dayari-
nin brendiarda aks olundugu moda se-
nayesi (va ya fegn industriyas) tutur.
Miiteraqqgi moda industriyasirun, xii-
susan do onun asas aktivi olan dizay-
ner brendlarinin formalagmasi miistagil
elmi-praktiki masala hesab olunur ki,
bunun manast son onilliklarda har giin
artmaqdadir va naticads moda sanaye-
si brendlarinin kommersiyas: da artir.
Moda industriyasi igtisadiyyatin kifayat
qadoar spesifik sahasi hesab olunur.
Diinya moda sanayesinin 100 ildan ar-
tiq yasiun oldugunu nazara alaraq, bu
miiddat arzinda dizayner brendlarinin
unikal gaxalandirilmasi sistemi, onlann
idara olunmasinin biitiin forma va tisul-
lan genigmiqyash reklam kommunikasi-
alan gabakasina ¢evrilmigdir.
iasir diinyada brend nahang rol oyna-
yir, ahalann hayatiru, soziin-osbriadsin-
dabiitiin aspektlarina (brendinreldarmarun
tasiri altinda mahsulun alda edilmasindan
tutmug 6zlarinin brend sayildig1 comiyyat
va icmalann, siyasatcilorin, maghurlann
Syranilmasina gadar) niifuz edir va onla-
ra boyiik tesir gostorir. Brendlor ticaratda
unikal bir yer tutur, ¢iinki onlan almagq,
satmaq, icaroys vermok, hamginin dov-
Iat va kiitlavi saviyyads miidafia etmoak
miimkiindiir. Moda sanayesinin brend-
lari biitiin diinya dovlatlari iiglin igtisa-
diyyatin miihiim bolmasidir, ¢iinki onlar
beynalxalq biznesin zaruri elementidir ve
6ziinda fayda potensialii dagiyrr.
Moda sanayesi, hagiqatan da, iqtisadiy-
yata, xiisussn do multiplikator effekti
hesabina giiclii tasir gostarir va diizgiin
tagkil olunduqda, bu va ya digar brend-
lorin yaradildigy 6lka tigtin, genis cegid-
da va sarfali giymatlarla tamsil olundu-
gu yerlarda boyiik galir gatira bilar.
Azarbaycan Respublikasiun Konstitusi-
yas1 aqli miilkiyyat hiiququnu taruyir va
biitiin gaxslarin aqli miilkiyyat hiiquqla-
rnin qorunmasina taminat verir. Kons-
titusiyanin normasiu  aydinlagdirmaq
va aqli miilkiyyat hiiququnun gorunma-
siun hiiqugi bazasiru formalagdirmaq
iiclin Azarbaycan Respublikasinda bir
sira qanunlar gabul olunub va bir gox
beynalxalq razilagmalar tasdiq edilib.
Asagidaki qanunlar aqli miilkiyyst
hiiququnu tenzimlayan asas normativ
aktlardir:
® 12 iyun 1998-ci il tarixli 504-1Q némra-
li “Omtaa niganlart va cografi gostaricilar
hagqinda” Qanun;
® 25 iyul 1997-ci il tarixli 312-1Q nomrali
“Patent hagqinda” Qanun;
* 5 iyul 1996-c1 il tarixli 115-1Q némra-
li “Miialliflik hiiququ va alagali hiiquqlar
hagqinda” Qanun;
* 31 may 2002-ci il tarixli 337-11Q némrali
“Inteqral sxem topologiyalarimn hiiquqi qo-
runmast hagqinda” Qanun;
® 22 may 2012-ci il tarixli 365-IVQ nomrali
“Oqli miilkiyyat hiiquglarimin taminat va
piratciliga qars: miibariza hagqinda” Qanun;
® 16 may 2003-cii il tarixli 460-11Q némrali
“Azarbaycan folkloru niimunalarinin hiiquqi
qorunmast hagqinda” Qanun;
* 14 sentyabr 2004-cii il tarixli 755-11Q
nomrali “Malumat toplularimin hiiquqi go-
runmast hagginda” Qanun;
® 15 noyabr 1996-c1 il tarixli 197-1Q némrali
“Selekstya nailiyyatlari hagqinda” Qanun.
Blava olaraq, aqli miilkiyyat hiiququ-

nun 1

vo c:)graﬁ gostaricilorin qeyda alinma-
s1, hilquqi miihafizasi va istifadasi ila
bagh miinasibatlari tanzimlayir.
Azorbaycanda qeydiyyata alinmamus,
lakin Azarbaycarun torafdar gixdig bey-
nalxalq miiqavilalora uygun qivvoda
olan amtaa niganlan va cografi gostori-
cilor Qanunla miihafiza olunurlar.

Milli igtisadiyyatin inkisafinda

moda sanayesinin ahamiyyati
Yeni moda konsepsiyalariun yaradilma-
s1 va tatbiqinin igtisadi mexanizmina ya-
radia ideyalarin qorunmasi sistemi, qiy-
matin amoala galma prinsiplarinin iglonib
hazirlanmasi, yaradia kollektivlarin, satig
kommersiya strukturlarinin iginin tagkili,
lazimi materiallann, avadanhqlann alda
edilmasi, reklam yayiru, alicalara xid-
mat, yani "moda industriyast” anlayisin-
dan istifada etmaya imkan veran har sey
daxildir. Moda industriyas: takca madani
hadisaya deyil, ham kommersiya faaliy-
yatina, ham biitiin diinya iqtisadiyyat-
nun, ham da bir ¢ox milli igtisadiyyatlanin
daimi arttm manbayina gevrilir.
Statistik malumatlara gora, moda indust-
riyas inkigaf etmig 6lkalarin, o climladan
AB-nin (Almaniya, Polsa va s.) biidca
golirlorinin an azi 30%-ni tagkil -edorak,
UDM-in demak olar ki, 25%-ni formalas-
dinr. Ekspertlarinin fikrincs, takca liiks
modanin diinya sektorunun hacmi 130
milyard dollar, onun artim tempi isa ilda
toxminan 20% tagkil edir. Qarbi Avropa-
da shali galirlerinin texminan 10%-ni,
ABS-da isa 5%-ni moda sanayesi malla-
nnin alda edilmasina xarclayir.
Ekspertlorin fikrinca, agar dar manada
utilitar tolabatlardan daha gox estetik va
sosial prestijli talabatlant 6dayan biitiin
név mallant moda iqtisadiyyatina daxil
etmis olsaq, onda onlarin alda edilma-
sina inkigaf etmig Olkalorin vatandag-
lanmun ails biidcasinin taxminan 40%-i
xarclonacakdir. Masalan, moda trendini
miiayyan edan Fransa {giin tokca liikks
mallar sahasi hacmina goéra dérdiincii
an boyiik galir manbayidir va Italiya, Is-
paniya, ABS, Cin va Hindistarun inkigaf
etmoakda olan bazarlan ii¢iin bu, heg da
az shamiyyat kasb etmir.
Moda sanayesinin milli iqtisadiyyata tasir
imkanlarm Tiirkiyanin timsalinda qiy-
maotlandirmak olar. Bu 6lkada 130 tirk
sirkatinin va 146 brendin igtirak etdiyi
Turquality programi qiivvadadir. Turqu-
ality programi gargivasinda har bir girkat
iigiin brendinqin inkigafi prioritetdir.
Moda iqtisadiyyat digar sanayelars nis-
batan daha siiratla inkigaf edir. Bu, hayat
saviyyasinin yiiksalmasinin va 6ziiniii-
fada azadliginin artmasiun naticasidir.
Masalan, Asiya olkalarinds moda sana-
yesi asl bum dovriinii yagayir. Bu sahe-
da biznes menecmentin strateji aspekti
stiratla inkigaf edir va biznes diinyasi ila
yaradicihq arasinda tarazhigin axtanb
tapilmas1 zarurati getdikca aktuallagir.
Moda senayesinin liiks seqmenti Her-
mes, Louis Vuitton, Gucci va bagqalan
kimi bir ¢ox taunmig va niifuzlu brend-
lardan ibarat olan milyardlarla dollarhq
istehsal sektorudur. Moda geyimlori va
aksessuarlarin parakanda satg1 da, so-
ziin asl manasinda diinyanin har yerinda
an siiratlo inkigaf edan sanayelardan bi-
ridir. Moda sanayesi qlobal igtisadiyyat-
da o gadar shamiyyyoatlidir ki, Birlagmig
Millatlar Tagkilatimin himayasi altinda
“Diinya bir podium kimi” programu ig-
lanib hazirlarub va hayata keqiri?ir. Prog-
ram gargivasinda ehtiyaci olan dlkalara
kémak etmoak iigiin  vosait toplamaq
ma%adila moda niimayiglori tagkil edi-
lir. Girig maneasinin endirilmasi va yeni
oyunculann sahayas daxil olmasi raqaba-

maqsradila agagidaka asas unl
nazarda mtulu%l: aenuniar da

tin, o climladan kiitlavi moda brendlari
tarafinden raqabatin artmasina gorait ya-
ratdi.
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“Siiratli moda” adli yeni biznes
. sistemi va ekoloji problem
Iqtisadiyyat atraf miihita tabedir. Eko-
logiya vo igtisadiyyat al-alo gedir va
onlan bir-birindon ayirmaq miimkiin
deyil. Ekologiyasiz igtisadiyyata sahib
olmaga caligmaq atraf miihitin neca ig-
ladiyini bilmadan vo ya ona shamiyyat
vermadon onu idars etmaya, abstraksiya
va ya tabiat qanunlarini bilmadan insani
qanunlan formula etmaya galigmaqdur.
"Siiratli moda" iqtisadiyyatda boyiik aha-
miyyot kasb edir. 2016-a il tigiin ekspert
qiymatlondirmalarina gora, geyim bazan
1,5% artmugdir, 2017-ci ilda isa “McKinsey
& Co va Business of Fashion” girkatinin
moalumatina gora, artim 3,5%-4,5% tagkil
etmigdir. Bu ciir malumatlar satiglarin
artmaga bagladiginu gostorir. Eurostatin
verdiyi molumatlara goro, satig hacmina
gora Asiya-Sakit Okean regionu liderlik
edir, ikinci yerda isa Qarbi Avropa va $i-
mali Amerika bazarlan durur. .
Umumdiinya Ticarat Tagkilatun (UTT)
statistikasina gora, diinyada perakanda
bazarlar arasinda Cin va ABS liderdirlar.
Ekoloji problemlarin bir hissesi olan
"siiratli moda" anlayig iqtisadiyyatin da
bir hissasidir. "Siiratli moda" qisa dmiir-
lidiir, insanin yenidan alhig-verig etmasi
va keyfiyyatsiz malin yenisi ila avaz edil-
masino hesablanmigdir. Eyni zamanda,
yeni satisa gixarilan agyalar tez bir za-
manda yox ola bilar, ¢linki kolleksiyalar
satilir, demoali, dabli paltarlar hamiya
gatmaya bilar. Bu, o fakta asaslarur ki,
marketologlar istehlakgilarnin aligin on-
lan1 daha xogbaxt edacayina dair farziy-
yolari ila oynayaraq, insanlan daha gox
almaga sévq etmakla geyima olan talabi
artinrlar.
Bu giin bir gox istehlaker ekoloji brendle-
ri segir, Bunu nazars alaraq iri brendlar
6z siyasatlorini bir-bir yenidan nazarden
kegirirlor - BCBG Max Azria anqoradan,
Michael Kors, ].Mendel va Ralph Lau-
ren xazdan imtina edir, Gucci bir gader
da irali gedarak, tekstil istehsalinin yeni
isullanm tadqiq edan startaplara sar-
maya qoyur.,
Bu deyilanlar siturlu istehlak hayata ke-
ciron istehlakgilann faizini artir. By, o
demakdir ki, insanlar magsadyonlii gokil-
da magazalara lazimi sey iigiin gedir, daxil
olan materiallarin tarkibine va mahsulun
keyfiyyatine baxir, giymat ve keyfiyyat
gostaricilorini miiqayisa edirler. Bir gox
dizaynerlar va diinya brendlari istehsalin
ekolojiliyi ugrunda miibarizs apanr, eko-
loji cohatdon tomiz materiallardan pal-
tarlar yaradir, kéhna pargalan isa tokrar
emal edarak onlara yeni hayat verirlar.
Moda industriyasiun galacayi qapali
tsiklli igtisadiyyata kegiddadir, sirkatlar
isa dayigon bazara uygunlagmaq va is-
tehsal metodlariru shamiyyatli daracada
modernlogdirmak macburiyyatindadir.
Naticada bu, moda brendlori tarafindan
qabaqal texnologiya va materiallanin
alda edilmasini havaslandirir.
Moda industriyasinda
brendlagma
Moda bir-biri ils qarsiligh alagada olan,
bir-birina tasir gostaran bir ¢ox insanla-
rin ham magqsady6nlii, ham da spontan
faaliyyatinin naticesidir.
Modanuin ayn-ayn submadaniyyatlar
gargivasinda™ foaliyyat gostaran moda
torafinden sixigdinlmasi  tendensiyas:
miigahida olundugundan, moda yaradi-
alan gox rongarang bir grupdur. Mark
Tangeytin fikirlorina gora, moda arzula-
rin istehsali iizra bir fabrikdir. Brendin
iraliladilmasi isa sadaco zaman-zaman
yenidan yazilan gozal hekays uydurmaq
bacangidir. Istehlakgilar da bu hekaya-
nin personajlanna gevrilirlar.
Hekayanin yaradilmasi bir nega elementi
6ziinda birlagdiran ¢oxgaxali prosesdir.
Birincisi, bunlar moda teatrinin aktyorla-
ridir - ticarat markasinu tacossiim etdiron
dizayner; imicmeykerlor; fotograflar
(onlann vazifasi "brenda nofes veracak
bir obraz yaratmaqdir"); yiiz minlarla va
milyonlarla insanun 6ziinii onlara banza-
dan modellar, maghurlar, kino ulduzlar.
ikincisi, bu, xiisusi auradir, butikin seh-
ridir. Bu giin magazaya galan alic1 bren-
din diinyasina qarq olmagq istoyir. Bura-
da istanilon detal - rang, malin yerlogdiyi
yer, musigi, qoxu, interyer, xidmat edan
heyat, inca vitrinler miihiim rol oynay1r.

Firma magazalan bir ticarat markasi-
na hasr olunmusg aylanca parklarindan
bagqa bir sey deyildir.
Ugtinciisii, kolleksiya niimayiglari moda
diinyasinin zaruri atributu kimi biitiin
investisiyalar1 6dayan “canhi reklam-
dir”. Pegakar gakilda tagkil olunmusg gou
modelyer ii¢lin 6z ideyalarnini diinyaya
gatdirmaq imkarn, publika ila iinsiyyat
usuludur. Bu, ham da sarfali kommersi-
ya tadbiridir: yeni kolleksiyalardan pal-
tarlarin tadariikiina dair miiqavilalarin
aksariyyati moehz niimayiglar zamaru
baglanlir.
Bundan bagqa, miiasir moda fardilog-
dirma tisuludur: qarderobunu formalag-
diran har bir insan 6z orijinaligint vur-
gulamaga istiinlitk verir, buna géra da
miixtalif brendlari va tislublar1 qanigdirir.
Brendlar miiharibasinin yalniz brendin
olkanin hiidudlarindan karntara gixmasi
ilo bagladigini iddia etmak manasizdir;
o, miiayyan bir istehsalin planlagdinl-
dig1 vo amtas nigarunin geyda alindign
zaman baglayir. By, ilk ndvbads, bu giin
Italiya, Fransa, Boyiik Britaniya va Yapo-
niyarun qanunverici oldugu beynalxalq
moda sanayesi ligiin saciyyavidir.
Moda industriyasinda brend dizaynerin
ady, firma, mal va xidmatla alaqalandi-
rilir va bu zaman biitiin bu komponent-
lor - dizaynerin goxsiyyati, firma, mal
va xidmat bir-birini tamamlay1r. Brend
qurarkan, brendin.ng, ilp farglandiyini ya
bagqalar iigjin niya, maraq kasb etdiyini
vurgulamag lazimdir.
Brendin asasi onun bagqalan tgiin sha-
miyyati il baglidir. Brendin konsepsiya-
s1 va ya imici onun atraf alam iigiin ahe-
miyyatine uygun qurulur. Brend firma
ilo onun migtarilari, dizaynerls onun
parastigkarlan arasinda kommunikasiya
vasitasidir.

Moda industriyasinda

FashTechin tatbiqi

Moda, eyni zamanda miivafiq texniki
ixtiralarin yaranmasina da takan verirdi
ki, bu da 8z névbasinda modarun daha
siiratli inkigafina sabab olurdu.
Moda senayesinin birinci faaliyyeti in-
tellektuallagma, kreativlik va' yaradiali-
ga tolabatla, ikindisi isa sahibkarhq ii¢iin
ananavi maliyya naticaninin alds olunma-
stila baghdr.
Bazarlarin va texnologiyalann inkigaf et-
diyi milasir garaitds moda senayesinda
sahibkarhigin inkisafirun geyd olunan iki
torkib hissasinin birlagmasi ilk 6nca takca
yeni kolleksiyalan deyil, ham da brendin
bziinii yaradan dizayrn va dabli malla-
rin dayigkan bazarlarinda mahsulun ira-
liladilmasi magsadile onun aktuallagdi-
rilmas ideyalarini yaradan marketingin
birlagdirilmasinda tazahiir edir.
FashTechin tatbigi hal-hazirda moda sa-
nayesinda sahibkarhgin inkisaf etdiril-
masi iigiin apana tendensiyadir. Fash-
Tech gargivasinds moda innovasiyalarla
birlagir va buna gora da fashion sana-
yesinin sahibkarlan iigiin elm tutumlu
texnoloji yeniliklarin tahlili, iglonmasi
va tatbiqi masalalarinin halli, hamginin
talab olunan yeniliklarin atrafli progno-
zu xiisusi shamiyyat kasb edir.

Moda industriyasinda
reklam tagviqi

Moda industriyasi, diinyarun heg bir in-
dustriyasinda olmadig kimi, xeyli dors-
cade marketing metodlanndan” asihdur.
Moda arzulan istehsal edan fabrikidir.
Dabli brendlari irslilatmayin miixtolif me-
tod va isullan var. Dayisiklik va yenilik
modaru xarakteriza edan iki keyfiyystdir.
Modanun mazmunu daima dayigir, lakin
bir forma kimi moda diinyarun moda pay-
taxtlaninda dayigmaz olaraq galir.
Modelyer rossamin goxsiyyeti. Onlar tez-
hazrladiglan mahsula emosional dayer ga-
Moda niimayiglari. Onlar tamagagla-
nn taxayyiiliina tesir gostermak {igiin
ozlarinda xiisusi iisullan birlagdirir. Bu
soular ok -
insanlan, {imumiyyatla, ehtiyac olma-
yan paltarlan almaga tohrik edan amil-
lorden biridir. Fabrikde hazirlanmg
paltar sadaca bir geyim predmeti va ya
tikis mamulatidir va yaliz marketing
miitaxassislarinin alina kegdikda, dabli
niimunaya gevrilir.

Firmarun tagkilati madaniyyati. Har bir
brendin reklam imici firmamn tegkilati
madaniyyatinda aks olunur.

Mokarnun tagkili, magazanin atmosferi
va tartibatr. Moda brendinin irsliladilma-
sinda makanun tagkili, magazarun atmos-

feri va tartibat boyitk. ﬁ%{hﬂb
edir, Magazann tertibati brendi
yatini vurgulam?l ugﬁ( ‘nszar m}

va onun imicini miisyysn eden asas amil
kimi ¢pag edir. Bir gox moda brendleri
bunda tesirli naticslar alda etmigdirlar.
Vitrinlarin tartibati. Vitrinlarin tertibati-
na gox bdyiik diqqgat yetirilir. Bir gox fir-
ma magazalar bir ticarat markasmna hasr
olunmusg aylance parklanna gevrilir.
Brendin hekaya-afsanasi. Bir gox moda
brendlarinin marketing kommunikasi-
yalannun asasim gozal hekays (afsana)
togkil edir. Avropann bir gox elitar
brendlori &z irsini, derin koklerini va
pesakar ananalorini qabardirlar.
Moda sahasinda dizayner iizre
ali tadris maktoblori

Diinyanmn biitin moda paytaxtiannda
moda sahssinda dizayner va menecer-
lar iigiin todris miiassisaleri var. Homin
miiassisalor tshsil alanlarda ham badii,
hom layihalandirma, ham da sahibkarhq
vardiglarini veo inkigaf etdi-
rir. Hal-hazirda Londonda Martin adina
Moarkazi Incasanat va Dizayn kolled, Kral
Incasanat kolled, London Moda kolled va
s, Milanda Milan Universiteti, Brera In-
casanat Akademiyasi, Maranqoni Institu-
tu, Domus Akademiyasi, Avropa Dizayn
Institutu va s., Parisde Milli Ali Incesanat
moktabi, ESMOD Ali incasanat ve Moda
Texnologiyalan maktobi, Fransa Moda
Akademiyast va s, Nyu-Yorkda Nyu-York
Universiteti, Moda Texnoloji Institutu, Vi-
zual Sanatlar maktsbi va s, Tokioda - To-
kio incasanﬁssl;nivemiheﬁ, Bunk Moda kol
leci, Mode Institutu va s. fealiyyat gostenr.
Moda sanayesi iigiin yiiksokixtisash kadr-
lar hazirlayan bu hazirhq markazlari geyd
olunan sahada sahibkarhgmn inkisafina in-

llektual dastayi temin edir. Moda sanaye-

1
atlar

Tadgiqatlar géstorib ki, miiasir gorait-
do moda sanayesina intellektual dostok
iki saviyyada hayata kegirilir:

I tadris

sinin stratefi inkigaf prioritetlarinin iglanib
tversal va ixti birlik ve as-

o miixtalif saviyyali ixtisaslagmug
miiassisalarinda yiiksakixtisaslt kadrlarin ha-
zirlanmasy; )
o miixtalif pega assosiasiyalar1 va birliklari-
nin faaliyyat gostarmasi.

Miiasir goraitde moda sanayesinin for-
malagmasina va inkisafina sahibkarhq
foaliyyatinin yaradicihiq va kommersiya
torkib hissalorinin reallagmas: imkaru
holledici tasir edir.

Moda sanayesi miiassisalarinin iginin
ugurlu olmasi texnoloji innovasiyalar
va istehlakgilarin sorgulan nazera aln-
magqla dabli mallan yaratmaga va bazar-
da irolilotmaya imkan veran dizayn ve
marketingin inteqrasiyas: ilo miiayyen
olunur.

su:)s:asnyalan komoak edir. Universal taekl-
latlarn va onlarm birliklorinin fealiyyati
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