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Bir vaxtiar Azarbaycanin

mashur brendi vard...
“Cinar” sokoladi indi niya gahata ¢ixib?

agli v orta naslin niimayandaleri
Yan§| xatirlayar. Kecmis SSRI

vaxtinda azarbaycanlilarin yolu
basqa ittifaq respublikalarina diisands,
onlardan "Cinar” sokoladlari istayirdi-
ler. Ele azarbaycanlilar da ”Cinar”in da-
dindan doymayanlarin oldugunu yaxsi
bilirdilar. Ona géra da safara ¢ixarkan,
miitlaq cantalarinda ”Cinar” olurdu.
Amma hamin vaxt Azerbaycanda da bu
sokoladi tapmaq asan deyildi.

"Cinar” ol altdan satilirdi. Bir vaxtlar g6hre-
ti buttin SSRI-ni blrtysn bu mashur Azarbay-
can brendi els sovetlerin dagiimasi ile ds ge-
hate ¢ixdi. Olke prezidenti llham Sliyev Azer-
baycan brendlerinin dlnyaya cixarilmasinin
vacib oldugunu bildirir. Bele olan teqdirds, bir
vaxtlar nshang bir erazini shate eden SSRI
boyda élkenin sevimli sokoladina ¢evrilen "Ci-
nar”1 yenidan "gdyartmak” niys mimkin olma-
sin ki? Bu yazida oxuculara mashur Azarbay-
can brendi - "Cinar” sokoladi hagginda malu-
mat veracayik.

Duizl, bu sokolad hagginda melumatsiz ol-
dugum tglin miasir dévrin imkanlarindan isti-
fade etmak gerarina galdim. Internet gaynagla-
rindan alds etdiyim malumat bels idi: "Gance-
Qennadi” fabriki "Cinar” sokoladlarinin isteh-
salina 70-ci illerde baslayib. Bu sokoladlarin
istehsal huiququ da "Genca-Qannadi” fabrikina
maxsusdur. Ham de onu da &yrendim ki, *Ci-
nar” sokoladi hale ds istehsal edilir. Daha jur-
naliste bundan artiq na lazim idi ki? Basladim
axtarisa.

MAGAZALARDAN
"YOXDUR" CAVABI ALDIO

Bir mehsul istehsal olunursa, onu harada
axtarmagq lazimdir? Tabii ki, magazalarda. Bas
cokdiyim kicik marketlerds "Cinar”1 gérdim”
deyan olmadi. "Bazarstore”, "Favorit” kimi bo-
yuk marketlorde de bu sokoladin izini tapa bil-
madik. Hatta bu gadar sokolad cesidi oldugu
halda, niye yerli mal axtardigima teacciiblenan
saticilar da oldu. Saticilari niye ginayim ki? On-
lar da gencdirler, "Cinar”in ne dadini bilirler, ne
de séhreti hagqinda esidibler... "Bu sokolad ni-
yo yoxdur” sualima ise Umumi olaraq bels ca-
vab aldiq: "Yeqin ki, istehsal¢i sirket marketlor-
le iglomir”.

Onu da deyim ki, internetds garsima ¢ixan
daha bir melumatda bildirilirdi ki, bir middast
"Veyseloglu” sirketi bu adda sokolad istehsal
edib. 2006-c1 ilden baslayarag, bu adla mehsul
buraxmaga baslayan sirkstle *Ganca-Qanna-
di” fabrikinin uzun stiren mehkamasi de olub.
2014-cl il iyulun 1-da Ali Mehkema "Veyselog-
lu” v diger sirketlera "Cinar” adi ile mahsul is-
tehsal etmays gadagda qoyub. Slac galird yal-
niz Gancaden soraq almaga.

"GINAR" ULU OND3R
HEYD3R SLIVEVN ToUSivasi
iL3 3sL "CiNAR" OLUB"

"Gance-Qannadi” fabrikinin internet gay-
naglarinda olan telefon ndmralerinin hamisina
zeng etdim. Amma ne fayda... Fabrikle alage
yaratmaq mumkin olmadi. Cox giiman ki, bu
telefon némralari avvaller fabrike maxsus olub.
Nohayat, ”Gance-Qannadi” fabrikinin idare
heyatinin sadri Mahir Abdullayevin mobil ném-
rasini tapa bildim. Bundan sonrasi ise asan idi.
Mahir miallim bizi maraglandiran butun sualla-
rmizi cavablandirdi. M.Abdullayev "Kaspi”ya
aciglamasina "Cinar” sokoladinin tarixi bare-
de malumat vermakle basladi. O, bildirdi ki,
»Cinar” ulu 6ndar Heydar Sliyevin tovsiyasi ilo
asl "Cinar” olub "Cinar sokoladinin istehsali
"Gance-Qennadi” Fabrikine mexsusdur. Re-
septi do bizim fabrik terefinden hazirlanib.
1973-cu ilds fabrikin acilisi olanda muxtslif ad-
da 700-800 cesid mahsul istehsal olunurdu.
Ulu éndar Ganceya gealendae tévsiye edib ki, bu
fabrikde Serq sirmiyyati hazirlansin, adi da
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Ganca ile bagli olsun. Gancae ¢inarlar sahari ol-
dugu Ucln sokoladin adinin da *Cinar” olmasi-
ni tévsiye edib. Belslikle, hamin ilden artiq bu
sokolad istehsal olundu ve qisa muddstde
brendas cevrildi. O vaxt Azerbaycan SSRI Se-
naye Nazirliyi ve eyni zamanda, SSRI Yeyinti
Senaye Nazirliyi terefindan tesdiq olunmus re-
septura esasinda istehsala baslanilib. Vaxtile
sovet déneminda 250, 300 ve 500 gramliq qu-
tularda istehsal olunub”.

"H3MiS3 iSTEHSAL EDILIB"

Brenda cevrilen bu sokoladlarin istehsalin-
da misyyan middat fasile de olur. M.Abdulla-
yev bildirdi ki, 0, 1996-ci ildan - fabriks rehbar
tayin olunandan sonra bu sokoladla bagli is
aparir: "Amma yenidan kitlovi istehsala 2001-
ci ilden baslamisiqg. Arada fasile demak olar ki,
olmayib. Clinki gismen ve az miqdarda da ol-
sa, hamige istehsal edilib”.

Fabrikin rehbaeri deyir ki, sokoladin svvalki
keyfiyyatde olmasina ciddi riayat olunur, eyni
tarkible hazirlanir: *Vaxtile hansi reseptura ilo
baslamisdigsa, eyni qaydada da davam edi-
rik. Sadece, gesidler bir az artib. Vaxtile bir
név qutuda istehsal olunurdu, indi 5-6 ndv
250, 300 ve 400 gramliq qutularda, eyni za-
manda bukull formada, yeni ¢aki ile satiima-
sI U¢un ds istehsal olunur. Terkibi de findiq,
bal, gliikoza, sokolad, saker, vanil va muxtalif

rejimi birmenali gekilde
saxlayirg. Bu suallar ve-
ranlar ¢cox olduguna gore,
6zUm Uguin bir aragdirma
apardim ve qgati gerara
geldim ki, agzimizin dadi
dayisib. Vaxtile kandin
bir baginda ¢drok bigiren-
da o biri bagina onun atri
yayilirdi. Amma indi na
gadar yaxinda olsaq da,
¢drayin iyini hiss edas bil-

ingridientlerden ibaretdir”.

AGZIMIZIN DADI D3YiSiB?

"Bes avvalki mehsul ve dad varsa, niys he-
min brend yoxdur” sualimizi iss M.Abdullayev
bele cavablandirdi: "Bu suallari mena ¢ox
adam verir. "Cinar”in istehsalinin barpa olun-
dug@unu esidenler, mlracist edib alirlar. Amma
bu sokoladlarla bagli fergli fikirler var. ©vvelki
dad olmadigini deyenler de var, ondan yaxsi
oldugunu dils gstiranler da. Bizim bas texnolo-
qumuz vaxtile Moskvada universitet bitirmis bir
adamdi, uzun illerin tacriibasine sahibdir. Vax-
tile bu sokoladin resepturasini da hazirlayan-
lardan biridir. Bu giin de eyni xammaldan is-
tehsal olunur, sadace, indi secim ¢oxdur, bol-
lugdur. ©vvaller Moskvaya gedsnds bir kilo
"Mecta” konfeti almaq Uc¢ln saatlarla ndévbaya
dururdug. Amma indi 6lkemizds, kandlerimiz-
de butun xarici 6élkslerin mehsullari var. *Sni-
kers” konfetleri yerfindigindan hazirlanir, bizim
konfetin terkibi ise temiz findigdan ibaratdir.
Usaqgdan tutmus bdyuys gadar har kes findigla
yer findiginin arasindaki forgi bilir. 2 manat 50
gopik yerfindiginin giymatidirsa, 11-14 manat
findigin giymeatidir. Biz basga mahsuldan bir
gram da olsun istifade etmirik. Findiglar bir-bir
tamizlanir, yuyulur, qovrulur, sonra konfetin ter-
kibina gatilir. Biz 6z terafimizden bu texnoloji

mirik. Xammalin da daxili terkibi dayisib. Bali,
bu faktorlar miisayyen manada var. Ola bilsin ki

yag o yag deyil”.

DAXILI BAZAR T3MiN EDILMiR,
XARICDAN iS3 TAKLIF VAR

M.Abdullayev istehsalla bagh deqiq regem
soslendirmase do, dedi ki, 1996-ci ilden beri
istehsal hacmi 10-15 defe artib. Amma hale ki,
yerli bazar tam édemak gabiliyystinds deyilik:
*Prinsiplarimiz bir az ferqlidir. Biz telabata uy-
gun isleyirik. Tutaq ki, bizim musterilorimiz
var, sifarigle galirler. Onlarin sifariglerini temin
edirik. Bali, sifaris ne gederdirse, ona igleyirik.
Demak olar ki, bazara tam teminatimiz yoxdur.
Amma onun glnahi, sebabi bizds deyil. Bir
muddat xammalin giymatinds olan dayisiklikle
bagli fasilemiz de oldu. Bu da isin gedisins te-
sirini gosterir”.

Olka bazarini temin etmok imkani olmadi-
g1 Ucln ixracdan da s6hbat geds bilmaz. Am-
ma M.Abdullayev deyir ki, qonsu 6lkslardan
"Cinar” sokolad! isteyanlere buradan taniglari
aparirlar: "Musyyan ixrac teklifleri var, onun
Uzerinda da iglayirik. Vaxtilo Azarbaycanda ya-
samis ruslar bu sokoladin dadini unutmayiblar.
Rusiyanin mixtslif bélgslerinden bu sokoladi
sifarig edenler olur. Israilde bu sokoladin satigI-
ni togkil etmak istayanler var. Bu kimi masale-
ler var, her bir taklif tzarinds isloyirik”.

BU M3HSULA
SIRMAY3 0OYMAGA D3Y3R

Muasir dévrde an yaxsi mahsulu da reklam
etmaden bazara daxil olmaq geyri-mimkin-
dur. Gunki cesid ¢oxdur. Bas mahsulun rekla-
mi U¢ln hansisa igler gérulirmi? M.Abdulla-
yev deyir ki, "Cinar” adinin tanidilmasi Ugiin
mdvcud olan Usullardan istifade edirik: "Rek-
lam roliklerimiz var, béylk magazalarda "Kéh-
na dad, yeni forma” kimi bir tanitim ve dadim
kampaniyasi keciririk. Milli geyimde bir xanim
orda "Cinar” yazilan Iévhanin garsisinda du-
rub, ham meahsulu tanitdirir, ham da satisini
hayata kegcirir. Orada adamlar ham sokoladin
dadina baxirlar, hem da bir név reklam edirik”.

M.Abdullayev deyir ki, yerli istehsala stb-
ha ile yanasiimasi faktoru da var: "Bizde ham
de bir dustince var ki, yerli mala subha ile ya-
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nagirig. Yerli istehsaldir ve tstelik, giymati do
bir az bahadirsa, slibhsli yanagmalar olur. Am-
ma alan bir de almaq isteyir. Istehsal etdiyimiz
mahsul he¢ vaxt geri gayitmir”.

Fabrik rehbari onu da bildirdi ki, istehsa-
lin az olmasinin sebablarindan biri de maliy-
ya vasaitinin az olmasidir: "©gar maliyys ol-
sa, "Cinar” brendinin tanidiimasi ve istehsa-
linin ixrac haddine qeder artirimasi Uglin
her bir serait var. Bu, 6zini tam menada
dogruldan ve xeyir gatira bilan bir sahadir.
Bura sarmaya qoymaga dayar”.

"MARKETINO
STRATEGIYASI QURULMALI,
ARASDIRMA APARILMALIDIR"

Masale ile bagl marketoloqun da mévageyi-
ni dyrenmak istadik. Istedik ki, bu brendin per-
spektivi ile bagli Ureyimizde gara galmasin.
”Modern Marketig Group”un tasiscisi, mar-
ketoloq Yusif Valiyevin s6zlerina gore, sovet
dovri ile mugayiseds bu gin bazarin sertlari,
musterinin istakleri deyisib. Ona gére do avval
hec¢ ehtiyac duyulmayan marketing strategiya-
sl bu gun vacib faktora cevrilib: "Sovet vaxti
marketing strategiyasindan istifade olunmur-
du. Heg buna ehtiyac da yox idi. Mehsul keyfiy-
yatlidirse, bu yetarli idi. SSRI terkibinds olanda
ise mehsulun diger 6lkslerin bazarina cixaril-
masi daha asan basa gelirdi, mustari bu geder
segmentlesmamisdi. Bu gln artiq bazarin ser-
tleri, mUsterinin isteklori deyisib. Bazarda mar-
keting strategiyasi esas agardir. "Cinar” soko-
ladi o vaxt ondan istifade edanlerin yadinda
galibsa, onlar bu sokoladi axtara bilarler. Am-
ma bu giin hamin mehsulun tanidiimasi Ggin
har hansi marketing strategiyasi qurulmayib.
"Cinar” brendinin tanidilmasi t¢tin marketing
strategiyasinin apariimasi sartdir”.

Marketoloq deyir ki, eslinde kéhnae brendle-
rin adini qaytarmaq daha asandir: "Yeni brend
yaratmaqgdansa, kéhna brendin qaytariimasi
daha magsedauygun sayila biler. Cunki hemin
mahsullar en azi Azarbaycan bazarinda o dov-
ran bir markasi idi. Yagl neslin yadinda marka
olaraq qgalib. Hoemin mehsul bu giin bazara ¢ix-
digda yenidan svvalki alici kiitlesine qovusa bi-
lor. Ister marketinqde nostalji hisslarden, ister
diger alatlerden istifade olunmasi daha tez bir
zamanda ugur gazanmaga kdmak eder, nainki
yeni mehsul ¢ixarmag. Marketing strategiyasi
mutleq sakilds qurulmali, arasdirma apariimali-
dir. Strategiya yerina yetirildikden sonra ugur
gazanmaq mumkindar”.

Y.Valiyev deyir ki, sirkatler reklam isini
aparirlar, amma marketing strategiyasi olma-
dan edilen reklam shamiyystsiz de ola biler:
"Masalon, bir sirket rehberi reklama ehtiyac
duyur ve tanig bir televiziyada, yaxud imkani
olan hansisa yera reklam yerlogdirir. Rehber
musteri deyil. Marketing fealiyyati aparilir, am-
ma daginiq sekilde. Bu zaman ise xarc daha
¢ox cixir, ortada natice de olmur. Heg bir aras-
dirma aparilmadan, strategiya qurulmadan rek-
lam etmak naticasiz gala bilir. Belke he¢ hamin
reklama ehtiyac da yoxdur”.

Aygiin Asimqizi



