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Filmin reklami onun ozu gadar onamlidir

PR-a boyuk vesait ayrilmali oldugunu deyan ekspertler "keyfiyyatli
filmin baxicisi onsuz da olur” ifadasini nisys sohbat sayirlar

tinli-glindan rejissorlarin va
G filmlarimizin sayi artir. Key-

fiyyatli, keyfiyyatsiz ¢cakilon
filmlar istanilon halda bir baslan-
gicdir. Pis odur ki, ¢cakilmasin. An-
caq bir fakt da var ki, hatta beynal-
xalq arenaya ayaq acan yaxsi film-
larimiz az deyil. Tabii ki, bu mase-
lada c¢akilan filmlarin PR-nin, rekla-
min da boéyiik rolu var. Ekspertlar
deyir ki, film ¢akilorkan onun tani-
dilmasi U¢iin PR-1 nazarda tutul-
mursa va bunun lg¢iin biidcadan
pul ayrilmirsa, film hayata maglub
dogulmus kimi olur.

Bu mévzu ile bagl ekspertlerle s6h-
bat etdik, onlarla film ¢akarken reklama
na gadar vasait ayrilmasindan ve PR-in
filmin beynalxalq arenada taninmasinda-
ki rolundan danisdiq.

"SANBALLI KiNOPRODiISERL3RIMi2,

DUNYACA MASHUR KiNo

EKSPERTLIRiIMiz YOXDUR"

Cokdiyi "Colcu” filmi bes qiteds, 45
festivalda istirak eden taninmig kinore-

jissor va ssenarist Samil Bliyev bizim-
lo sbhbatinda diinyaya sas salan filminin

neca ugur gazanmasindan va ugura ge-
dan yolda PR-in rolundan danisdi: "5 qi-
teda nimayis olunan "Cdl¢cu” qadar heg
bir Azarbaycan filmi festivalda olmayib.
*Colcl” bu vaxta gader 2 "A” kateqoriyal
festivalda istirak edib. Bilirsiniz ki, bu ka-
teqoriya Beynalxalq Prodiserler Asso-
siasiyasi tarafinden muayyenlasdirilir.
Dunyada 12-yo qgader "A” kateqoriyali
festival var ve "Colct” bunlarin ikisinde
istirak edib. 14 beynalxalq festivalda bas
mukafata layiq gorialib. Bir nege dafe an
yaxsl rejissor, aktrisa, aktyor ve diger
nominasiyalar Gzre mikafatlara layiq go-
rulib. Filmimiz nainki festivallarda istirak
edib, qalibiyyet qazanib, Amerika, Avro-
pa, Asiyanin kino mekteblerinde darsliye
salinib. Onlarin kino mitexassisleri tare-
finden Umumbasaeri servat elan olunub.
100 GB formatinda, miayyan serverlorda
gorunub saxlanilir. Film teze ¢ekilande,
onu 5-6 festivala géndardim. Ondan son-
ra ise daha bdylk miqgyaslh festivallar
maendaen bu filmi istediler. "Colci” filmi 7
il bundan gabagq ¢akilib. Dunya festivalla-
rinin heg birinda 7 il bundan avval ¢oki-
lon filmler istirak etmir. Amma *Colci”
dlnya filmleri igerisinde bir istisnadir. Bi-
zi davet edon festival tesgkilat¢ilarina
maktub yazib, bu filmin 7 il bundan qa-
baq ¢ekildiyini bildirirom. Onlar ise israr-
la filmi festivallarinda gérmaek istedikleri-
ni geyd edirlor”.

Mdusahibimiz deyir ki, muasir Azar-
baycan kino sanayesi quruculug marhea-
lesindadir, ilk addimlarini atmaga c¢alisir
va bu sahada tabligatin, reklamin rolu bo-

yukdur: "Tek filmi ¢ekmakle is bitmir.
Onun beynalxalg arenaya ¢ixarilmasinin
6zU da bir isdir. Man bunun Ggin beynal-
xalq sferada tegkil olunan kurslarda igti-
rak etmisem. Orada ham rejissor-produ-
ser, ham de musllif kim sertifikatlar almi-
sam. istehsal olunan filmlerin PR mese-
lalerini ise Holluvudun mitexassislerin-
dan dyranmisam. Yani ki, man bu sahe-
de olan yuksak standartlara baledam.
*Colcu” filminin beynslxalg arenaya ¢ix-
maginda tebii ki, menim muistasna xid-
matlerim olub. Bu isi filmin prodUseri
Musfiqg Hatemov gérmayib, ¢lnki bunun
Ggcln bidcaden pul ayrilmamigdi. PR fil-
min xarici bazarlara ¢ixmasi Ugln vacib
sortlardendir. Biz ”Coél¢i”ni diinyada
mashur olan "Oskar”-in “uzun siyahi”si-
na sala bilmisdik. Bu ¢ox ¢atin bir proses
idi. Bu siyahiya disendan sonra manim
elektron Gnvanima 100-den ¢ox mektub
geldi. Mektublarin icerisinde dinyanin
taninmis distribGterlerinin de adlari var
idi. Onlar bildirirdilar ki, siz bu filmin dis-
tribusiyasini biza verin, onun Amerikada
tobligatini edak. S6zsiz ki, biz filmi onla-
ra havals etsak, miqgavile baglamali idik.
©ger hamin tagkilatla miqgavile baglayir-
sansa, onlara muayyen pul kegirmalisan.
Cunki o teskilatlara diinyanin har yerinde
inanirlar. ©gar onlar bizim filmi tablig et-
saydilar, bizim "Coél¢li” Amerikada, Avro-
pada taninmis film olacaqdi. Bizim kino
sistemimizde distriblter institutu hale ki
formalagsmayib. Cox teessuf ki, bizde dis-
tribusiya sifir seviyysesindadir. Onun da
bir sira sabableri var. Misal tGg¢ln, beynal-
xalg arenada kino siyaseti aparan, s6zu-
nl deyan sanballi prodiserlarimiz, din-
yaca mashur, taninan kino ekspertlarimiz
yoxdur. Bu vaxta qadar onlari yetisdir-
mak lazim idi. Bu sertler olmadan dlnya-
da taninmaq mdmkuin deyil. Bir fakt da
var ki, biz indiye geder "Euroimage”in
Gzvu olmamisiq. Bizim qonsu dévletler
bele bu qurumun tzvadar. "Euroimage”in
Uzvl olandan sonra Azarbaycan filmlari-
nin Avropada yayimi, satisi, festivallarda
istiraki cox asanlasar, biza dinya kino
industriyasinin qapilari taybatay acilar.
Toassuf ki, biz bu quruma Uzv olmami-
s1g. "Colcl” istisna olarag Avropa festi-
vallarina diga bildi. Dinyaya ¢ixmagq is-
tayirikse, "Euroimage” va diger kino qu-
rumlarina tzv olmaliyiq, aks teqdirds, fil-
mlarimizin dldnyaya aciimasi muimkin
deyil”.

"H3R BiR M3HSULUN
SATISI UGUN PR ON3MLIDIR"
Prodiiser, rejissor Fehruz Samiyev

bizimla séhbatinda filmlarimizin PR igi
il reklam sirkatlerinin deyil, birbasa ola-

raq istehsalgilarin 6zlerinin masgul ol-
duglarini dedi: "Filmlorin reklam igi Avro-
pa ve kegmis sovetlar birliyinda olan 6l-

kalerin kino senayesinda énamli yer tut-
murdu. Gunki bu, estetik fikirdan, ahali-
nin 6zinun maraq dairesinden ireli galir-
di. Malumdur ki, sovet ittifaqi dévrinda
filmlerin istehsalgisi mahz doévletin 6zl
idi. Bu baximdan onun reklam kampani-
yasi da dévlat tarafinden aparilirdi. Buna
gére PR-a vesait ayrilmirdi. Amma okea-
nin o tayina - Amerikaya, xisusen do
Hollivudun film istehsalina baxsaq, onlar
Ucun filmin PR-1 gox béyuk 6nam dasiyir-
di. Dasunarddler ki, reklamsiz filmi tama-
saclya catdirmaq cox c¢atin masaladir.
Hansisa bir mahsulu satmaqg ve ya icti-
maiyyate ¢ixarmaq bir név kapitalizmin
ganunudur. 80-ci illerdan sonra dinya ki-
no bazarinda reklama daha genis yer ve-
rilmaya basladi. Bu da tamasagilarin ¢o-
xalmasi Ggun sirketlorarasi reqabaetin da-
ha da artmasindan irali galirdi. Homin il-
lards bldceanin 30 faizi reklam kampani-
yasina ayrilirdi. 2000-ci illarde isa reqa-
bat daha da artdi. Bu regabatin naticesi
olaraq diinya kino bazarlarinda els filmlor
var ki, 160 milyonlug blidcenin 100 mil-
yonu mahz onun reklami Ug¢iin nezarda
tutulub. Clnki regabest bu sahade had-
dindan artiq bdyuyub.

Oger filmi daha cox auditoriyaya ta-
nitmaq istayirsense, birinci ndvbade
onun reklamini dizgun qurmalisan. Bu
baximdan PR énamli masaladir. Reklam
kampaniyasinda diger 6namli masals fil-
min hansi 6lkade nimayis olunmasidir.
Masalan, Hollivudda istehsal olunan film-
larin bir ne¢a treylerlori Rusiya, Amerika,
ingiltere bazarlar Ggiin hazirlanir. Onlar
bilir ki, hansi 6lkede tamasacinin psixo-
logiyasi, dislncesi nadir, o dislnceys
uygun filmlerin treylerlerinde muayyan
dayisiklikler olunur. Bir filmin treyleri
muxtalif variantlarda hazirlanir. Bu, Holli-
vud tacribasinde genis yayilmis bir va-
riantdir. Har bir mehsulun satigi Ggun
muasir dévrde PR 6nemlidir”.

F.Samiyev Azarbaycan kino bazarin-
da reqabatin televiziya vasitasi ile aparil-
digini geyd edir: "Hansi filmlor televiziya-
da reklam olunursa, onun tamasagi kutle-
si daha c¢ox olur. Ancaq teassuf ki, bizde
televiziya reklamlarindan, tizerlardan
alave reklam kampaniyasi gérmak mus-
kule cevrilib. Bu da bizim kino bazarinin
kicik olmasi ile baglidir. Azerbaycanda
¢okilen filmlerin bidcesinin 20 faizi rek-
lama xorclenir. Bu da daha ¢gox kommer-
siya filmlerina aid olan masalalardir. Bu
ise birbasa olaraq produserdan asihdir.
Cunki filmin sahibi produserdir. Filmi ¢o-
karken onun PR-na ayrilan pul éncaden
aydinlasdirilir”.

"PR iL3 PRODIISER
MasEUL OLMALIDIR"

Rejissor Kamal Yasar deyir ki, film
¢okarkan filmin bldcasinin an azi 10
faizi onun reklamina xarclenmalidir:
*Bu il "Oskar” film mukafatlandirma ge-

casinda "an yaxsl operator” isine goéra
mukafat alan "Roma” filminin PR-na 25
milyon dollar xarclenib. Oskar”in gés-
toricilerinde teleblardan biri da filmin
ne qeder festivalda istirak etmasi ve
onlarin negasinin "A” kateqoriyal ol-
masidir. Film c¢ekarken butin bunlar
hesablanib va filmin daha ¢ox ses ga-
zanmasi Ug¢un onun reklamina pul ayri-
lib. 25 milyon bir nega keyfiyyatli filmin
biidcesi demakdir. 8gar nayasa nail ol-
magq isteyirsensa, onun reklamina qo-
yulan sarmaye énamli masaladir. Bizim
kino bazarinda prodiser qithigi yasanir.
Filmin PR-1 ile rejissor deyil, produse-
rin 6zt mesgul olmalidir. Produser de
filmi beynelxalg arenaya c¢ixarmaq
Gcin dil bilmali, dunyadaki produser
sirkatlari ile minasibati olmalidir ki, fil-
mi 6lkedan kenarda tanida bilsin. Be-
zan bu masalada saxsi masalaler bela
rol oynaya bilir. Hazirda bizda bir alin
barmagi sayda produserlar filmlori xa-
ricde az-cox tanida bilir”.

"B3ZaN Biz 0 IDALITLI
QARSILASMIRIO"
Prodiiser, aktyor EImaddin Cafa-

rov deyir ki, filmi ¢gekarkan onun rekla-
mina xUsusi 6nam verir: "Filmin badca-

sinin 25 faizi reklama xarclanmalidir.
internet Gizerinden reklam giiclii olmali-
dir ki, xaricdakilor de o reklami géra
bilsinler. Film reklam olunmasa, onun
tamasacisi olmaz. “Keyfiyyatli filmin
baxicisi onsuz da ¢ox olur” ifadasi bir
az nisya sbhbatdir. Tasavvir edin ki,
instituta hazirlagsmadan daxil olmaq ar-
zusundasan. Duizdir, imtahana gedib
kimdense kogurib de daxil olmaq
mumkindidr. Minda bir film olur ki, rek-
lam olunmadan taninir ve baxilir. Bu Al-
lahdan bir gismatdir. Ancaq filmin rek-
lami yoxdursa, o filme baxilmaz. Hatta
o gadar keyfiyyeatsiz filmlar satilib ki,
bu da onun reklaminin yaxsi oldugunu
gosterir. Film ham maraqli ¢akilmali,
ham de yaxsi PR olunmalidir ki, satil-
sin”.

E.Cefarovdan beynslxalq festivallar
dgctn film ¢akmak arzusunun olub-ol-
madigini sorusduq: "Festival t¢ln film
¢cokmak indiki zamanadas alverisli deyil.
Festival G¢ln film ¢cekmak asan masala
deyil, man istemirem bu, masuliyyatli
isle masgul olan rejissorlari havasdan
salsin. Clinki Amerikada, Avropa kino
industriyasinda ikili standartlar var.
Men onlarin yanasmalarini gebul ede
bilmiram. Cakdiyimiz aziyyata, zeahmae-
te dirnagarasi baxirlar. Cox uzaga get-
mayaok, ele gongsumuz Tirkiyeye baxaq.
Onlar kino sahasinda ¢ox inkisaf edib-
ler. Ancaq beynalxalq film festivallarina
film gdnderandae, onlara bels soyuq ya-
nasirlar. Tam adalstli yanasilsa, stimul
olar ve ¢ox bdyuk ugurlar gazanmagq
olar. Bezen biz o adalstle gargilagmi-
rig. Azerbaycanda musigqi, kino olanda,
Avropanin he¢ bundan xabaeri yox idi”.
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