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Platformaya uyğun kontent və onun  multimedia jurnalistikası dövründə 
əhəmiyyəti 
Xülasə: Təqdim olunan məqaladə multimedia jurnalistikasına uyğunlaşma pro-

sesində müasir media mühitində yaşanan dəyişikliklər təhlil olunub. Uyğunlaş-

ma prosesi xəbər otaqlarının strukturuna, eləcə də, jurnalistlərə verilən tələb-

lərə təsir göstərməkdədir. Digər tərəfdən, yeni media mühitində platformaya 

uyğun kontent anlayışı da gündəmdədir. Media şirkətləri bir neçə platformada 

fəaliyyət göstərirlər və hər platformanın tələblərini əsas götürərək kontent ha-

zırlayırlar. Məqalədə platformaların tələbləri nümunələr əsasında təqdim olu-

nub. Həmçinin, medianın müasir auditoriyanın tələblərindən irəli gələn dəyi-

şikliklərə və multimedia jurnalistikasının tələblərinə necə uyğunlaşdığından 

danışılıb. Məqalə jurnalistika nəzəriyyəçilərinin multimeda jurnalistikası döv-

ründə yaşanan uyğunlaşma meylləri ilə bağlı qeydləri əsasında qurulub. 

Compatıble content for platform and ıts ımportance  ın the age of multımedıa 

journalısm 

Abstract: The presented article discusses the changes in the modern media in 

the process of adaptation to multimedia journalism. The process of adaptation 

influenced the structure of newsrooms and the duties of journalists. As a result 

of the process, new definitions have emerged. In the article, multimedia 

journalists considered the main images of the period of multimedia journalism 

were mentioned. They have similarities with the “universal journalist” 

definition. On the other hand, the article describes how the changing media is 

integrated into multimedia journalism with the demands of the modern 

audience. The article is based on journalism theorists' books and academic 

writings on multimedia journalism. 

Соответствующий платформе контент и его ценность в эпохе муль-

тимедийной журналистики 

Резюме: В представленной статье анализировались перемены, наблюдае-

мые в среде современной медии, в процессе приспосабливания к мульти-

медийной журналистике. Приспосабливание оказывает влияние на 

структуру новостных комнат, а также и на требования, предъявляемые 

к журналистам. Даже, как результат этого процесса, появляются но-

вые специализации и понятия. В статье рассказывается о главном, как 

многие считают, образе эпохи мультимедийной журналистики мульти-

медийном журналисте и указываются его схожести с понятием «уни-

версальный журналист». А также говорится о том, как медиа приспосо-

билась к переменам, продиктованным требованиями современной ауди-
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тории, и к требованиям мультимедийной журналистики. Статья напи-

сана на основе заметок теоретиков журналистики о тенденциях приспо-

сабливания, наблюдаемых в эпохе мультимедийной журналистики. 

Açar sözlər: Multimedia, Multimedia jurnalistikası, Multimedia jurnalisti, Uni-

versal jurnalist, Yeni media, Platformaya uyğun kontent 

Key words: Multimedia, Multimedia journalism, Multimedia journalist, 

Universal journalist, New media, Compatible content 

Ключевые слова: Мультимедиа, Мультимедийная журналистика, Муль-

тимедийный журналист, Универсальный журналист, Новая медиа, Сов-
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 Giriş: Multimedia jurnalistikasına inteqrasiya dövründə məzmun isteh-

salının mərkəzində platformaya uyğun kontent dayanır. Bu gün auditoriya 

fərqli platformalara parçalanıb. Hər platformanın isə öz xüsusiyyəti var. Bu 

xüsusiyyətlərdən asılı olaraq istehsal olunan kontentin də emal prosesi və təq-

dimat üsualları dəyişir.  

 “BBC”nin sənədli filmlər üzrə mütəxəssisi Darren Lauford öz təcrübə-

sindən yazır: “Fövqəladə hallarda sağ qalan insanlar barədə hər biri bir saat ol-

maqla 4 sənədli film hazırladıq və TV-də təqdim etdik. Mən bu filmlərin mü-

zakirəsinin vacib olduğunu fikirləşdim. Buna görə, həmin filmlərin onlayn 

platformada yayımı haqqında düşündüm. Bir saatlıq filmlər onlayn platforma-

lar üçün uyğun deyildi. Buna görə də, həmin filmlərdən üç dəqiqəlik kiçik vi-

deoçarxlar hazırladım və internetə yüklədim”. (1) 

 Darren Laufordun bu işi məzmunun fərqli platformalarda təqdimatına 

gözəl nümunədir. İnternet istifadəçiləri kompüter monitoru arxasında bir saat-

lıq sənədli filmə baxmaqdansa, kiçik videoçarxları izləməyi üstün tuturlar.  

Məsələnin qoyuluşu: Multimedia jurnalistikasında hər platformaya 

fərdi yanaşmaq lazımdır. Məqalənin davamında multimedia jurnalistikasında 

ən çox istifadə olunan platformalar üçün məzmun istehsalı və təqdimatının 

əsas xüsusiyyətlərindən danışacağıq. 

Əvvəlcə multimedia jurnalistikası dövründə istifadə olunan platformaları 

müəyyənləşdirək: 
 

Ənənəvi media platformaları Yeni media platformaları 

TV 

Radio 

Mətbuat 

Veb saytlar 

Sosial media 

Məzmun platformaları 

Cədvəl 1. Multimedia jurnalistikası dövründə istifadə olunan 

platformalar. 
 

Müasir televiziya və radio üçün uyğun kontentin hazırlanması. Ras-

mus Klis Nilsen və Riçard Sembrukun hazırladığı “Televiziya xəbərlərinə nə 

olur?” başlıqlı hesabatda hazırda televiziyanın qızıl əsrini yaşadığı yazılır. (2; 

2) Müasir TV üçün əyləncə formatında hazırlanan verilişlər, seriallar və bədii 

filmlər daha çox izlənildiyi bildirilir (8)  və qeyd olunur ki, bu prosesin əksinə 
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olaraq TV-də xəbər proqramları reytinqini sürətlə itirir. Məsələn,  2016-cı ilə aid 

Birləşmiş Krallıq auditoriyasının tələbatı əsasında hazırlanan statistikada au-

ditoriyanın xəbəri onlayn platformalardan almağı daha üstün tutduğunu görürük 
. 

Cədvəl 2. Birləşmiş Krallıqda auditoriya xəbəri hansı qaynaqlardan alır? 

(2; 4) 

Böyük televiziya şirkətləri xəbər proqramlarını da baxımlı etməyin yol-

larını axtarırlar. Bu məqamda multimedia elementləri köməyə gəlir. Son dövr-

lərdə xəbər buraxılışlarında kompüter qrafikasının tətbiqi məsələsinə xüsusi 

diqqət yetirilir.  

2018-ci ilin sentyabr ayında “Weather Channel” tərəfindən təqdim olu-

nan və qasırğanın hansı fəsadlara səbəb ola biləcəyini özündə əks etdirən qra-

fik böyük maraqla qarşılandı. Sosial şəbəkə istifadəçiləri bu buraxılışı öz pro-

fillərində paylaşdılar. Təqdim olunan qrafik, həm də tamaşaçıları daha yaxşı 

məlumatlandırmaq baxımından da uğurlu oldu. (9) 

Məsələnin izahı: Multimedia jurnalistikasına inteqrasiya prosesində 

xəbər buraxılışlarının yaxşı izlənməsini təmin etmək üçün, həm də yeni media 

platformalarının köməyinə arxalanmaq olar. “Qardian”da yayımlanan məqalə-

də Böyük Britaniyada aparılan bir neçə sorğunun nəticələri təqdim olunub. 

Statistik göstəricilərə əsasən, smartfon istifadəçilərinin 80%-i, tablet işlədənlə-

rin 81%-i, noutbuk istifadəçilərinin isə 73%-i cihazlarını televizor qarşısında 

nəyəsə baxarkən istifadə edir. Onların 41%-i isə izlədikləri proqram barədə 

düşüncələrini sosial şəbəkə hesablarında paylaşırlar. (3) Bu məqamda heştəq-

lərin əhəmiyyəti ön plana çıxır. İzləyicilər öz fikirlərini proqramda təqdim olu-

nan heştəqlər vasitəsilə bölüşməklə həmin proqramı izləyənlər arasında böyük 

bir şəbəkə yaradırlar. Proqramı izləməyənlər isə sosial şəbəkələrdə həmin pay-

laşımlar vasitəsilə verilişin məzmunu ilə tanış olduqdan sonra televizoru yan-

dırıb onu izləyirlər. Bu, həm izləyicilər arasında informasiya mübadiləsinə şə-

rait yaradır, həm də proqramdan xəbəri olmayanları həmin proqrama baxmağa 

səsləyir.  

Bu gün radio da multimedia jurnalistikasına inteqrasiya edir: yeni vasitə-

lər, yeni forma və üslubları meydana gətirir. Artıq radionu, həm smartfonlar, 

həm kompüter, həm də digər vasitələrlə dinləmək mümkündür. Radionun fərq-

li platformalarda yayımlanması ənənələrin də dəyişməsinə səbəb olub. “Radio 

mədəniyyəti həmişə səslə bağlı olub. Ancaq bu gün yeni radio kontenti, həm 
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də mətn, video, veb sayt kimi vizual elementlərlə də bağlıdır. (4) Təsadüfi 

deyil ki, bu gün dünyanın böyük radio şirkətləri öz veb səhifələrini yaradırlar. 

Burada onlayn yayım həyata keçirməklə yanaşı, podkastlar da yayımlayırlar. 

Son vaxtlar radio verilişlərinin onlayn platformalarda (məsələn, YouTube, 

Facebook və s.) canlı videoyayımının da həyata keçirildiyinin şahidi oluruq. 

Bütün bunlar müasir auditoriyanın tələbləri əsasında meydana çıxır və ənənə-

ləri dəyişir.  

Fikrimizi ümumiləşdirsək, deyə bilərik ki, müasir radio haqqında danı-

şarkən onu yalnız radioqəbuledicidə səslənən proqramlar, radio teatrı, və ya 

musiqilər kimi başa düşmürük. Buraya, həm də radionun elektron platforma-

larda yayımladığı podkastlar və verilişlərin canlı videoyayımı aiddir.  

Müasir çap mediası üçün uyğun kontentin istehsalı. Müasir çap me-

diasında da radiodakı kimi ənənə dəyişikliyi yaşanmaqdadır. Artıq insanların 

avtobus və metrolarda kağız qəzetlər oxuduğu dövr geridə qalıb. İndi hamı 

smartfon işlədir. Buna görə də, çap mediası da veb səhifələr vasitəsilə yayım-

lanır. Multimedia jurnalistikası dövründə media şirkətləri məzmunu bir neçə 

platforma vasitəsilə çatdırmağa çalışır. Məsələn, “Qardian” 20 il öncə yalnız 

qəzet istehsal edirdisə, bu gün internet vasitəsilə videolar, podkastlar, qrafiklər 

və s. yayımlayır. Bununla yanaşı, media şirkəti fərqli sosial media hesabları 

vasitəsilə sosial şəbəkələr üçün də kontentlər hazırlayır. Sosial media platfor-

maları üçün uyğun kontent istehsalı ilə bağlı danışacağıq. Əvvəlcə, veb saytlar 

üçün məzmun istehsalı ilə tanış olaq.  

Veb saytlar üçün uyğun kontentin istehsalı. Şübhəsiz, müasir medianı 

veb səhifələr olmadan təsəvvür etmək mümkün deyil. Əvvəlcə də bildirdiyi-

miz kimi, multimedia jurnalistikası dövründə bütün media şirkətləri, həm də 

veb səhifələr vasitəsilə auditoriyaya xidmət göstərməyə çalışır. Bu, iki baxım-

dan əhəmiyyətlidir: 

1. Daha geniş auditoriyaya çatmaq; 

2. İnteraktivlik yaratmaq. 

Bu gün hamı televizora baxmır. Amma çox insan gününün böyük hissə-

sini internetdə keçirir. Buna görə də, bu gün internet auditoriya üçün daha əl-

çatandır. Bu baxımdan, istər televiziya kanalları, istərsə də digər media şirkət-

ləri istehsal etdikləri məzmunları, həm də veb saytlarda yayımlayırlar. Bəs, 

multimedia jurnalistikası dövründə veb sayt üçün uyğun kontent necə olmalı-

dır? 

“News in a new century” kitabında veb sayt üçün məzmun hazırlayan 

jurnalistlərə tövsiyyə olunur ki, 

1. Mətnin uzunluğu kompüter ekranının ölçüsündən çox olmasın; 

2. Mətnə keçidlər əlavə edilməsin; 

3. Müxtəlif media elementləri eyni ekranda birlikdə görünsün. (5) 

3-cü tövsiyədə də qeyd olunduğu kimi, bu gün bir neçə media elementi-

nin, yəni multimedianın veb saytlar üçün hazırlanan məzmunda əhəmiyyəti 

böyükdür. Müasir elektron mediada mətn, ən azından, şəkillə müşaiyət olunur. 
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Mətnə video, səs, qrafika kimi elementlərin də əlavə edilməsi, həm məzmunu 

oxunaqlı edir, həm də auditoriyanın məlumatı qavramasını asanlaşdırır.  

Mətnin uzunluğu məsələsi də, bu gün üçün əsas məsələlərdəndir. İnter-

net və yeni texnologiyalar sahəsində bir çox tədqiqatlar aparmış Yakob Nilse-

nin "Veb məzmunun "F" şəklində oxunması" adlı məqaləsində istifadəçilərin �%



  109 

əvəzinə, öz sosial media hesablarına vaxtaşırı nəzər yetirirlər. 2017-ci ilə aid 

statistikada internet istifadəçilərinin böyük hissəsinin mobil vasitələrdən istifa-

də etdiyi bildirilib. (10) Buna görə də, bu gün böyük media şirkətləri sosial 

mediadakı fəaliyyətdə bu məqamı nəzərə alaraq təqdim olunan məzmunun for-

masını mobil platformaların tələblərinə uyğunlaşdırırlar. Son dövrlərdə bu mə-

nada “multimedia” kimi də adlandırılan sosial media videoları haqqında danış-

maq lazımdır. 

Sosial media videoları bu gün informasiyanın çatdırılmasında ən əlveriş-

li üsullardan hesab olunur. Bu gün, əsasən, iki ölçü formasından istifadə edilir: 
 

 
Şəkil 2. Sosial media videoları üçün ən uyğun ekran ölçüləri. 

 

Hər iki format “Facebook”, “Instagram”, “Twitter” kimi platformalara 

uyğundur. 9x16 ölçülü videolar, əsasən, “Instagram” hekayələrində istifadə 

olunmaqdadır. Bununla yanaşı, bəzi media qurumları öz veb saytlarında da bu 

ölçüdə videolar yayımlayır. 9x16 ölçülü videolar mobil telefonların ekranını 

tam tutduğuna görə, bu gün onlayn mediadan fəaliyyət göstərən bir çox xəbər 

yayımı şirkətinin ən çox istifadə etdiyi formatına çevrilib.  Belə videoların 

həcmi, adətən, bir dəqiqədən, və ya dəqiqəyarımdam çox olmur.  

Statistikaya görə, Facebook istifadəçilərinin 85%-i videoları səssiz izlə-

yir. (11) Buna görə də, videolar subtitrlarla təqdim edilir. Bu, videoya səssiz 

baxan istifadəçilərin mövzu ilə bağlı məlumat ala bilməsinə şərait yaratmaq 

üçündür.  

Sosial mediada geniş istifadə edilən başqa bir fotmat isə infoqrafikadır. 

Aydın məsələdir, sosial şəbəkə istifadəçiləri uzun yazıları oxumaq marağında 

deyillər. Buna görə, təqdim olunan xəbərlərdə foto və video kimi vizual vasitə-

lərlə birlikdə, infoqrafikaların da əhəmiyyəti böyükdür. Multimedia jurnalisti-

kası dövründə infoqrafikalardan çox istifadə olunur. Hətta, bəzən, məlumat 

mətn olmadan, yalnız infoqrafika vasitəsilə çatdrılır.   
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Şəkil 3. “Anadolu” Agentliyi İstanbul Marafonu ile bağlı bəzi 

məlumatları “Twitter” hesabında paylaşdığı infoqrafika ilə təqdim edir. 

(12) 

Multimedia jurnalistikası dövründə məzmun platformalarının əhə-

miyyəti. Sosial paylaşma platformaları, istifadəçilərin şərikli platformadan is-

tifadə edərək öz fikir və düşüncələrini yaza, foto və video kimi fərqli multime-

dia kontentlərini bölüşə bildikləri onlayn məkanlardır.  (7) Məzmun platforma-

ları və sosial şəbəkələr sosial paylaşma platformaları kimi ümumiləşdirilir. 

Ancaq biz bəzi fərqli xüsusiyyətinə, ümumiyyətlə, fərqli təbiətinə görə bu ya-

zıda məzmun platformalarını sosial şəbəkələrdən ayırmışıq.  

Məzmun platformaları istifadəçilərə multimedia kontentləri paylaşmağa 

imkan verən saytlardır. (13) “YouTube”, “Flickr”, “Slideshare” ve başqa bu 

kimi saytları məzmun platformalarına aid edə bilərik. Multimedia jurnalistika-

sı dövründə bu platformaların əhəmiyyəti böyükdür. Əvvəla, multimedia kon-

tenti hazırlanarkən bu saytlardan mütəmadi istifadə olunur. Məsələn, hansısa 

veb sayt üçün multimedia kontenti hazırlamaq və ona video əlavə etmək istə-

yiriksə, həmin videonu “YouTube”a yükləyirik, sonra isə linklə hazırladığımız 

kontentdən videoya keçid veririk.  

Digər tərəfdən, bu saytlar multimedia jurnalistikasında məlumat və məz-

mun bazası rolunu oynayır. Bu gün xəbər saytları həvəskarlar tərəfindən çəki-

lən videolardan tez-tez istifadə edir. Həvəskar çekilişləri isə video bloggerlər 

öz bloqlarında paylaşırlar. Xəbər saytlar bu cür videolardan öz saytlarında mü-

təmadi istifadə etməkdədir. Bu, vətəndaş jurnalistikasının da əhəmiyyətinin 

böyük olduğunu sübut edən amillərdəndir.  
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Bununla yanaşı, son illərdə sosyal məzmun platformaları da meydana 

gəlib. Bu platformalar sosial media və məzmun platformaları arasında keçid 

hesab oluna bilər. 
 

 
Şəkil 4. Sosial məzmun platformalarının sosial media və məzmun 

platformaları ilə müqayisədə yeri. 
 

Sosial media platformalarına misal olaraq Türkiyədə fəaliyyət göstərən 

“Onedio.com” saytını və Azərbaycan dilində kontent istehsal edən “Pahoo.az” 

platformasını misal göstərmək mümkündür. Belə saytlarda kontent istifadəçi-

lər tərəfindən hazırlanır. Hər istifadəçinin şəxsi bloq səhifəsi olur.  

Nəticə: Həmişə elmi-texniki tərəqqinin gətirdiyi yeniliklərdən bəhrələ-

nən jurnalistika elektron media dövründə də multimedia elementlərinin təsiri-

nə məruz qalıb. Bu gün, istər xəbər, istərsə də digər məzmunların hazırlanması 

prosesində multimedia elementlərinin tətbiqi ön plandadır. Bununla yanaşı, 

media şirkətləri məzmunu bir neçə platformada yayımlayırlar. Bu isə multime-

dia jurnalistikası dövründə platformaya uyğun kontent anlayışını gündəmə gə-

tirib. Hazırda hər bir media şirkəti fəaliyyət göstərdiyi hər platformanın texinki 

imkanlarını öyrənmək, bu imkanlara uyğun kontent hazırlamağa çalışır. Plat-

formaya uyğun kontentin istehsalı ve fərqli platformalarda yayımı müasir me-

dia mühitində çox vacibdir. Bu gün auditoriya fərqli platformalara yayılıb və 

kim daha çok platforamda mövcuddursa, o da daha çox insanın diqqətini çəkə 

bilir və nəticə etibarilə, daha böyük izləyici sayına sahip olurlar.  
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