KITABXANASUNASLIQ VO INFORMASIYA

Ne 1(16) 2015
REKLAM NOSRLORININ XUSUSiYYOTLORI
TOSNIFLOSDIRILMOSI v REDAKTOSI

Knyaz ASLAN
Baki Doviat Universiteti
Kitabsunaslq va Nagriyyat isi kafedrasinin miidiri,
pedaqogika iizra falsafs doktoru, dosent
knyazaslan@mail.ru

Bu moaqalads reklam nagriorinin xususiyyatlori, tasniflagdirilmasi va
redaktasi haqqinda miiayyon malumat verilmisdir. Burada hamginin “Reklam
haqqinda” Azarbaycan Respublikasimn Qanununa uygun olaraq comiyyatds,
incasanatda, biznesda reklamin yerindon va shomiyyatindan bahs olunmugdur.

Acar sozlor: reklam, reklam nagriori, reklam nagrlorinin tasnifati,
reklam nagriarinin novlori, reklam nagriorinin redaktssi.

Mo6vzunun nozari sorhins kegmozdon svval reklamin inkisaf tarixine
gisaca nazor salmaq magsodouygun olar.

Reklam bizim eradan daha avvallor meydana gixmaga baglamigdir.

Toesviri reklamin yaranmasi figlin prototip kimi bunlar1 géstarmok
olar: a) gadim ornamentlar; b) sekillar; c) tatuirovkalar (déydiirmaler).

Brend (ingilisco “brand” “omtas nisan1”, “ticarot markasi” demokdir)
reklaminin manbalari bunlardir: a) mal-qaran1 va qullar1 nisanlamaq figiin
vurulan damgalar; b) ustalarin firma nisanlari.

Siyasi reklamin niimunoleri bu ciirdiir: a) heyksllor; b) moshur
insanlarin abidolari.

Miiasir reklami xatirladan birinci reklam matnlori hals uzaq kegmisda
Qadim Misirds va Qadim Yunanistanda meydana ¢ixmigsdir. O vaxt elanlar
¢ox sads idi va osasan informasiya xarakteri dasiyirdi. Onlarm yerlosdir-
mosi liglin asason bu materialdan (vo ya yerdon) istifads edirdilor: a) pa-
pirus; b) das; ¢) evin divari. .

Homin d6vrdos reklam bu xiisusiyystlerino gore forqlonirdi: a) sistem-
sizlik; b) epizodiklik; ¢) hiiquqi tonzimlomoanin yoxlugu. i

Qadim Romada reklam elanlari bunun tigiin xiisusi olaraq nk.xlon va
"ambus" adlandirilan divarlarda yerlosdirilmeys baslamisdi. Bels ki, sohor
hakimiyyati yasayis evlorinin divarlarinda reklamin yqzﬂlslm mohdudlas-
dirmaga ¢alisirdi. Bundan bagqa reklam iiglin bu materiallardan da istifade
olunurdu: a) taxta [6vholor; b) mis 16vhaciklor. ;

Roma imperatoru Yuli Sezar ictimai yerlardo senatin cari gorarlarini
asmagi omr etmisdi, Avqust Sezar is9 insanlan.n kiitlovi ylgxsd'xgx yc?rlsrde?
tikilmis divarlarda (ambuslarda) vo ya xiisusi l6vhalords daim diinyavi
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xronikam ks etdiron va §oxsi xarakterli elanlart yerlosdirmoya gstorig

~vermigdi. . 3 G
Orta osrlarlora cargilar va elgilor xidmoti (institutu) meydana gixdi,

onlardan bazilori ohalidon sifarislor qabul edo bilirdilar. Sifahi reklam tigin
genig imkanlar yarandi. Bu islo moggul olanlari bela qruplagdirmagq olar: a)
Kilcalardo dolasib camaati gafranlar; b) sayyar saticilar (sayyar paylayici-
lar); ¢) kogori sonatkarlar; ¢) tacirlor; d) elgilor. Bu ciir reklam mallarin va
xidmatlorin daim taklif olundugu yerlorda (bazarlarda, karvansaraylarda va
s.) yayilirdi. Daha sonralar yeni pego — xobarlori toplayan va yayan (xabar-
lorin seyyar saticist) pesosi yarandi. Az sonra birinci reklam biirosu meyda-
na ¢ixd1. Ik informasiya biirosu 1530-cu ilds Venesiyada yaradildi. Quten-
bergin ¢ap dezgahi o vaxtmn ingilabi ixtirast oldu. 1630-cu ildo Fransada
“Gazett” adl1 birinci qazet ¢1xdi, burada reklam informasiyasi da verilirdi.

XI-XII asrlordo heraldika senati genis yayilmaga baslad1. Bu sonotda
nisanlarda va gerblordo tasvirlerden istifadonin prinsiplerinden va
qaydalarindan bohs edilir. Belo ki, miayyan mallarla bagli miibahisaler
tez-tez. mohkamolors &tiiriliir, hotta kral seviyyesino goder cixarilird.
Faktiki olaraq heraldika miiasir ticarat markalarinin niimunasing ¢evrildi,

Qarbi Avropada reklam yayim XVIII osrin sonunda genislonmaya
bagland1. ©vvalca reklam agentliklori yalniz reklam sahslorinin alinmasi va
alqi-satqsi ilo moggul olurdu, matn isa miistari torafinden verilirdi. Reklam
molumatimin motni tizerindo isloyen va reklam kampaniyalari kegiron
birinci agentlik 1890-c1 ildo asast qoyulmus “Ayer vo ogullar” agentliyi
hesab edilir.

Elmin va texnikanin nailiyyatlori reklam sonayesinin inkisafini
stimullagdird: a) radio vasitasi ilo birinci rekiam 1920-ci ildo efirs gixdy;
b) televiziya vasitssi ils birinci reklam 1930-cu ilds verildi.

II Diinya mitharibasi basa ¢atdiqdan sonra demok olar ki, biitiin
6lkalords radiogebuledicilorin va televizorlarin kiitlovi istehsali qaydaya
Zahlmjix. Elo o vaxtdan telereklam vo radioreklam har yerds genis yayilmaga

asladi.

Mtasir dovrde reklamin ssas monboyi bunlardir: a) televiziya; b)
oyani kiiga reklami; c) Internet.

Reklamin snenavi formalar: olan gap va radioreklam 6z movqelorini
tadrican itirmakdadir.

Az'srbaycanda ilk reklam elanlar1 1875-ci ilds Hason bay Zardabinin
nasr etd.lrdiyi “Okingi” qozetinds darc edilmigdir.

Kl}.'ev Rus dovlatinds reklam isinin mongayi X-XI ostlors aid edilir.
R.us tacirlori 6z mallarmi toklif etmok figin miixtolif disullardan, o
ciimlodan g_arf;llarm va xirdavatgilarin xidmatindon genis istifads edirdilar.
Burada sekilli qabig-yarpaq istehsali genis yayilmaga baglamigdi, bels ki,

28

KITABXANASUNASLIQ VO INFORMASIYA

Ne 1 (16) 2015
miioyyon informasiyalar yarpaglar (vereqlordo) sokillords verilorok
gatdinilirdi. Elo buna goro do Boytik Novqorod “agac qabigindan
hazirlanmig modoniyyat” markezine gevrildi.

Rusiyada ¢ap edilmis birinci reklam XVIII osrdo I Pyotrun
“Vedomosti” qozetindo ¢1xdi. O vaxtin reklam motnlori sorag-molumat,
isglizar xarakter dasiyirdi.

XIX osrdo Rusiyada reklam ¢ap nogrlorinin gorgivelorindon konara
¢1xd1. Reklami bu sahslords yerlosdirmoyo basladilar: a) gohorin miixtolif
hisselorinds qurulmus yumru tumbalarda; b) konkalarda; c) tramvaylarda.

Bu zaman hoyata kegirilon “sos reklam”1 da genis yayilmigdi. an1 aldi
Bir qayda olaraq, yeniyetmolor dérd yol ayriclarinda vo basqa galabalik
yerlordo mallarin adlarini vo qiymotlorini barkdon qisqinb miigteri
haylayir, elaca da son xabarlori shaliys gatdirirdilar.

Artiq Rusiyada ixtisaslagdirilmis reklam ofislori, reklam biirolari
meydana gixmaga baslamisdi.

Rusiyada an niifuzlu reklam agentliyi XIX asrdo meydana gixmisdir.
Bu, 1870-ci ildo "Metsel vo onun kompaniyasi" ticarst evi torofindon
yaradilmis morkazi elanlar biirosu (ofisi) idi.

1917-ci ildon sonra reklam dévlat tarafindon inhisara alinmigdr.

Rusiyada morkozlosdirilmis reklam agentliklori meydana g¢ixirdi:
a) “Pexnamrpanc” (“Reklamtrans”); b) “Cps3p” (“Olaqa”); ¢) “Ilpompexk-
nama”® (“Senaye reklam1”); ¢) “Mocroprpekiama” (“Moskva ticarat
reklam1”.

1920-1930-cu illorin sonlarinda sovet reklami faktiki olaraq tabligatla
birlogmisdi. Plakatlarin oksariyyati, kiitlovi istehlakgiya tinvanlanmig basqa
reklam mohsullari 6zlorinde ideoloji xisusiyystlsri ks ctdirmsys
baslamigdi. Bu veziyyst son 1950-ci illorin sonu — 1960-c1 illorin baslang1-
cina gadsr davam etdi.

1960-1980-ci illards sovet reklami todricon 0 zamanlar gabul edil'n_lis.
diinya standartlarina yaxinlasmaga bagladi. Bu zamam onun farqlandx_rl'm
xiisusiyyotlori bunlar idi: a) Qoarb olkaleri ilo miiqayisade daha klg:}k
yayilma daracasi; b) ticarat (kommersiya) va televiziya reklaminin praktik
yoxlugu; c) sadalik.

Kohno, enonavi formalardan istifado olunurdu: a) plakatlar; b)
bukletlor; ¢) gozetlor; ¢) ictimai noqliyyatda reklam elanlart. _

1980-ci illords reklam isinin shomiyyatli problemi yeni relflgfn
mshsullarinin tatbiginin gatinliyi idi. Yeni maln reklamint buraxmaq Ugiin
bir gox instansiyalarm imzalarimni yigmaq lazim golirdi. Bu, SSRI-do
reklamin inkisafini xeyli gotinlosdirir, onun inkisaf etmis Qorb 6lkolorinin
reklamindan geri qalmasina imkan yar adird1.
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1991-ci ildon Rusiyada reklam biznesi sitratlo artmaga bagladi, KIV-
do reklamin hocmi daha tez artmaqdadir. .
1995-ci ildon homginin regional reklam bazarlarinin siiretli artimi da
miisahide olunur. Reklam 0zro ixtisaslasdmlmls. nogrlor, ?esalfar
agentliklor meydana gixmaga baglamigdir. Buo profilin miitoxassislorina
talobat getdikca goxalmaqdadir. e

1995-ci ildo Rusiya Federasiyasinda “Reklam haqqm@a Qanun go-
bul edilmisdir (18.07.1995 Nel08-F3; 02.1 1.2004-ci1_ il tfarlxll redak51yz'1da.).
Bu ganun reklam bazarinda miinasibatlori (slaqalori) nizama §almaq ug:un
noazarde tutulmugdur. Qanunun gobulundan artiq taxmman_lS il kegmisdir.
Onunla olaqedar ki, reklam bazari daim inkigaf etdiyipl noazors alaragq,
reklam qanunvericiliyinin daha da tokmillogdirmasins ehtiyac yaranmusdir.

Boas reklam no demokdir? Comiyystdas, incassnatda, biznesda onun
rolu, yeri va shomiyyeti nadir? Reklama hansi néqteyi-nozerden baxilma-
l1dir? O kimlors tinvanlamr? Reklam nagrlari neco tasniflosdirilir? Reklam
nogrlorinin redaktosindo redaktorun istiraki nadon ibaratdir? Bu moqaloda
bels suallarin bir qismina cavab vermoays ¢alisag.

«Reklam” termini “reklamare” latin soziinden yaranmisdir, monasi
“parkdon, ucadan qisqirmag, car gokmok, xobar vermok” demokdir.

Reklam - istonilan vasitslerin komayi ils fiziki v ya hiiqugi sexsler,
mallar, ideyalar vo yeniliklor (reklam informasiyasi) haqqinda geyri-
miioyyen qruplar iigiin nozerde tutulan, hemin fiziki v ya hiiquqi soxslara,
mallara (emtoalara), ideyalara va yeniliklors maraq formalagdiran ve onlari
dastoklayen, mallarin (emtaslerin), ideyalarin, yeniliklorin reallagdirmasina
imkan yaratmaq moagsadi ils istonilon formada yayilan informasiyadr.

Kiitiovi informasiya vasitelorinds reklam 1997-ci ilde gobui olunmug
“Reklam haqqinda” Azarbaycan Respublikasimn Qanununa uygun olaraq
hazirlanir va yayilir. Bu Qanunun “Osas anlayislar” maddesinda deyilir:
“Reklam” fiziki vo hiiquqi goxslor, amtes, ideya vo yenilikler (reklam
informasiyasi) haqqinda maraq formalagdirmaq va ya bu marag1 saxlamag,
omtoanin satilmasina, ideya vo yeniliklorin hoyata kegirilmosine koémok
gostermok magsadi ile yayilan informasiyadir” [4].

Qanunda sosial reklam anlayisi iss bels izah olunur: “Sosial reklam
geyri-kommersiya  xarakteri dagiyan Azorbaycan Respublikasinin
miistaqilliyi ve dovletgiliyinin méhkemlondirilmssi istigamatinda goriilon
tadbirlarin, hayata kegirilon islahatlarin mahiyystinin agiqlanmasi va genis
x?lq kii.tlssins catdirilan, Azorbaycan Respublikasinin miistagilliyins garsi
b{ganah.ys qarst  barismazhig, milli, horbi vetonparvarlik hissini
gilclondiren, 1ctxmai. siuru yeni iqtisadi miinasibstlors uygunlasdiran,
sz.l'hll?ka.rhq Vo xeyrlyyag:ilik kimi milli onansleri basrpa edsn, shalids
nikbinlik, golscoys inam, tomkinlik ovqatlarimi formalagdiran, siyasi,
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sanitariya, ekoloji medeniyyst saviyyesinin i i ¢
dovlet orqanlari, ictimai institutlar tgaﬁndan ys(:?:;z;dgmin I:ll'jqig.’c::dl'111a
rekl;a\rr(x2 da(silylcxlan ila yayilan informasiyadir” [4], e
eyd etmok lazimdir ki, Azorbayca; s »
ilk dofa 1997-ci ilds gabul olunsa da. n):bvziz s:;Rr:(tIZ? b Qanpn
¢ 1 y I qanunun tamamilo
ye.mflan ha{'mflm}masml zaruri hala gotirmigdir. Artiq 2 fevral 2015-ci ildo
Milli Maclisin iclasinda “Rek.lam haqqinda” yeni qanun layihosi birinci
oxunusda konseptual olaraq miizakirays gixarilmigdir. Yeni qanun layihosi
4 fosil, 38 maddodan ibarotdir, Senadds reklama dair méveud tolablori
inkisaf etdirmok Ui¢lin bir sira doyisikliklor nozords tutulmugdur, Televiziya
veriliglorinda yerlogdirilon reklamin vaxt mshdudiyyatlori dagiglosdirilmis,
bir sira  veriliglordo reklamin yayimlanmasimin  xiisusi qaydalar
miisyyonlogdirilmis, sponsor reklamlarmin yerlosdirilmasine dair yeni
gaydalar 6z oksini tapmigdir. Burada reklama dair imumi vo xiisusi
tolabler, mohdudiyystler miiasir dvriin teleblorins uygunlasdiriimigdir. Bir
sira reklam subyektlorinin masuliyysti giiclondirilmisdir. Layihado elektron
vasitolorlo reklama dair yeni qaydalar miioyysn olunmus, reklamin yalniz
abunagi ilo baglanilan miiqavilo osasinda yayimlanmas toklif edilmisdir.

“Reklam haqqinda” yeni qanun layihosinin 2-ci maddosi “Osas
anlayiglar” adlanir. Layihods verilon anlayiglarin  izah1 maraq
dogurdugundan onlar1 burada taqdim etmoyi magsadeuygun hesab edirik:

“2.1.1. reklam - bazar subyektlorinin qeyri-miloyyan dairssine
{invanlanaraq, onun diqgetinin reklam obyektina istonilon formada,
miixtalif vasita vo tiisullardan istifads etmoklo calb olunmasi, maraginin
formalagdirilmas: vs saxlanilmasi, smteonin miivafiq bazarda taninmasi vo
satig1 magsadi ils yayimianan maiumat;

2.1.2. reklam foaliyyati - reklam foaliyysti subyektlorinin miioyyen
ictimai veo igtisadi sahads potensial istehlakeilarin digqstinin reklam
obyektina colb olunmasi mogsadi ilo yerins yetirdiklori herokatlorin
macmusu;

2.1.3. reklam obyekti - reklam olunan amtss, onun fordilogdirilma
vasitesi, oqli foaliyystin nsticelori, hoyata kegirilon todbirlor (idman
yanislari, miisabigalor, konsertlor, festivallar, riska osaslanan oyunlar,
morclar v3 s.); 5

2.1.4. omtas - istehlak¢inin miisyysn tolsblorini 6domok magsadi ilo
aciq bazar dovriyyesins ¢ixarilmagq tgiin istehsal edilen mallar, gdriilon
islar va xidmotler, habelo oqli foaliyystin naticasi; o

2.1.5. reklam foaliyyatinin subyektlori - reklamverici, reklamin
yaradicisy, istehsalgisi vo onu yayimlayan soxslor;

31



KITABXANASUNASLIQ VO INFORMASIYA

Ne 1 (16) 2015

2.1.6. reklamverici - obyektin reklaminin yaradilmasini, istehsalini,
yayimlanmasim sifaris edon, maliyyolosdiron ve reklammn mezmununu
toyin edan §axs;

2.1.7. reklam yaradicist - reklamin timumi tortibatini, o ciimloden
rong galarlarini, ses miigayistini, obrazlarin yaradan §oXs;

2.1.8. reklam agentliyi - reklamin yaradilmas, istehsal1 vo yayimu ila
bagli kompleks xidmatlor gdstarsn hiiquqi §oxs;

2.1.9. reklam istehsalgisi - molumati reklam formasinda yayimlamagq
fictin biitvliikle yaxud gismen hazirlayan §oxs; ¢

2.1.10. reklam yayicisi - reklami miivafiq qanunvericilikds nezerds
tutulmus qaydada, formada, tisul vo vasitslarlo yayimlayan §oxs;

2.1.11. reklam istehlakgilar - diqqati reklam obyektins cslb edilen
soxsler;

2.1.12. reklam dagtyicisi - reklamin istehlakgiya catdirilmasi tgiin
istifado olunan dasinmaz vo daginar smlak obyektlori, xiisusilogdirilmis
stasionar va soyyar reklam qurgulari, nogliyyat vasitolori, kiitlovi
informasiya vasitolori, kino, video, audio vo ¢ap mohsullari,
telekommunikasiya qurgular1“ [5].

“Reklam haqqinda” yeni qanun layihesinin 10-cu maddssi “Sosial
reklam” adlanir. Sosial reklam anlayist bele sorh olunur:

“10.1. Sosial reklam - insanlarin gtiurunda ictimai normalara uygun
olan davranis gaydalarmin formalasmasina va tokmillosdirilmssins, onlarin
diqgetinin comiyystdoki sosial mosslelora colb edilmasina yonslmis,
maariflondirme vs xeyriyyagilik mogsedi dastyan qeyri-kommersiya
xarakterli molumatdir.

10.2. Sosial reklamin sifariggilori dovist orgamlam, yerli
dziiniiidaraetmsa orqanlari, hiiquqi ve fiziki soxslordir.

10.3. Sosial reklamda sponsorlarin, reklamin = sifarig¢isinin
maariflondirma ve xeyriyys¢ilik foaliyystino dair molumatlar, gotin
vaziyystda yaxud miialicays ehtiyaci olan fiziki soxslor istisna edilmaklo,
hiiquqi ve sahibkarliq fealiyysti ilo moggul olan fiziki soxslorin konkret
amtosaleri, amtaes nisanlari, loqotiplori gostorils bilmaz.

10.4. Sosial reklefmm sponsoru va sifaris¢isinin reklam istehsalgisi,
yaxud reklam"yay{cxsl ils, habelo reklam istehsalgisinin reklam yayicist ils
arasmdak1.muna31b9tlar. miivafiq miiqavilo ilo tenzimlenir. Miiqaviloys
asasan sosial reklamin istehsali vo yayimlanmasi pullu, yaxud pulsuz ola
bilar” [5].

“Reklam he}qquig” yeni qanun layihosinin II fosli “Reklam
yayimlanmas vasitolorinin xiisusiyystlori” adlanir. Bu faslin “Dévri matbu

nssrl_srda, yaz.lh bildirislords, ¢ap vo audiovizual mohsullarda reklam” adli
22-ci maddosi do xiisusi maraq dogurur;
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2l Reklam xarakteri dagimayan dovri motbu nogrlordo
yerlasdl.rlla.n reklam n?tivaf?q. olaraq “reklam" vo ya “reklam hiiququ ilo”
qeydlori edilmokla verilmolidir. Bu ciir nasrlords yerlogdirilon reklam dovri
matbu nogrin dmumi hacminin 30 faizindon gox olmamalidir (dvrii metbu
nosrin tiz qabiginda, qozetlorin birinci sohifasindo verilon reklam istisna
olmagla).

22.2. Yetkinlik yasina ¢atmayanlar {igiin nozordo tutulmug dovri
motbu nasrlords onlara aid olmayan amtoslorin, alkéqollu igkilorin reklami
qadagandir.

22.3. Ohaliys " gondorilon yazili bildirislorde reklam (homin
miiassisonin 6zl barads yerlosdirdiyi molumat istisna edilmokls) bildirisi
géndoron miiassiso ilo reklam sifarig¢isi (reklam istehsalgisi) arasinda
baglanilan miiqavils asasinda yerlagdirilo bilar.

22.4. Dorslikds, dors vasaitinde, todris materialinda, moktsb
giindaliyinda, doftords, albomda, yetkinlik yasina catmayanlar figiin
nazords tutulmug kitabda reklam yerlogdirile bilmoz.

22.5. Dovri motbuat vasitasilo yayimlanan elanlarda (anonslarda)
amtoo niganinin, reklamvericinin, sponsorun admin yerlosdirilmasi reklam
hesab olunur.

22.6. Audiovizual mohsullarin qabinin tizerinds “reklamla”, yaxud
“reklamsi1z” qeydlori olmalidir” [5].

Prof. Q.Mohorromli yazir: “Reklam deyonds adston ekranlarda
arams1z olaraq hansisa endirim kampaniyast haqqinda bilgi veran, yeni mal
va xidmotlori toklif edon, tamasagilar: hansisa yeni agilmis marketda alig-
verigo ¢agiran saysiz-hesabsiz, cazibadar va dinamik videogarxlar goz
oniing golir. Demali, rekiam bizo mioyysn infomasiya verir, amma bu,
xiisusi statusa malik olan forgli informasiyadir. Bir az da dogiglagdirarak
deys bilerik ki, reklam toqdimat formasindan asili olmayaraq, osya, fak.t,
hadiso, proseslsr haqginda mslumat versn xiisusi inforrpasiyadu va qeyri-
miioyyan soxslers linvanlandig: ti¢lin kiitlovi xarakter dagiyr.

Goriindiiyii kimi, lazzm olan malm segilmosino talob olunan vaxt
moasrafi baximindan reklamin molumatverici funksiyasi vacib ohamiyyst
dastyir. Ona goéro do reklam sahasinin boyiik hissesi gox zaman mohz
prinsipial, neco deyorlor, mali-maldan ayiran ipformaswam yaymaqdan
stril aynilir. Qazet-jurnal sohifslorinds, telefon kitabgalarinda olan reklam
niimunalerini buna misal gatirmak olar. Adamlar rekla.mdan ham moslumat
alir, ham do hoyat seraitlorini yaxgilagdirmagin yem'ﬁsullanm tapl_rlar.
Demoli, reklam maarifeilik funksiyast da dagiyir: insanlarin yeni Vo
istehlak sinagindan gixmamis seyloro aligmasini tezlogdirir, bununla da
texniki tereqqini siiratli templorlo irali aparir.
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Reklam hom do ictimai ehtiyaclarin 6donilmoesine xidmat edir.
Mosolon, sorbost bazar qanunlarinin Vo azad media‘ mﬂh'itinix} ht?kfn
siirdilyi demokratik Slkalorda kiitlovi informasiya vasiteleri galirlorinin
oksor hissesini reklamdan gotiirir. Ona gdro do miioyyan monada demsk
olar ki, motbuat v soz azadlifi dolay1 yolla iqtisadi inkisafin mithorriki
olan reklamdan asihdir. :

Reklama biznes fakt: kimi yanagan hor kos belo diisiiniir ki, reklam
saticilar va alicilar arasinda kommunikasiya yaradir vo bu kommunikasi-
yamn osas moagsadi do satigdir. Yoni bu baximdan rekla{n, mahiyyatca
qiyabi ticarat agentidir; o, alicint mal va xidmatlarlo tanis edir, amtoonin no
figiin lazim oldugu vo diger oxsar amtoolordon forqi hagqinda molumat
verir va bu yolla onu almaq igiin miiglorilords maraq yaradir. ©slinds da
asrlor boyu monaca miioyyan dayisikliklors moruz qalsa da, bu soziin koki
yazili reklamdan avval sifahi reklamin moveud oldugunu ve ilk reklamlarin
mohz 6z mallarim toriflayan vo mislorilori var giict ilo haraylayan
tacirlorin canfaganligindan ibarat oldufunu gostorir" [3, 5.70-72].

Daha sonra miiallif reklamla bagli bir sira toriflori diqqate catdirr.
Maragh olacagini nozors alaraq onlardan bazilarins diggat yetirak.

ABS-da yazilmig dors vosaitlorinds reklama belo torif verilir:
“Reklam sponsor tarafindon nazarat edilen, maliyyatagdirilon va soxslorin
vasitagiliyi olmadan gatdirlan molumatdir”.

Rusiyann “Boyiik igtisadi ligot”inda reklam “omtosnin bazara dogru
harokatini temin edon marketingin torkib hissasi” kimi xarakterizo olunur.

Marketing vo reklam sahesinds biitiin diinyada niifuzlu birliklerden
sayilan Amerika Marketing Assosiasiyasi reklama bels torif verir: “Reklam
— omtesnin, ideya vo ya xidmotierin mslum sponsorun adindan haqq1
ddonilorok miieyyan vasits ilo toklif edilmesidir”.

Reklam iizro miitoxassis F.Cefkins Reklam Praktikas: iizro Britaniya
Miitoxassislor Institutuna istinaden gosterir ki, “reklam konkret amtas va
ya konkret xidmot barads potensial istehlak¢ilara molumat gatdirmagin an
inandiririct vs ucuz tisuldur”.

Amerikanin U.Uels, S.Morlarti vo C.Bernetin kimi niifuzlu reklam
miitexassislorinin daxil oldugu qrup da togriben bu yanagmani paylagir:
“Reklam — mogsadli auditoriyani noysss omin etmok vo yaxud ona
miayyan gador tasir gostormok iiglin her hansi sponsorun gergaklosdirdiyi
ys.kﬁtlsw }nfoma51ya vasitolerinden, o ciimladan interaktiv vasitelordon
istifada etdiyi haqqi 6denilmis, kiitlovi kommunikasiyadir”.

Ukraynada marketings dair dorsliyin miisllifi S.Qarkavenko reklama
bela torif verir: “nglam = dagiq miioyyon edilmis maliyys monbayi olan
amtes vo xidmotlorin qeyri-soxsi taqdimat vo 6donisli torif formasidir”.
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Tt!rkiyali. reklan'l .mutaxassisi K.Kurtulug isa reklam anlayigimin bir
nega torifini misal gatirir. Onun fikrinco, miiasir reklam:

« istehsal edilon mshsula va gosterilon xidmsto dair yetorli vo dogru
bilgilori miixtalif kommunikasiya vasitolorindon yararlanmaqla istehlak-
¢1ya atdirmaqdir;

. m.ahsul, ?(idxqst vo ya diisiincoleri pul 6domoklo kommunikasiya
vasitalorinds torifloyib yaymaqdir; .

« istehlak¢ilarin hor hansi mohsul va ya ticarst niganininn varligindan
xobordar etmok vo mohsula, ticarst nisanina, xidmot vo ya quruma sorfali
miina-sibat yaratmaq Ul¢in géze vo ya qulaga iinvanlanan mesajlar
hazirlamagq, bu mesajlart 6denisli vasitolorle yayimlamaqdir.

Bu mosoloys do digget yetirmok vacibdir: reklam mslumati
redaksiyada hazirlansa va bu prosess ixtisaslagmis jurnalistlor qatilsa da,
heg bir halda jurnalist materiali (redaksiya materiali) sayila bilmoz. Ciinki:

« reklam malumatinin qaynagi etibarh deyil;

» reklamda gergak pliiralizm ola bilmaz;

« tam yoxlanilmig faktlara dayanmaya bilar;

» mozmunca subyektivdir.

Demali, reklam konkret magsadi olan ve haqqi 8danilen informasiya
ilo bagh korporativ (kimlorinss konkret maraglar giiddiiyii) kommunikasi-
yadir. Bu kommunikasiyamn asas moaqgsadi reklam miiraciotini gsbul
edsnlords reklam olunan obyekts (smtss, ideya va proseso maraq va rogbat
oyatmaqdir. Sosiologlarin dili ilo desok, reklamin mogsadi genis
auditoriyada ideya, mal vo xidmotlors dair konkret magsadli psixoloji
qavrayis formalagdirmaqdir [3, .72-74].

Reklam haqqinda daha strafli tesovviirs malik olmaq tUglin onun
novlorini nozordon kegirok.

Tayinatindan ve mogsadindsn astl olaraq reklam asason 2 genis néva
ayrilir: @) ticarot (kommersiya) reklami; b) qeyri-ticarat (qeyri-
kommersiya) reklami (buraya siyasi vo sosial reklam aiddir).

Reklam edilsn obyekts gora reklamin novlari: a) xidmotlarin reklam
edilmasi; b) mallarin reklam edilmosi.

Auditoriyalara gora reklamin novleri: a) isglizar vo ya biznes-reklam
(osasen informasiya xarakteri dastyir); b) istehlak reklami.

Tosirin xarakterino goro reklamin novlari: a) kiitlovi; b) fordi.

Brazilors goro reklamin névlori: a) yerli (lokal); b) regional; c) milli;
¢) beynolxalq.

Tosirin intensivliyino gore reklamin novlori: a) aqressiv (tacaviizkar);
b) qeyri-tacaviizkar (qgeyri-agressiv).

Reklam qanunvericiliyino uygunluguna goro reklamin novleri: a)
qanuni; b) ganunsuz.
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indi ise reklamun on genis yayilmis formalarinin tosnifat illo tamg

e 1) Matbuatda reklam: a) reklam elanlari; b) moqalslor (maddalor); c)
icmallar.

2) Cap edilmis reklam formalari: a) kataloglar; b).prospe‘ktlor; 5:)
bukletlor; ¢) plakatlar; d) veragalor; ) elanlar; a) toqvimler; i) tebrik
agiqcalari.

Audiovizual reklamin formalari; a) reklam filmlori; b) videofilmlor; -

¢) slayd filmlori; ¢) reklam garxlari.

Televiziya reklaminin formalari: a) telefilmlor; b) televiziya reklam
carxlarr; ¢) televiziya sokilleri; ¢) telereportajlar.

Radio reklaminin formalari: a) radio elanlari; b) radio reklam
carxlari; ¢) radiojurnal; ¢) radio reklam veriliglori.

Sorgilorin formalari: a) beynslxalg; b) milli; ¢) daim faaliyyatds
olanlar.

Birbasa pogt géndoiglorinin formalari: a) reklam moktublari; b)
reklam materiallari.

Bayir (¢61) reklaminin formalar: a) reklam l6vhelori; b) reklam
transparantlar1 ve dartilmalar; ¢) isiq lovhaleri; ¢) elektron tablolar ve
ekranlar; d) firma lovhslori; e) gostoricilor (siyahilar); o) nogliyyatda
reklam; i) pancara vitrinlori; 1) fasadlarin reklam-informasiya tortibati;

Kompiiter reklammmn formalari: a) kompiiter informasiyasi; b)
bannerler (Internet reklamlar) (“banner” ingilisca “bayraq, transparant”
demakdir) ve basqalari [6].

Reklama sahibkarligin vahid iizvi sisteminin torkib hissesi kimi
baxiimalidir. Rekiamin yarandigi ve foaliyyst gostordiyi seraiii (yeni onu
hom sarbast edon va eyni zamanda hom ds buxovlayan potensial imkan va
mohdudiyyatlari) ancaq basa diigditkden sonra onun prinsip ve metodlarini
anlamaq miimkiindiir.

Reklami alan goxs ixtiyari reklam aksiyasinin moarkazinds yerlosir.
Reklam tasir gostaracayi soxslorin hayatimin monasimi tam oks etdiron bir
dildo 6z moévzularint taqdim edan halda an ¢ox ssmarsli olur. Toxoyyiilii
foth edon reklam elanlari formalarinin miixtolifliyini anlamaq iigiin
maraqlarin bu {imumiliyini yadda saxlamaq faydalidir. Reklam kifayot
daracads basitlosmays va asan yolla tosnifata meruz qalmir. Ona gors do
onun miixtalif névlsrinin (perakends satis reklami, miitoxassislar, sanaye,
sarb‘ist.ixtisas niimaysndslari va ticarat {igtin olan reklam, ideyalar reklami
s.) kiilliyyatina baxilir.

Reklamin faaliyyst dairasing asagidakilar daxildir:

¢ istehlakgilarn, reklamlasdinlacag  mal ve  xidmotlorin,
manimsanilacok bazarin 6yronilmasi;
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» maqgsadlarin qoyulmasi néqteyi-nozoarindon strateji planlagdirma,
bazarin sarhadlorinin miloyyonlogdirilmosi, toxsisatlarin tominati v reklam
vasitelorindon istifadoys yaradic1 yanagmanin vs planlarinin iglonilmosi:

« reklam vasitolorinin segilmosinin mosroflor smetas: {izrs taktiki
gorarlarin gobul edilmosi;

* motninin yazilmasi, maketinin hazirlanmasi, bodii tertibati vo
istehsal1 da daxil olmagqla elanlarin hazirlanmasi,

Miltoxassislorin fikrincs, “Reklam miiraciotino qargi istehlakgilarin
cavab reaksi‘yasx nodon asihdir?” sualina cavab vermodsn reklam
yaradiciligina baglamaq monasizdir. C.Q.Sendic, V.Frayburger vo
K.Rotsoll istehlakgilarin cavab reaksiyasinin $yranilmasindo baglangic
ndqto kimi sosial psixologlar Muzafer vo Karolin Seriflorin taqdim etdiyi
hesablama bazisi ideyasini irali siiriirlor. Onun mahiyysti bundan ibarstdir
ki, almmig molumatin psixoloji emali prosesinds onu “dork edib-
etmadiyinizdon asili olmayaraq, daxili vo xarici faktorlarin birgs tasiri ilo
sortlondirildiyi  deracods”  sxemlogdirilmosi insanlara xas olan
xiisusiyyatdir. Bu nezeriyyays uygun olaraq, insanin davranigi onun hor
zaman anindaki psixoloji shval-ruhiyyesinin naticasidir. Psixoloji shval-
ruhiyys isa coxlu miqdarda daxili ve xarici doyigon faktorlarn eyni
zamanda  tesirinin = toromesidir.  Seriflorin  fikrinco, bu halda
sxemlogdirmonin = tozahiirli  “konkret = zaman aninda  konkret
qieiglandiricilarin konkret kompleksinin emal edilmosi smridir”. Xarici
faktorlar rolunda gergokliyin ixtiyari predmet vo olaylart ¢ixis edirlor.
Daxili faktorlar rolunda kegmisin tacriibasi, miinasibatlor, roylor, inamlar
va sshhatin bu andaki veziyysti ds daxil olmagla digor “psixoloji baqaj”
¢ix1§ edir. Burada biz qavrayi§ psixologiyasinin xassolerinin izahailarinin
an genis kontekstds gotiiriilmiis bir variant: ilo rastlasing.

“Reklamin funksiyasi satmaqdir. Mal satmagq. Ideyalar satmag. Hoyat
torzi satmaq”. A.Simenin reklamin shomiyysti haqqindaki bu sozlerinin
sorhs ehtiyaci yoxdur. Hor zaman nazers almaq lazimdir ki, reklam
pulludur vo pul 6doyenin soxsiyysti molumdur. Bu, yaxs1 da, pis do olsa
ancaq biz bilirik ki, kim bizs mal vo ya xidmsat satmaga cahd edir.

Reklam haqqindaki s6hbstde onun prosesinin geyri-miioyyan sonlug_a
malik oldugunu qeyd etmok zoruridir. Bir uygunsuzluq méveuddur k13
onun haqqinda reklam isinin ssasini qoyanlardan (tesobbiisgiilorindan) biri
belo ifads islotmisdir: “Moan bilirom ki, monim reklam pullarimin yarist
hodar sorf olunur. Amma, bax, ayird eds bilmirom ki, hans1 yaris1”. Mﬁaglr
reklamveranlorin goxusu giin veziyyet gotin ki, yaxsiliga dogru kaskin
doyisilsin. ;

Buna gors da 1950-ci illorin sonunda iri reklamveranlorin Vo onlarin
agentlorinin foaliyyotinin biterof miisahidogisi qeyd etmisdir ki, “ancaq
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fadakar qogaqlar va ya imidsiz avamlar (daha dogrusu, ham (')nlal:, h'sm'd.a
bunlar) reklamin bazarda no etdiyini dogiq deys bxlaf‘lsf’. Bir ingilis
reklam miitoxassisi problema “daxilden” baxaraq demwfilr: “Blitiin bu
kompiiterlara, bazarn tadgiglerina, motivasiyon _todqlqatla‘ra Vo s.
baxmayaraq, reklam tam qeyri-miioyyonliya malik bir masg_ulxyyat kimi
moveuddur va gox giiman ki, bels da qalacaq; onun moagsadi va rolu ona
hetta yiiz minlorca funt sterling sorf eden toskilatlara da axiradok aydin
deyildir. Onun isteklahgilara tosir metodlartm da heg kim axiradek
aragdirmamigdir”.

Bununla alagodar olaraq reklama dogiq torif vermok ¢ox gotindir.
Onun an asas cizgilorinin siyahisini toklif etmok olar: 1) O, bitoraflik
iddiasinda deyildir; 2) O, &danilmis mokan vo ya zaman gor¢ivesinds 6z
spesifik gaginglart ilo miiraciot edir vo bu halda da maragqli torafi (saticini)
aydin gostorir; 3) O, goxfunksiyalidir. O, miixtalif monbslor adindan,
miixtalif auditoriyalar iigiin va an miixtelif sobablordan pullarin toplanmasi
vo ya xorclonmosini, yiiksak ve ya algaq magsadlori, pullu vo ya pulsuz
nayinsa va s.-nin oldo edilmasini hovaeslondirmaya qadirdir (v bunu edir);
4) Bu, oksor hallarda qeyri-miloyyanlik goraitindo foaliyyat gdstororok
fovgolado ugur va ya sarsidici iflas gotirmoyo qadir bir fenomendir [7].

Reklam Azorbaycan Respublikasinin = sosial-igtisadi  inkisafinin
siiratlanmosi prosesinda daha boylik shemiyyst kosb edir. Bels ki, dévlstin
aydin miioyyenlogdirdiyi toxirasalinmaz vozifolor semaroli istehlak
modaniyyatinin va hayat torzinin bagqa torkib hissalarinin formalasmasi ilo
birlikde xalqin rifahinin daimi artimini nozards tutur.

Miiasir reklam bu vazifolorin hoyata kegirilmoasi iigiin genis maddi
imkanlara malikdir. Insanlann  yeni mallar wve xidmotlor haqqnda
molumatlandirmaq tigiin timumi veo xiisusi motbuatda, eloco do dovlet va
qeyri-dévlat nosrlorinds derc olunan elanlardan, radio va televiziya
verilislorinden, kinofilmlerdon, bayir (¢6l) reklam vasitslarindan,‘ magaza
vitrinlarinden, sergilerden vo yarmarkalardan genis istifads olunur.

Bu moagsadls reklam nagrlori faal totbiq edilir. Miitoxassislerin fikrinca,
kiitlovi informasiya vasitelorlorindo verilon va daha béyiik auditoriya tigiin
naz:.;rde.n tutulan reklamla miiqayisado ¢ap edilmis reklam bir sira iistiinliklors
mz}llkdu. O{ﬂlardan on osast lazimi miiracioti insanlann daha dagiq
miiayysnlagdirilmis dairesine tinvanlamaq imkanimn olmasidir.

/ Reklam nasflari-pogt vasitesi ilo yayilir, magazalara, yarmarkalara,
S?.fgllalja. golen miistarilara va ziyaratgilors verilir, miiossisalora va idaralors
gondorilir.

. I.ndx xarici ticarati 'reklam }1?$rlaﬁ olmadan tesavviir etmok oldugca
¢otindir. Reklam nosrlori 6lkemizin méveud ixracat potensiah haqqinda,
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Azerbaycanda glrr_lin, texnikanin, medeniyyatin nailiyyotlori hagqinda xarici
torafdaglara genis informasiya ¢atdirilmas: {itin istifads olunur,

S?nayeda, ticaratds vo digor saholords reklam nogrlorinin hazirlanmas
ilo ixtisaslagdinlmiy reklam togkilatlarinda vo ayri-ayn nogriyyatlarda
bdyiik miitoxossis dastolari galigir.

Reklam nosrlorinin redaktosinin nazsriyyosi va tocriibasi problemlorinin
miizakirasine ,onlann tipoloji xiisusiyystlorinin miisyyanlogdirilmosindan
baglamaq daha mogsadsuygundur. Belo ki, bu sahadoki bilik redaktorlara vo
bagqa miitoxassislora praktik igdo daha etibarli metodoloji oriyentiri segmoyo
imkan verir. :

Reklam nosrlarinin tipoloji olamatlorinin miisyyanlosdirilmasi osas
moasololordan hesab olunur.

Reklam nosrlori  kitabstinasliq elminds &yronilon vo aragdinlan
odobiyyat novleri ilo miiqayisads yeni morhals toskil edir. Dogrudur, reklam
nostlorinin  ayri-ayri tipoloji xlisusiyystlori Dovlot Standartinda gorh
edilmigdir. Bununla belo, nagrlorin miloyyan noviiniin otrafli tohlili onlarin
yerino yetirdiyi sosial-pedaqoji vezifslerin vo onlann hoyata kegirilmosi
metodlarimin  mahiyystina daha dorindon niifuz olunmasmi, bu névde
birlegdirilen obyektlorin oxsarliglarinin vo forglorinin {izo ¢1xarilmasini, onun
vahid sirada eynilogdirilmosinin etibarl: iisullarinin axtarilib tapilmasini tolab
edir. Bu magsadls reklam nogrlorinin xiisusiyyatlorini miiasir kitabstinashq
elmindo hami terofindon qobul edilmis 4 nov yaratma olamoti tizro
miloyyenlosdirmok « olar: a) mogsad istiqamati; b) oxucu tnvani c)
informasiyanin xarakteri; ¢) nosrlorin maddi konstruksiyas: [8].

Moagsadli tayinat (moagsad istigamati). Informasiya comiyystindo
reklam bir nego funksiya yerino yetirir. Onlarin arasinda iqtisadi funksiya
aparici rola mlikdir. Boyiik Sovet Ensiklopediyasinda verilmig torifo uygun
olaraq reklam mallarin istehlak xiisusiyystlari va onlarin reallagdirmasi, onlara
tolobatin yaradilmasi magsadi ilo gdsterilon miixtslif xidmet névlori haqqinda
informasiyadir.

Reklamin hor bir addiminda malin istehsalgisinin vo ya onun saficisinin
magsadi homin mala vo ya xidmata tolobatin formalagmasina, toklif edilon
mohsulun satiginin artinlmasina ¢alismaqdan ibarotdir. Bununla bels, biitiin
olks miqyasinda reklam foaliyystinin chomiyyoti daha genisdir. Burada reklam
omtss dovriyyssinin artmasina, istehsalin ve istehlakin xalq tesorriifatl
nisbotlorinin  nizama salnmasina, tolobatin  milasir  strukturunun
formalagmasina imkan yaradir. Bu zaman soaial cahotdan perspektivli mallara
asas yer verilir, Reklam ictimai istehsalatn effektivliyini yiiksoldorok amtas
sobokasindo ehtiyatlarin haddon artiq azalmasina vo miiraciet xorclorinin
ixtisarina foal kémak edir.
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Xalq omlakina gonaotcil miinasibat Uzro ﬂmumfidvlat vazifalarini'n
yerino yc?irilmasinda rgklam boyiik rol oynayir. Hazirda ls}ehgalaUn mixtalif
saholori, igtisadiyyatin miixtolif istiqamatlori tzro genismiqyaslt reklam
kampaniyalar somoaroli foaliyyat gostarir. . ; S

Reklam foaliyystindo ideoloji funksiya shamiyyatli yera _m}nkdxr.
Reklam &z vasitolari ilo insanlarda milstoqillik giiurunun, soxsiyyatin ideya-
oxlaqi diinyagdriisiisiiniin formalagmasina faal tasir.etma'y?, sa;lam hayat
torzi norma ve prinsiplorinin inkigafina vo tokmillogdirilmasine kémak
gdstormaya qadirdir. s e

Reklamin ictimai-torbiyavi cohatlori onu funksional baximdan siyasi
tabligatla yaxinlasdiraraq ideoloji igin giiclii vasitasina gev‘irir. i ; -

Reklam prosesi (daha dogiq, onun tosiri) va tobligat sosial-psixoloji
planda {imumi funksional magsadlore malikdir —insanlarin gergoklik faktlanna
miinasibotinin formalasdiriimasi, méhkemlondirilmasi v ya doyigdirilmasi,
fikirlora tosir gostarilmasi, konkret harokatlors meyl yaradilmasi, yaxud vadar
olunmast....

Tobligatiliq tasiri adaton ictimai cohotdon shemiyyatli mosalalors,
ideyalara miinasibatin yaradilmast ilo baghdir. Reklam prosesi iso har seydon
avval konkret xidmatlaro, maddi proseslors, onlarin noticalarina miinasibatin
yaradilmasmna, fikirlarin va tasirlorin doyisdirilmasins yénoldilmigdir.

Oxucu iinvani. Konkret reklam nagrinin oxucu iinvami deysrken
homin auditoriyanin xiisusiyyatlori nazers alinir. Belo ki, bu zaman nezards
tutulan oxucu auditoriyasina tosir gostarilacayi, toklif edilen mala vo ya
xidmato maragin yaradilacagi, onlarda tolobat hissinin dogurulacagi giiman
edilir. Miiasir reklam tacriibasinds bu auditoriya reklam tasirinin moagsadli
qrupu adini almigdir.

Magsadli qrupun miqyasi, onun miqdar va keyfiyystli strukturu bir
sira gox amillordon asilidir: buraya — reklam edilon malin xiisusiyyatlori va
ya xidmatin xarakteri, giiman olunan rayonda yayilmasi nazerds tutulan
nosrin  yenilik soviyyesi, analoji mallarin satiginda bagqa reklam
vasitalorinin foaliyyati vo s. daxildir.

Mogsadli qrupun parametrlori bazarn seqmentasiyasinin kémayi ilo
mibdyysnlegdirilir. Bagqa sozls, biitlin miimkiin (potensial) alict kiitlosinin
igorisindan ela qruplarm (seqmentlor) segilib ayrilir, onlara miiracist daha
perspektivli va effektiv olsun. Bazarin seqmentasiya meyarlar kimi bir qayda
olar_aq d.emoqraﬁk amillor (cins, yas, mosguliyyst névil, yasayis yeri, ailo
voziyysti Vo s.) asas gotiriiliir. Mosalon, striyyatin ve kosmetik vasitolorin
reklami asason qadinlara, idman ve turizm mallan iso gonclors tinvanlanir.
Bazanin bolinmesi basqa olamstlors gérs do hoyata kegirilir: mosolon,

maraq_lara gora — oveular, baliqeilar, foto havaskarlari, kitab havaskarlar,
filatelistlor va s.
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Bazann' .6yr9§1ilmasi va reklam istiqgamotinin mogsadli qrupunun
miloyyonlogdirilmasi masalalori ilo ya elan veronlorin 6zlori (yoni reklam
clanlarint tortib etdiron togkilatlar), ya da ixtisaslagdiriimis togkilatlar onlarin
sifariglori {izro maggul olurlar,

Bu molumatlan redaktor reklam nogring sifariglo birlikds homin elan:
verondon alir. Magsadli qrupun xarakteristikasina reklamin yayilmas: giiman
edilon regionun cografiyas, tobioti, iqlimi, etnografiyasi vo basqa xiisusiyyot-
lori hagqinda malumatlarin slavo edilmasi ¢6x mithiim shomiyyste malikdir.

Reklam yaradan bu ciir informasiyalara malik olmaqgla reklam edilon
mohsulun Ustiinliiklorine daha somoroli inandirma tisullart tapmag bacara
bilar ki, bu da ixracat reklaminda xiisusilo shomiyystli rol oynayir,

Informasiyanm xarakteri. Sosial informasiyanin formalarindan biri
kimi reklam {insiyyot funksiyasini yerina yetirir.

Bununla olagadar olaraq reklam nogrinds informasiya bir-biri ilo
qarsiligh gokildo slagads olan ti¢ aspekti dztinds birlogdirir — a) sintaktis
(struktur); b) semantik (fikri); ¢) pragmatik (shemiyatli).

Reklam informasiyas: intensiv xarakteri dagiyir. O, 6z resipiyentlorindo
(tosir gostorilon adamlarda) ani reaksiyalara sobob olur. Hom do bu,
miisyyanlogdirilon tipin, yeni reklam ¢agirig1 naticesindo mal almaq vo ya
xidmatdon istifads etmak iigiin gatirilon, daha doqgiq desok, reklam elanim
reallasdirmaq igiin golon tipin reaksiyalari olmalidir. Bu reallagdirmanin
ardicilliginin psixoloji mexanizmi adoton AIDA (ingilis dilindoki attention
(diqqat), interest (maraq), desire (arzu, cshd), desire (horaket (tosir)
sozlorindon yaranmigdir) abreviaturasi ils ifads edilir.

Informasiyanin mezmunu vo xarakteri say1 kifayat qador boyiik olan
miixtalif amillordon asihi olaraq genis hadds doyise bilor. Masalon, istehlak
mallar1 va senaye tayinath ogyalar miixtalif clir reklam olunur. Ciinki birinci
halda aksent alicinin soxsi ehtiyaclarinin tomin olunmasmna hesablamrsa,
ikinci halda belo bir suala cavab axtarilir ki, alici terofinden malin slds
edilmasi buraxilmis “soxsi” mohsulun artmasina ve onun keyfiyyotinin
yaxsilagdirilmasina neca tasir gostaracokdir?

Informasiyanin xarakterino konkret reklam aksiyasmin (sshminin)
magsadi do tosir gostarir. Belo ki, bazara yeni mal daxil olan zaman onun
istehlak xtisusiyyotlorinin vo dstiinliklorin® izahina xtsusi diqgot ayrilir.
Miisyyan soviyyads satis hocminin saxlanilmast mossloleri ise xatirladict
reklam adlandirilan reklamin kdmayi ilo hall edilir. O, istehlakg¢ini ona mpalum
olan slavo malumatlarla tomin edir.

Reklam nosrlorinds informasiyanin xarakteri onlarin tasnifatinin ssasina
da qoyula bilor. Bazara yeni daxil edilon malin reklami {iglin osason
prospektlor va kataloglar tatbiq edilir. Prospekt — toyinatina gora bir va ya bir
nega cohotdon oxsar olan miioyysn mallar va ya xidmatlar haqqinda atrafli
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molumat: 6ziinda saxlayan nogrdir. Bir qayda olaraq onda malin tayinati, onun
osas totbiq sahalari, farqlondirici xiisusiyyotlori, istifado tsullari haqqinda
informasiya verilir. Prospekt hom son istehlakgilara, hom do mali
reallagdiracaq ticaret milassisalorino {invanlanir.

Prospektdon forqli olaraq kataloq Sziinde hor hansi olamet Uzro
sistemlosdirilmis mallarin bdyilk miqdarda siyahisin oks etdirir. Bu siyahiya
sonaye miiossisosi torafinden buraxilan v ya topdan satiy bazasinin
anbarlarinda moveud olan mallarin adlart daxil edilir. Kataloglar topdan satig
vo gdndorilma (baglama) ticaratinda, sorgilords vo yarmarkalarda tatbiq edilir.
Yiizlorle molumat: dziindo oks etdiron boyiik kataloglarda adsten lazimli
malin daha tez tez tapilmasi vo ona sifarisin rosmilogdirilmosi Uglin xtisusi
qaydalar da gostarilir.

Reklam nosrinin yaradilmasinda redaktorun rolu olduqca mithimdiir.
Reklam nosrleri redaktorunun fealiyyatinds redaktor tohlilinden avvel galon
taskilati-yaradiciliq marhalesi agig-aydin segilir. Bu morhelods adoton nagrin
konsepsiyas! iglenib hazirlanir, ssenari yaradilir, basqa sozls, golocek nagrin
daha otrafli sxemi vo bunun esasinda onun ayri-ayri elementlari tizorindo is
plan: tortib edilir.

Ssenari elan veran tagkilatin sifarigi osasinda iglonir. Burada reklamin
mogsadi, homginin zoruri baglangic melumatlar (ornpaBHsIe cBeneHHS), yani
malin adi, nasrin formasi, yayilmasi nozords tutulan rayon, nosrin formast,
cildin format, tipi, parlaglig1 ve s. miioyyanlogdirilir.

Ssenarinin tartib edilmasi elo bir prosesdir ki, burada nosrin dérd tipoloji
olamoati daha tam va konkret nozers alinir. Redaktorun gargisinda goxsayli
suallar durur: Reklamin obyekti haqqinda yeni mal kimi danigsmaqmi lazimdir,
yaxud oksino, onun genis sohrot qaznmasiimi vurgulamaq gorokdir?
Potensial alicimin mahz hansi ehtiyaclart reklam edilon malin tominat: iigiin
n_szorda yuyulmugdur? Homin mal bu bazarda yegansdirmi, yoxsa goxundan
blridimu"? Ogor analoji mallar varsa, onda “6z” malinin hans1 xiisusiyystlorini
farglondirmak d'tha ¢ox sarfolidir? Homin mali alicilarin bu kateqoriyasina
“vermok tigtin” informasiyanin va psixoloji tesirin hansi vasitalori daha ¢ox
effektiv ola biler? Vo s.

Sifarisin Gyronilmesi vo biitiin slave melumatlarin tohlili ssasinda
reda'az,ctc?r' bu suallara cavab axtarr. Eyni zamanda miiollifin vs ya motnin
‘;zrktll a;xs;r&lixll;nrer;:larf:n, fot.czﬁluxbﬁrm vomfalsm}l‘formala?dlm. Bunufll? da
informasiyanin xa:aktg:iin)i(1 el . aqql'nda. o mfor_mamyam.n hocmin (b

cormastyanis ni, elaco do sifahi vo vizual informasiya arasindake
miinasibati miisyysnlogdirir.

Reklam sablongulugu sevmir vo yalmz yeni, geyri-adi formalarda ve
qorarlarda (hsllords) effektivdir. Buna goro do redaktorun igindo ssenari
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morholasi hagiqaton yaradiciliq isidir. Yaradiciliq prosesi sxeminds adoton
ndvbati asas merhalalori forglondirirlor.

Vozifalorin gigirdilmoadon diiriist ifade edilmoasi, prosesin biitin mor-
halolori arasinda on shomiyystlisinin vurgulanmasi. Aydin miioyyanlosdiril-
mis magsad gorarin (hallin) yarist demokdir.

Bu morholods reklam kampaniyasmin gedigatinda nail olunacag gliman
edilon son naticoni aydin tesavviir etmok lazim golir.

Vozifoni yigcam gokilde formalagdirmaga imkan veron dagiglik deracasi
gox vaxt malin, alicinin vo bazarin &yronilmoesindon asili olur. Bununla
olagedar olaraq birinci morholodoki iy ikinci morholodoki faaliyyatlo
uygunlagdurilir. :

Molumatin yigilmasi. Toplanisi ilo reklam yaradanin mogsgul olmasi
nazords tutulan informasiyanin 2 névii mévcuddur.

Birincisi, milayyon hadiss ligiin xiisusi informasiyadir. Onun mszmunu-
na mal, bazar va alici haqqinda molumatlar daxildir. Onlarin miqdan vo
keyfiyyati, son noticads ise golocakdaki tosirinin effekti onu y1gan ve yeniden
emal edon §oxsin zohmatsevarliyinden va cohdinden asilidir. Reklamda sothi
xarakterizo edilmis mal, hotta hans: epitetlorla teriflomayndon asili olmayaraq
alicida gotin ki, tolebat yarada bilsin.

Xiisusi informasiyanin toplanmasi — yalmz mal haqqinda molumatlarin
tosvir vo texniki molumatlar soklinds alinmasi deyil. Baslicasi daha gox
material oldo etmok (almaq), onlardaki osas semantik olametlori
forqlondirmokdir ki, bu da mal: daha genis miihitds ona oxsar mallar arasinda
fardilosdirmaya imkan veracskdir. Bu alicilar vo bazar haqqinda molumatlara
eyni daracedo aiddir.

ikincisi, an somoroli ideyanin hazirlanmast va tokmillogdirilmasi ligiin
{imumi xarakterli informasiyaya malik olmaq lazamdir. Yaradici miitoxassis
bilikli, molumatly, hor seylo maraglanan olmali, gec-tez is prosesindo ona
faydali olacaq miixtalif mosslolaro dair materiallari toplaya bilmolidir.

Informasiyanin emali elo bir morholodir ki, burada mal, alict vo bazar
haqqinda alinmig melumatlar sistemlogdirilirler, timumilosdirilirlor ve dark
edilir. Miixtolif faktlar hortarofli sokilds nozorden kesirilir, kombinasiyalarin
axtarist aparilir, ideyanin ayr-ayn hissolori tokmillosdirilir. Burada on
shomiyyatli cohat budur ki, bu informasiya maksimum doqiqlikla islensin.

Ideyanm yetkinlogsmasi (inkubasiya) morholasi zahiron mévzudan
gokilib uzaglasmagla, onu yaradanlarn diggetinin basqa sferalara dogu
doyisilmosi, bazen iso aktiv isin tam gokilds dayandirmast ila saciyyglemr.
Diizdiir, bu passivlik goriinen olur. Sslindo iso yaradiciliq prosesinin an
mohsuldar anlarindan biri - ideyanin yetismosi (siursuz sokilds olsa da)am
baslayar.
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Isiglandirma (onu homginin insayt adlandirirlar) m?rhalasi gsi_xoloji
baximdan on tutumludur. Ideya tamamilo gozlonilmoz gokilda, yeni insana
moxsus giurun psixoloji alotinin — intuisiyanin fogliyysta baglamasi
noticasindo dogulur. Onun xiisusiyyat ondan ibarotdir ki, gilura artiq hazir
natice daxil olur, amma o, zahiron mantiqi qirilma, diisiincado sigrayis kimi
goriiniir.

ideyammn yoxlanmasi va islonib tokmillogdirilmasi yaradlcllgq
prosesinin iggi morhalosidir. Alinmig noticaler ciddi yoxlamaya va kol}ektxv
miizakiraya ehtiyac duyur. Ideya qabul olunmug vo ya radd edilmis, qismen
istifada edilmis, sonrak igin osasl iigiin gotiirilmis ola biler.

Yaradiciliq qrupunun istirakgilart — motnin miollifi, rassam, badii va
texniki redaktor 6z foaliyyat saholorinin miitoxessislori olaraq, moatnin,
illiistrasiyalarin, bodii tortibatin elementlorinin vo nosr strukturunun bagqa
hissolorinin hazirh tizre tokliflor irali stiriirlar.

Reklam nosrinin hazirhgmnin spesifikast ondan ibarstdir ki, reklam
strukturunun biitiin elementlori vahid tamin barabar hiiquqlu komponentlori
kimi paralel yaradilir. Masolon, rassam torafindon tapilmis maraqlt holl goran
hocma ve miiollif matninin tislubuna tesir gdstors, bazen ise onun emalim
tolob edo bilor. Badii vo ya texniki redaktorun codvallorin maketlogdirilmasi
tizra tokliflori tez-tez miiallifi va redaktoru bu cadvellerdo soraq va ya
izahedici materiali yeni iisulda qurmaga macbur edir. Rassam terafinden toklif
edilmis maketdo motn sahasinin 8lgiilori miollifin qargisinda motni elo
hazirlamaq vezifosini qoyur ki, motn mozmuna ziyan deymaden ayrilmis
miioyyen sahays yerlogdirile bilsin.

Ssenari tizerinda isin dogiq toskili redaktor tohlili prosesinds redaktorun
funksiyalarim miisyyonlagdirir. Onun mezmununu tabii olaraq bels bir sualin
cavabi toskil edir: motnin miallifi, rossam vo yaradiciliq kollektivinin basqa
istirakgilar: birge hazirlanmis reklam ideyasi ilo miioyyen edilmis vazifalorin
Shdosindon neca goldilerva onlari neca qiymatlondirilmak olar?

Reklam nogrlorinin motninin redaktor tshlilinin metodikasi miitlaq
nozara alinmahidir. Reklam nasrinin motni, bir qayda olaraq, ti¢ osas meyar
tizra giymotlondirilir:

. 1) Relflam. ec.lilan .malm Xeyring arqumentlorin  segimino  gbro
(,Arqun'lentlarm d}izgim segimi reklamin effektli tosirinin zomanstidir. Malin
obyekpv xa.raktenstlkalan. alie1 torafinden miisbat qararm qobulu digiin kifayst
qadar inandirici asas ola bilar);

. 2) Bu arqumentlorin verilmssi {isuluna vo ya reklam ideyasin
ifadasinin formasina gora;

3) Dil-tislub vasitalorino gora [7].

Reklamin tohrikedici motivlarins olan bir néqteyi-nozaro diqqet yetirok.

44

Ne 1 (16) 2015

Psixoloq A.X.Maslou insan tolobatlari vo istoklorinin el tasnifatin:
toklif etmisdir ki, ondan reklamin bir ¢ox havaslondirici motivlerini vo onlarin
arxasinda gizlo'nan insan harokotlorinin motivlerins aid farziyyalori daha yaxs
anlamaq Ugtin illiistrasiya kimi istifads etmok olar. Maslou hesab edir ki, insan
tolobatlart iyerarxiya qaydasinda diiztilmiigdiir vo yeni tolobatin meydana
golmosi ondan osvvalki daha vacib vo daha giicliistintin avvalcodon 6denil-
masing osaslanir. Onun toklif etdiyi tolobatlar iyerarxiyas: belodir:

1. Fizioloji tolebatlar (acliq, susuzlug);

2. Oziintiqoruma {izrs tolobatlar (tohlitkasizlik, saglamliq);

3. Sevgi tizro tolabatlar (baghliq, menovi yaxinliq, ziinii digorlari ilo
eynilogdirmak);

4. Hormat izra tolabatlar (soxsi loyaqat, monlik hissi, niifuz, comiyyat
torafindon baysnilmak, toqdir edilmak);

5. Oziintitasdiq izrs talobatlar (6ziinti gergoklogdirmak, 6ziiniigéstormo).

Ovvalco “agafl” tolobati 6domok lazimdir va ancaq bundan sonra
novbati - “yiiksok” elo tolobat yaranir ki, davravmigda determinant olur. Sgor
onun baxislari ilo yanagsaq ac adamin &ziinligoruma, sevgi vo ya diger
“yitksok” tolobati olmur. Ancaq achq hissi 6dondikdon sonra insanda
bziiniiqoruma talobati smols golir. Oziiniigoruma tsmin edildikden sonra
insanda sevgiys, sonra iss hormats vo nohayat, 6ziinii- tasdiqa tolobat yaranir.
Bu zaman miitloq deyildir ki, svvalki tolobat 100% 6donsin. Bels hesab edilir
ki, comiyyetimizin felon ‘sksor tizviiniin biitiin osas telobatlarinin bir hissosi
tomin olunmayib. Maslou &z fikrini sargiloysrak deyir: giiman edilir ki, orta
votondagin fizioloji tolobatlarinin - 85%-i, 6ziintiqorumaya tolobati - 70%,
sevgiya - 50%, soxsi layaqats - 40%, ziiniitasdigo - 10% tomin edilir.

Bununia olagodar olaraq bir ¢ox tUmummilli rekiam assosiasiyalan
reklameilarin kodekslorini hazirlamaga say gostarir. Mosalon, AB§-m reklam
foaliyyatine nozarat tizrs Milli Surasi usaqlara miiraciot olunan reklama aid
tovsiysler toklif etmisdir.

Reklam miisbat ictimai ve menavi doyarlori vurgulamali, insan hoyatim
naciblogdirmali va yiikssltmolidir. O, zorakiigin niimayis etdirilmoesindan,
gorxu vo xurafat motivlarinin istifadesinden gokinmolidir.

1. Reklam elanlarinda ictimai, hiiquqi, menavi, institusional vo ya ailo
dayarleri nqteyi-nozerindan gebul olunmayan har ciir herokatlori, davramslari
yerino diison vo ya arzuolunan kimi niimayis etdirmok lazam deyildir. Her
hans1 qrupu algaldan seylarden do gokinmok lazimdir. .

2. Reklam elanlarnda valideynlors va ya onlanin mithakimslorino
miinasibatds etinasizliq olmamalidir, elaca ds usaglar tigtin diger 6yiid-nasihot
monbalarini menfi gokilds gbstormak olmaz.
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3. Reklam elanlarinda arzuolunmaz hayat verdislori h:ag: vaxt numa.yis;‘;

etdirilmomolidir. Reklam ugagin yasadigi dinya va mithits hdrmat hissi

agilamalidir. Nozakati va adob qaydalarint havasland}rr_nsk lammd{r. .

4. Reklam elanlar: dilin adabli, tomiz istifadosini havaslendirmelidir, bu
heg do dildon qeyri-formal istifadani inkar etmir.

" 5. Reklam elanlarinda mohsula sahib olmagla 6zlins oxsarlari tarofinden
daha gox momnuniyyatlo qobul edilocayini, oksine olduqda iss az
momnuniyyatla qobul edilocayini tosdigindan gokinmok lazimdir.

6. Reklam elanlarinda miloyyan mohsul va ya xidmati usag Uglin alan
valideynin bunu etmaysn valideyndon daha soxavetli olmasi kimi gizli
monadan ¢okinmok lazimdir.

7. Reklam elanlarinda hansisa mohsulun alinmast va ondan istifadasi
guya adi adama niifuz, bacariq va ya reklam roliklori vo ya elanlarinda oks.
olunmus personajlara xas olan digar iistiin keyfiyyatlori gatirmasi kimi yalang:
eyhamlar olmamalidir. Mshsula va ya xidmots aid edilon maddi Ustiinliiklor
onun istifadasinin ayrilmaz hissasi olmamalidir” [6].
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CHARACTERISTICS, CLASSIFICATION AND EDITING
ADVERTISING EDITIONS

Knyaz ASLAN
SUMMARY

In this article, summarizing information on the classification,
characteristics and editing advertising publications. It also mentioned the role
and importance of advertising in society, art, business, according to the law
"On Advertising" of the Azerbaijan Republic

Keywords:  advertising, promotional publications, advertising
publications classification, types of advertising media, editing, editorial
publications.

XAPAKTEPUCTHKA, KIACCUOUKATIMA
" PENJAKTAPOBAHUE PEKJIAMHBIX U3JJAHUN

Kuasss ACJJAH
PESIOME

B omoii cmamve 06o6uenvt ungopmayuy o KIaCCupuxayuy,
XapaKmepucmuKi, U pedaKmuyposaHus. pexnamubx uz0anuil. 30ect maxaice
JNOMUHANOCH PONb U BANCHOCMb PeKiamb 6 obujecmee, uckyccmse, busnece,
6 coomeemcmeuy ¢ 3axorom "O pexname" Asepbatioocanckoti Pecnybnuxu.

Kniouessie cnosa: pexiama, pexnamuble U30aHUs, KIACCUDUKAYUS
DexnamMHblx  U30aHull, 6udbl PEKIAMHLIX Hocumened, pe0aKkmuposanus
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