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BEYNOLXALQ TURIZMIN INKiSAF TENDENSIYASI

Xiilasa

Magqals beynalxalq turizm ve onun inkisaf perspektivlorinin aragdirilmasina hosr edilmisdir.
Miiallif son dovrlarin statistik malumatlarimn va elmi todgigatlarinin imumi analizindan ¢ixig
edarak beynalxalq turizmin inkisaf tendensiyasinda yaxin illords miiayyan dayigikliklarin bas ve-
racayini bildirir. O, turizmin inkisafinin stabil qalacagim, bu sahadoan alda olan galirlarin sabit vo
davamh olacagim bildirmakla barabar, turizm bazarlarinin yerdeyismalars maruz qalacagum, bey-
nalxalq turizmin Avropadan Asiya, Afrika va Latin Amerikast 6lkalarins kegacayini prognozlag-
dirir. Magala miiallifi respublikamizin da turizm perspektivine malik oldufunu diqqats gatdirir va
bu sahada goriilmali vacib islarin oldugunu bildirir.

Acar sozlor: beynolxalq turizm, turizm regionu, turizm sanayesi, investisiya, rekreasiya, in-
frastruktur, biidca galiri.

Giris

Miiasir diinyada turizm igtisadiyyatin yiiksak golirli sahalarindan biridir. Bela ki, bir ¢ox
infrastrukturlarin inkisafina birbasa va dolay: tosir gostarir. Umumdiinya Turizm Togkilatinin
molumatina (UTT) gora, global iqtisadiyyatin an dinamik sektorlarindan biri olan turizm manfast
baximindan valniz neft hasilati va emalindan geri galir. Qlobal iimumi milli mohsulun toxminon 6
faizini, investisiyanin 7 faizini, istehlak xarclarinin 11faizini va biitiin vergi galirlerinin 5 faizini
turizm toskil edir. Bu baximdan oksar dlkalorin turizm sektoruna xiisusi diqget gostermasi tobi
sayilmalidir. Ciinki bu sektor nogliyyatin, sosial sferanin, xidmat sahslorinin yiiksok inkigaf
saviyyasina osaslanir va har bir 16-c1 i§ yeri turizms maxsusdur [1. s. 35].

Turizmin Syronilmasi masalasi ilo bir ¢ox alimlar, o ciimlodon E. Tomy6xos, E. Wnnbusna, A.
Zimovets, M.P. Malska, N.V. Antonyuk va basqalarn maszul olmuslar. Umumi gslinon ganaata
gora, sosial kateqoriya olan turizm goxsayh faktorlar asasinda formalasir va bu amiller ona talabati
artira da, azalda da bilar.

Miiasir turizm todgiqatgilarmin fikrinca, turizm bazarinda tolobatin doyismasine asagidaki
amillar tasir gostarir.

Umumi igtisadi amillar:

- kiitlavi istehlak¢inin maddi rifah saviyyasi, islayan insanlar arasinda is va bog vaxtin nisbati,
xiisusi investisiya saholari, turizmin inkisafi programlarinin hazirlanmasi.

Sosial-demoqrafik amillar:

- yas; cins, pesa, tohsil, ailo vaziyyati, yasay1s saviyyasi, soharda va ya kandds yasamast, turist-
lorin yasadig1 yasayis mantaqgesinin genisliyi va s.

Madani va sosial-psixoloji amiller:

- comiyyatin menavi dayarler sistemindaki prioritetlor, istehlak psixologiyasi, kredit program-
larinin saviyyasi.

Fardi davramg amillori:

- fardi xiisusiyyatlor, hayat torzi, asuda vaxtin toskili, monovi doyarlar sistemi, hadof parametr-
lari, bag mdvsiimiing miinasibat, hace ziyarati [2. s. 98].

Turizm bazar moslumat, vasitagilik, tanzimloms, qiymat, stimullasdiricy, yaradici-dagidict vo
gsrqlandirici kimi bir gox funksiyalar1 yerins yetirsa da, onlarm igarisinda on asaslar1 agagidakilar-

I

1. Turizm mahsulunun dayarinin vs istehlak doysrinin reallagdinimasi;
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2. Turizm ma_hsul}mun istehlakclya (turista) ¢atdiriimasi prosesinin tagkili;

3. Qmays mUnasﬂ.Jstd'a ma.dfil Pzevaslandirmanin iqtisadi baximdan tamin edilmasi [3. 5.266].

Tut;nst bf\za.rl vas.ltosﬂe birinci funksiya yerina yetirilorkon turist mahsulunun daysrinin
pul miibadilasi soklinds harokati bas verir. Omtos-pul miinasibatlari aktimin baga catn'\asg tu-
rizm m?hsulumu} dayarinin .rea.llas.n}asx va onun istehlak doyarinin ictimaiyyat tarafindan qabul
ed11m9'51 demakdl{'. .Bu yolla ictimai istehsalin normal gedisi tomin edilir, turizm sonayesinin inki-
safi iglin pul vesaiti yaramr va toplanur. Turizm sanayesi miixtalif xidmat sahalorini &ziinds birlos-
diran'bﬁtév sistem olmasi il xarakterizas olunur, buraya kigik restoranlar, motellsr, otellar, istirahat
evlori, camagirxana, diikanlar vo s. daxildir.

Mﬁgyyan vaxtdan sonra turizma qoyulan ilkin investisiya tosarriifatin komakgi va dastaklayici
sahalaring - otellora, restoranlara, ticarat merkazlorins, limanlara, aeropertlara va s. daha gox in-
vestisiya calb edir. Kigik biznesin ¢ox sayda miiessisalerini dziinds comlagdiran regionun turist
infrastrukturunun takmillosmasi yerli sakinlora da xeyir verir; turizm galiri tez bir zamanda region
ohalisinin an genis tobagalori arasinda boliigdiiriiliir, yoni biitlin comiyyat bundan igtisadi fayda
alds edir.

Turistlor asasen digar 6lkalordon, regionlardan galir va onlarin xarcladiyi pullar turist gabul
edon 6lkonin vergi bazasiin genislonmasi demokdir; satisdan adi vergiys slava daxilolmalarla
yanas1, onlar bazon az da olsa birbasa vergi do ddayirlar. Hava limam va viza 6denisleri, girig va
gomrik riisumlan turistlorin vergiodoms metodlarinin hazirda istifada olunan bozi niimunalaridir.

Bu xiisusi hallardan slava, turistlarin pul xarclomalari snonavi vergi daxilolmalarim artinr.
Belalikla, turizm bolgonin golirini artirir, moggullugu, sormayani genigiondirir va s.

Turizmin inkisafinin miisbat naticalori ilo yanagi, onun monfi tasirlorini - turizm mono-
kulturas) adlanan inkisafi da unutmaq olmaz. Torpag, turizm ehtivatlari va kapital ugrunda
ragabat miibarizosi kond tosorriifatint vo yerli sakinlorin digar ananavi galir monbalarini swigdinr.
Turizm senayesinda smokhaqqumin daha yiiksak olmast is¢i gitvvalarinin kand tasarriifatindan
uzaqlasmasina sabab olur. Coxsayl turistlorin galisi ilo slagadar olaraq istehlak hacmi artdi
halda, kand tesarriifat: mohsullarinin hacmi azalir. Ononavi hayat torzi va kiitlavi turizm yerlarinds
tabii lanstaft ya pozulur, ya da tamamils mshv olur. Rangaranglik iqtisadi sabitliyin tamalidir. Bir
saha koskin iqtisadi tanozziil yasadiqda, digari inkisaf etdikda, bohran rizki azalw. Bohran bas
verdiyi halda isa, onun naticalari yumsaq olur. Buna gors turizm bazan igtisadiyyatin saxslandiril-
masine t6hfa vermok avezina, kand tosarriifati sahasini avaz edir. Ancaq turizmin svazedici bir
sahaya ¢evrilmasi arzuolunmazdir v bunun bir ¢ox sababi var.

Birincisi, turizm movsiimi bir hadisadir, tobii ki, bu halda tolob stabil olmayacaq. Belslikla,
turizm bolganin asas sanayesi olarsa, turist m&vsiimiiniin zaif olmas: maggulluq sahasinda ciddi
problemior yaradir.

Ikincisi, sayahata talabat ohomiyyastli daracads turistlorin golirlari va zovglarindon asithidir va
bu amiller turist gobul edsn bdlgonin nazarstindan kenardadir. Basqa soz1a, bdlganin bir sanaye
sektorundan asil veziyyets diigmasi gatiyyen arzuolunan deyil.

Belo ki, turizn miisyyan sosial xarclor va atraf miihitin qorunmast ils bagl turist gobul edon
bolganin, onun sakinlerinin {izorina alava xarcler yaradir. Turizmin ¢ox siiratli inkisafi va ondan
tam asihiliq bir dilemma dogurur.

Bir tarofdon, davaml inkisafin dayandirilmasi igtisadi bohran qorxusu yaradursa, digar tarafdan,
turizmin inkisafimn mohdudlagdinimamasi slkonin tabii va madani sarvatlorini yox eda, yararsiz
vaziyyata sala bilar.

Bozon inkisaf etmokds olan dlkalorin hokumatlori turizma gox nikbin baxirlar. Onlar turizmin
inkisafina y6nolmis va prioritet xarakter dagtyan aktiv investisiya programlari hoyata keqiﬁrlgr.
Miioyyan hallarda bels bir yanasma daha 6namli saholars investisiya qoyulusunda problemlar'm

yaranmasina gatirib ¢ixara bilar. Masalan, turizma qoyulan pullar tahsil, sshiyys va digar sosial
ehtiyaclara xarclena bilar.
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Boazan turizm inkisaf etdiyi regionda inflyasiya dogurur; “turist’.’ pulu hgsabma gslirladr}
artmas inflyasiyaya sabab ola bilir. Zaruri mallarin-arzaq, gey‘im, msnm} \) r'13q11yy.at‘- qiymatlari
artir. Turist bolgalerinds, bir gayda olaraq, torpaqlarin giymati stiratls yiiksalir. Xa_ncﬂar‘m mozu-
niyyat dovriinda turizm bolgasinda yasamalan ii¢iin domaya hazir (_)lduqlan vasait yerli sakinlar
tar:;ﬁnden toklif olunan kiraya yasayis yerlorinin qiymatinin diijmasina sabab ola bilar. Yaxud da
turist sanayesinin inkisafi monzil bazarim siradan ¢ixarar. . . , ‘

Belalikla, turizm iqtisadi inkisafin bir vasitasi kimi shamiyyatli pqter}sxala malik olsa fia, o,
biitiin iqtisadi xasteliklerin miialica vasitesi sayila bilmoez. Hokumat, }nklsafa sabab ola bl‘l.acak
xarclori nazers alaraq turizm galirlarini optimallagdirmaq tigtin (maksimumdan ¢ox) say gostor-
moalidir. ) . )

Qeyd etmak lazimdir ki. inkisaf etmokda olan &lkslords turlzm' x‘arclsrl bbh_r.ana seb.ab.o¥a bilar,
¢iinki ikisaf etmis 6lkalarin igtisadiyyati turizmin biitlin xs.rclsnm asanligla 6days bildiyi halda,
inkisaf etmakda olan 8lkalarda bu masala problem yarada bilor. ‘ IR

Milasir turizmin inkisafimn xiisusiyyatlarindon biri beynolxalq turist a:(mlarlr.lm muxt?llf bol-
galarda va lkalards qeyri-barabar paylanmasidir. Bundan basqa xarice gec_ianlgrm {imumi say1nin
20-30 faizi kiitlavi turistlar va ya turist qruplari, galan 70-80 faizi iss fordi sokilde yaxin Slkalors
safar edon turistlordir. -

Son illorda kiitlavi turizmin xeyrino asagidaki amillor hesabina doyisikliklor bag vermisdir:

- bos vaxtin artmast;

- hava nagliyyati giymatlarinin azalmasi;

- grup halinda sayahot edon turistlorin rahath) ii¢iin ¢arter reyslorinin sayinin artmast;

- yiiksak qazanc gatiran bir saha kimi tur operatorlann kitlavi turizma maraginin artmasi;

- igtisadi cohatdon yeni sarfali istigamotlor axtarigi;

- kiitlavi turizmda is yerlorinin sayinin artmasi; . :

- turpaketlarin giymatinin ucuz olmasi sebabindan avtobusla sayahat edon turistlorin sayinda
artim.

Kiitlovi turizmin inkisaf tendensiyalarinda asagidakilar1 geyd etmak olar:

- fardi turizm (turizm magsadi ils miistaqil gokilda sayahat eden eden turistler) kiitlavi turizma
nisbatan daha yavas inkisaf edir.

Oz mozuniyyatini fordi yokildo kegirmoyi planlasdiran turistlor bir sira stiinliiklore mali1§
olsalar da, uzaq masafalora bels sayahatlori hayata kegirmok olduqca ¢atindir, eyni zamanda fordi
programlarin dayari ytiksakdir.

Rekreasion magsadi ilo hayata kegirilan soyahotlar hacmi isglizar turizmlo miigayisods artmag-
dadir. Masalan, XX asrin 70-ci illerinds beynalxalq turizm bazarinda biznes seqmenti Ustiinlik
taskil edirdis, indi nisbat rekreasion turizminin xeyrina dayigmisdir: turistlorin 60 faizi istirahat
moagsadils, yalniz 40 faizi isla bagh soyahato gixir.

iqtisadi cahatdan inkisaf etmis biitiin 6lkalerda isgilora 6danisli mozuniyyat verilir vo mozuniy-
yatlorin miiddeti artirilir. Masalan, Yaponiyada sksar kateqoriyali is¢ilars ilde 7 haftslik mazuniy-
yot verilir ki, bu da uzun sayahotlara imkan verir. Belo olan halda miistorilarin xidmatlars ds tala-
batlari artir. Bu, turistlorin getdikcs daha ¢ox sayahat etmslorinds, miiasir xidmstlori 8yronms-
larinda 6ziinii gdstirir va daha ¢ox komfort talob edir. Shalinin mobilliyinin yiiksalmasi do musahi-
da olunur. Coxlarinin 6z masim var va onlar rahat sokilds sayahats gixirlar. Sofar zaman turistlorin
xarclori ds artmagdadir. :

Tur operatorlari tayyars biletlarini birbaga turist xidmatlari ile (otellar, turizm agentliklori va s.)
birlagdirarak 6z turpaketlori kimi satmaga baglayan aviakompaniyalarin giiclii raqabati ilo garsilas-
maqdadir.

Psixoloji amillarin da shamiyyati artmigdir. Turizm biznesinds ugur qazanmagq ii¢iin miistori-
lorlo emosional tomasa nail olmag da dyranmoak lazimdir. Qonagparvarlik sanayesindo xeyirxah
iscilor talab olunur,
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Hoar bir firmamn, gaharin, yerin va hotta 6lkanin
ftaliya spagetti, Finlandiya Santa Claus, Paris sev
prosesdir.

XX ;t»)srin sonlarinda beynolxalq turizm bazarinda ciddi
turizm bolgalsri meydana gixmis va bununla slagadar ra abot gil isdi i turi
b(‘jlgalsrin? Conub-Sarqi Asiya &lkalorini - Vyemar?u, Ka.mgocam%ﬁilz:\? 1}::&219853)?«;6;&;;3;12
bazi keemis respublikalaiini, Latin Amerikasinda Cilini, Afrikada - Canui)i Afrika Respublikasim
gostartnak olar. Hatta bir vaxtlar turist axim yaradan Yaponiya da turistlorin diggatini calb etmaya
baslay1b: indi Yaponiya tokca turist gondarmir, hom da turist gabul edir.

Ba.zi tu.rizr‘n bilgalori kifayat qadar yiiksak turist xidmat toklif edir. Bir ¢ox 6lkalarin roh-

berlari turizmin inkigaf programlarinda faal istirak edir; aylonca parklan, yeni attraksionlar, gor-
moli yerlar yaratmagq tigiin boyiik ssrmayalor qoyurlar. o ’
. XX1 astin avvallerinds diinya turizm senayesi tobistin avazsiz nemsti olan va Il minilliyin
insanlarinin da z&vq almast iigiin ehtiyath yanasma taleb edon rekreasion ehtiyatlartnin gorunmast
va saxlanilmast problemi ils iizlogmisdir. Rekreasiya ehtiyatlarindan maksimum daracads somarali
istifads etmak tiglin bu ehtiyatlara artan talabat ils onlardan somarsli istifads arasinda balansa nail
olmaq lazimdir.

Bir s6zlo, Umumdiinya Turizm Taskilatinin (UTT) apardii arasdirmalar gostarir ki, son illorin
obyekt.iv ¢atinliklorine baxmayaraq, beynolxalq turizm sanayesi stabilliyini qoruyub saxlayir va
diinya iqtisadiyyatinin an boyiik, an yiiksak galirli va siiratlo inkisaf edan sektoru kimi mévqeyini
qorumaqdadur. Turizm sahasinds effektiv dvlot siyasatinin hayata kegirilmosi ti¢iin niifuzlu icra
hakimiyyati strukturlarina malik olan diinyanin oksar inkisaf etmis dlkalorinin rahbarlarinin turizm
sferasina maraq gostermosi bunlarla baghdir [3. s. 267].

; 0z imici Vo 0z reputasiyas: vardir. Masalan,
gi goharidir. Imic yaratmaq uzun va davamli bir

dayisiklikler bas vermisdir, yeni dabli

Natica

Yaxin zamanlarda shalinin daha genis tobaqgalarinin turizm safarlarina calb edilmasi va turist
soforlorinin sayinuin artmasi hesabina inkisaf etmis sanaye 6lkalarinin turizm bazarlan stabil inkisaf
edacak. Yeni vs inkisaf etmokdoa olan turizm bazarlar davamli dinamik inkisaf va biidca galirlori-
nin miivafiq artimi ilo xarakterizo olunur. Lakin bu sahada dayisikliklarin bas vermasi do miim-
kiindiir. Fikrimizco, turizm Qoarbi Avropa, ABS, Yaponiya va Kanadamn ananovi bazarlarindan
tadricon Markazi va Serqi Avropa (o ciimladon Rusiya), Cin, Canubi Koreya, Meksika, elaca da
Yaxm $orqdaki boezi 6lkslars kegacak.
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Dupysa Iapaxai 2s1381 Abbacoea
0.9b.3., Asepbaiioncanckuii Ynusepcumem Koonepayuu

TeneHHsA Pa3sBHTHS MEXIYHAPOAHOr0 TypH3Ma "

Pe3zrome .

CraTss MOCBSIIACTCS H3YYEHHIO MEXTyHAPOIHOTO TYpH3Ma W ITEpPCIICKTHBAM €T0 PasBHTHA,
ABTOp, CCBUIAACH HA MOCCAHUE CTATUCTHYECKHE JaHHEIE ¥ HAYYHBIC HCCIIEAOBAHUS, IPEICTAR-
ngeT HA(pOpMAIHIO 00 H3MEHEHUAX, KOTOPIE MOTY T IPOH30MTH B GIMIKAMIINE TOIB B TEHACHIMK
Pa3BUTHS MEXIyHapOIHOTO TYPHU3Ma.

Orwmevas Takke, 9T0 Pa3sBUTHE TypH3ma 6yaeT CTabHITbHEIM, a JOXOIBI OT 9TO# 061acTH 6y ayT
CTabWIILHBIMK U YCTOHYHBBIMH, aBTOP IPOTHO3MPYET TpaHChOpManio, KOTOpol Gy YT moasep-
XKCHBI TYPHCTHUECKHE PHIHKH, 8 B YaCTHOCTH 00 KX IepeMelIeHuy U3 EBpOIIE B CTpaHbl Asnm,
Adpuxn u JlaTunckoit AMepukn. Hapamy ¢ 3TiM aBTOp HOXMEPKHBAET, 9T0 U Hama pectryGiinka
0b1a1aeT Ty pPUCTHYECKHM NOTEHUMATIOM, OTMETHB BAXHOCTH pabOThl, KOTOPYIO CEAYET peaiy-
30BaTh B 9TOIt 00JIaCTH.

Knatouessie cnoea: mescoyHapoousiii mypuzm, mypucmuyeckuil pe2uo, uHoycmpun mypus-
Ma, uneecmuyuu, omosIX, UHPpacmpykmypa, 00x00sl 6100x3cema.
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The Development tendency of international tourism

Summary

The article is devoted to the study of international tourism and its development prospects.
Referring to the latest statistics and scientific research, the author presents information on changes
that may occur in the coming years in the development trend of international tourism.

Noting also that tourism development will be stable, and income from this area will be stable
and sustainable. the author predicts the transformation that is about to affect the tourism markets,
and in particular about their movement from Europe to Asia, Africa and Latin America. Along
with this, the author emphasizes that our republic also has tourism potential, stating the importance
of the work that should be implemented in this area.

Key words: international tourism, tourism region, tourism industry, investment, recreation,
infrastructure, budget revenue.
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