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1.1. Madani iqtisadiyyat

Madaniyyat demak olar ki, bitiin faaliyyst sahaleri ila
garsiligl alagslera malikdir. Son onillikda sosial elmlards, o
climladan igtisadiyyatda madaniyyat anlayisinin miizakirasi
daha da genis xarakter almaga baslayib. dsrlar boyu cox-
sayli igtisadcilar eyni zamanda 6z faaliyyatlarini madaniyyat
va incasanat mavzularina hasr etmislar. Igtisadiyyatin “ata-
sI” kimi taninan Adam Smith, eyni zamanda musigi, rags
va seir hagginda magalaler yazib. XX asrin gorkemli igtisa-
diyyatcilarindan sayilan Con Maynard Keynes Bloomsbury
grup kimi taninan adabi grupun Gzvi idi. Mixtalif diger iqti-
sadgilar akademik sahadaki islari ila barabar, eyni zamanda
incasanat sferasinda bir sira ugurlar alds etmisler. Madani
igtisadiyyat fargli bir arasdirma sahasi olarag, 1960-ci illarda
meydana galmisdir. Con Kennet (1960) va Lioner Robbins (1963)
torafindan yazilan kitablar ve bu kitablarda yer alan “muzeylarin
maliyyalasdirilmasinda hékumatin rolu” adli mizakiraleri madani
igtisadiyyatin dyranilmasi ticlin asas manbalar hesab edilir. Bu ya-
nasma asasinda aparilan arasdirmalar iki asas masalani vurgulayir:
madaniyyat sahasina dévlat miidaxilasinin ganuniliyi; faydalanan qu-
rumlarin dovlst vasaitlerindan ssmarali istifadasi.

Madani igtisadiyyatda ikinci yanasma 1970-ci illarin sonu, 1980-ci
illarin avvallarinda inkisafa basladi. Bu inkisafin asas sababi Avro-
pa hokumat biidcalarinds azalmalar naticasinds madaniyyst sekto-
runda dévlat xarclarinin rolunun yeniden arasdirlmasi oldu. Igtisadi
béhran seraitinds an mahsuldar sektorlar stimullasdirmag dgtin
xarc prioritetleri tayin edilmali idi. Bu kontekstdsa Fransanin o za-
manki madaniyyat naziri J. Lang iki magama diggat ¢akdi: birincisi, o,
madaniyyat sektorunun subsidiyadan masgullug va alava dayar for-
masina kecmasina taminat veran bir cox magamlari qeyd etdi. Ikin-
cisi, madani yaradiciliga dastayin diizgiin idarsetma hesabina tamini
va bundan sonra bu meyara istunlik verilan madaniyyat siyasatinin
prioritetler arasinda olacagini bildirdi.

Madaniyyat sektorunun inkisafda va issizliyin aradan galdirlma-
sinda rolu daha da genislanmaya basladi. Bu, madaniyyat sanayesinin
madaniyyat siyasatinin diggat markazina cevrildiyi noqte idi. dvvalki
periferik formalar olan rok konsertlari, caz yazilari va televiziyaya -
umumilikda kiitlavi sakilda istehsal edils hilan biitiin yaradicr ifads
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formalarina diqgat yetiren statistika va statistik tahlillars basland.

Madani igtisadiyyatin konkret bir tarifi yoxdur. Bu anlayis insan
yaradiciligl, ideyalari va agli miilkiyyat, bilik va texnologiya arasinda
garsiligli tasira asaslanan anlayisdir.

Yaradici igtisadiyyat ticarat, amak va istehsal da daxil olmagla
yaradici sahalarin camini ehtiva edir. “Yaradici igtisadiyyat” anlayis
madani, badii va innovativ mahsul va xidmatlar istehsal edan saxs
va miiassisalerin macmusu kimi miiayyanlasir. Yaradici igtisadiy-
yat yaradici senaye va yaradici pesalar daxilinds biitiin yaradicilig
foaliyyatlorini ahate edan sabat igtisadiyyatidir. Yaradici pesaler
dedikda kreativ sanaye sahasindaki faaliyyatler, digar sanayeds ya-
radici pesasi olan iscilar ve yaradici senayeda qgeyri-yaradici isda
islayan saxslar nazarda tutulur.

Kreativ igtisadiyyat biznes muhitinin inkisafinda va Gmumilikda
camiyyatin igtisadi ugurunda asas katalizator rolunu oynayir. Bels
ki, bu saha ideyalarin mahsula cevrilmasini talab edan ideyalar biz-
nesidir. 2001-ci ilda ingilis akademik va tagabbiiskar John Howkins
terafindan bu sahani genis shata edan “Yaradici igtisadiyyat” kitabi
yazildi. Kitabda ilk dafs “yaradici igtisadiyyat” termini, tadgigat va
inkisaf, madaniyyat mahsul va xidmatlari, eyni zamanda incasanata
asaslanan bir sira model va konsepsiyalari asas gotiirdi. Modellar
inkisaf etdikca kreativ igtisadiyyata yanasma formasi da yeni
istigamatler Uzra taraqgiye basladi. 2013-ci il ikinci nasrinde bu
sahanin miiayyan xiisusiyyatlarini kreativliya asaslanan igtisadi dayar



formasinda taqdim etdi. Burada na igtisadiy-
yat, na da yaradiciliq yenidir. Yeni olan mahz
onlar arasinda garsiligli alagalarin tamini va
naticada igtisadi dayarin inkisafidir. Onunyaz-
diglarina gors, yaradici igtisadiyyat dedikda
asagidaki sahaler nazards tutulur: Reklam,
memarlig, incasanat, sanatkarlig, dizayn,
moda, film, musigi, ifailiq sanati, nasriyyat,
tadgigat va inkisaf, program teminati, oyun-
caglar va oyunlar, televiziya, radio va video
oyunlar... Bu sahanin asas xammali mahz
yaradic ideyalar va yaradici fardlardir. Tatbig
edilon hékumat programlari az sarmays
sarfi ila hiznes faaliyyatlarinin yaradilmasi
va davamli is faaliyyatinin tamin olunmasini
ozlinda ehtiva edir. Qeyd edak ki, dinya ya-
radici igtisadiyyati 2000-ci ilin yanvar ayin-
da 2.2 trilyon $ dayarinds idi va illik artim
5% taskil edirdi. Bu ragami 5% illik artim
tempi ils prognozladirsag, 6.1 trilyon $ galir
demakdir. Amerika Birlasmis Statlarinda bu
artim 14%, ingiltarada isa 12% taskil edirdi.
Igtisadi Bmakdasliq va Inkisaf taskilatina tizv
olan dlkalarin kreativ igtisadiyyat illik artim
tempi 90-ci illera gader xidmat sektorun-
dan 2 dafs, istehsal sahasindan isa 4 dafa
cox idi. Son dovrlards madaniyyat sektorunu
idara edan igtisadi prinsiplarin dyranilmasi,
bu sahs ila bagli global bazarlarin arasdi-
rilmasi, madaniyyat va iqtisadiyyata xidmat
edan miassisalarin garsiligli faaliyyati diinya
dovlatlari tgiin asas maraq dairasindadir.

1.2. Madani iqtisadiyyatda dayar
anlayigi

Dayar  anlayilsi  madani  sekto-
run asasini taskil edir. Burada madani
mahsul va xidmatlara verilen istehlak-
cinin- madani  giymatlandirmasi igtisadgl
giymatlendirmasindan daha mirakkab va
subyektivdir. Masalan, sanat asarlarinin
estetik dayeri bir sira elmi va akademik
fanlards miibahisa ve miizakire mdvzusu
olmusdur. Gozallik zévglarin tezahir forma-
sidir va estetikada dayar mahz bu anlayisa
asaslanir. Gozalliyin bir sanat asarinda 3 for-
mada tazahir etdiyini séylamak olar:

- Hamin sanat asarinin 6z dayari

- Miitaxassislarin asar hagginda ganasta
goldikleri fikir va ifadalar

- Zamanla dozimlilik

0z zamaninda camiyyat va miitaxassislar
torafinden gabul edilmayan, hatta tangid
atasina maruz galan rassamlarin asarlarinin
iqtisadi dayari xeyli miiddat kegdikdan son-
ra milyon dollarlarla dl¢tilmisdir. Ona gora
da zaman va inkisaf madani mahsullar tigiin
asas filtr rolunu oynayr.

Madaniyyat sahasindaki dayar anlayi-
sini ifads etmak dclin ham igtisadi yaxud
maddi dayar, ham do madani dayarlera
asaslanmaliyiq:

- Bir msahsul, yaxud xidmatin
giymatini aks etdiran igtisadi dayar
- Estetik dayar ve istehlakg

tacriibasina asaslanan madani dayar

Mahsul, yaxud xidmatin madani dayari
onun igtisadi taraflerini giymatlendirmak
liciin yaxst bir carcivadir. igtisadiyyatda mal-
larin va xidmatlerin dayari giymatda aks
olunur. Qiymat bazar va istehlakgilar arasin-
da slage yaradan, paylasmanin daracasini
muayyan edan gosterici formasidir. Qiymat
va yiiksak igtisadi dayar Uciin heg da hamisa
yeni bir ideya kasf etmaya ehtiyac yoxdur.
Kdhna xidmat, fikir va ideyalarin camiyyata
kreativ, eyni zamanda daha samarali for-
mada teqdimati onlarin igtisadi ve maragq
gliclini daha da artirmaq bacarigina malik-
dir. Eyni zamanda minilliklar kegmasina va
yeni texnologiyalarin kasfina baxmayarag,
camiyyatin tarixi va ya irsi, sosial hayatl,
adat-ananalari ila bagli madani dayarler 9z
marag meyarini itirmamis, aksina orijinal
mahsul va xidmatlara marag da artmisdir.

Ikinci Diinya Miiharibasindan gisa miiddat
sonra Maks Horkheimer va Teodor Adorno
madaniyyat sanayesini sart tangidls, sanatin
ticari va sanayelasdirilmasinin sarvat topla-
magq va ictimai ehtiyaclara nazarat tgiin ka-
pitalizmin istifads etdiyi bir vasita oldugunu
vurgulamisdir.

1.3. Madaniyyatda yaradilis

Iqtisadiyyatda kreativlik innovativ kon-
sepsiya va texnoloji iralilayislerin asas
aparici istigamati sayilir. Dayisiklik va ye-
nilik, kreativ yanasma igtisadi va texnoloji
inkisafin da asasini taskil edir. Yaradici-
iga asaslanmayan, miasir camiyyatin
toleblerine cavab vermayan madaniyyat
sektoruna aid heg bir saha davamli inkisafa
va igtisadi taraqgiys nail ola bilmaz.

Ugurlu yaradicilig tgiin yalniz itham hissi
kifayat deyil, burada 3 asas alamat vacibdir:

* Taxayyll va yeni ideyalar

* Integrasiya olunmus bir isa aid fikirlarin

taskili
* Hissetma va  giymatlandirilma
gabiliyyati

Yaradilis ilk ndvbade vyeni ideyalari
0zlinda aks etdiran taxayyil va xayallardan
baslayr. Ikinci marhala hamin fikir ve ide-
yalari vahid bir biitov hala salmagdir. Ugiin-
cli marhalada isa atraf mihitin talabat va
istaklarinin hiss edilmasi, basga sozls desak
giymatlendirlmasi gabiliyyatidir.

qtisadiyyatda kapital anlayisinin tarifi bir
gayda olarag miassisaya maxsus, yaxud
fordi gaydali istehsalda istifads olunan yeni
gaynaglari maliyyslesdirmak va resurslari
odamak Uclin lazimi puldur. Miasir dévrds
madani mahsul, yaxud xidmat diinya bazar-
larinda taninmasi va sohrat gazanmasi tiglin
texnoloji yeniliklarin istifadasi cox vacibdir.
Masalan, insanlarin daha cox klassik musiqi
sevmalarina baxmayarag, bu giin diinya ba-
zarlarinda POP musigisi klassik musigidan
dafalarls yiksak igtisadi Gstiinliys malikdir.

Madeni igtisadiyyatda taskilatlar 6z
mahsul ve xidmatlarinds innovativ ideya
va catdirilma formalari ile daim mistarilari
taaccliblandirmayi bacarir.

indoneziya kreativ igtisadiyyat

modeli
Indoneziya ~ Yaradici Igtisadiyyati-
nin  ananavi igtisadiyyat  sahasindan
usttnlaklari:

Yasayis saviyyasi va orta amak haggini
yaxsilasdirmag imkani - indoneziyanin ya-
radicr igtisadiyyat sektorunun siiratli inkisafi
va onun bodylk bazar potensiall xarici inves-
torlar tarafindan olkaya investisiya yatiril-
masina tesviq edacakdir. Bu isa yerli shalinin
isla tamin olunmasi va yasaylis saviyyasinin
artinlmas Gclin boytk firsatlar yaradir.

Asa§l sermays - Yaradicl igtisadiyyat
sahasi masin, ya da zavodlar kimi ananavi
sektorlardan fargli, avvalcadan kapital talab
etmir, yaxud ¢ox az miqdarda talab edir.

dmakdasliq - bu sahs miitexassisler
va mixtalif sahalardan olan kreativ va in-
novativ saxslari bir araya gatirarak birga
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amakdaslig imkani yaradir. Eyni zamanda, yaradici ganclarin mi-
asir nazari, texnoloji biliyi va orta yasli iscilerin tacriibasinin birga
mahsulu olaraq goriilan is daha effektiv natica verir.

Ekoloji olarag tamiz - insan yaradiciligina asaslanan Kreativ iqti-
sadiyyat sektoru sahasinda faaliyyat ekoloji cahatdan daha faydali-
dir va tabiata heg bir zarar vermir.

Indoneziya IP sisteminin inkisafi - 9qli miilkiyyat hiiquglar
takca fordi yaradici malliflarin deyil, eyni zamanda indoneziyanin
beynalxalqg alemda madani va yaradici hiiquglarini mudafia edir.

Indoneziya kreativ igtisadiyyat alt sektorlar {izra géstaricilar

Memarlig global madani va igtisadi inkisafin asasini taskil edan
an vacib sahalardan biridir. Miasir dévrde memarliq dedikda real
hayatda tekca bina konstruksiyalari, forma va funksiyalari deyil, eyni
zamanda camiyyatin estetik zovgq madaniyyatina asaslanan sanat
ifadasi kimi 6z aksini tapmisdir. Memarliq abidalari har xalgin 6z
milli-manavi dayarlarinin, tarixi ke¢misinin, psixoloji aspektlarinin
glizgusi rolunda cixis edir.

2016-ci il gostaricilarina asasan, memarliq sahasinda:

* Umumi daxili mahsulun artim daracasi 6,05%,

* Yaradicl miassisalarin sayi 5.740,

* interneta asaslanan yaradiciliq miiassisalari 52.20%,

* Yaradici iscilarin sayi 53.844

* Elektron ticarata asaslanan yaradici miiassisalarin sayi 64.04%

Daxili dizayn

Son iki on illikds alt sektorun asasini taskil edsn daxili sektor-
lar siiratle inkisafa basladi. Getdikca camiyyatin daha cox Uzvi
interyerda estetika, yaxud dizaynin vacibliyini daha yaxsi derk edir,
pesakar daxili dizaynerlar terafinden hazirlanmis yasayis yerlari,
otellar, ofis va miiassisalar mistari ehtiyaclarina miikemmal cavab
verir. Bu, ister dovlat, istarsa da dzal daxili dizayn maktab va stu-
diyalarinin taraqgisina va naticada miiasir talebatlara cavab veran
biznes istigamatlerinin formalasmasina ssbab olmusdur. Burada
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miasir ve kreativ yanasmalarla
yanasl, xalgin milli kimlik va zangin
madani irsini 6ziinda aks etdirmak
funksiyasi an vacib magamlardan
biridir. interyer  dizayn-2016-nin
naticalarine asasan:

* Umumi daxili mahsulda artim
tempi - 5.92%

* Kreativ biznes sayi - 798

* Kreativ iscilarin sayi - 23.967

* Elektron ticarats asaslanan
kreativ biznes faizi - 71.13%

* [sci qlivvasinin inkisaf nisbati -
6.6%

Taraqgi, eyni zamanda ganclarin
maraginin artmasina, yeni faaliyyat
istigamatlarinin yaranmasina sabab
olur ki, bu da eyni zamanda Gmumi
is faaliyyati faizinin yiiksak inkisa-

fina takan verir. Madani igtisadiyyat
kreativ ideyalara malik sexslera az sarmays sarf etmakla hoylk
faaliyyat ugurlari gazanmasina sarait yaradrr.
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Vizual dizayn

Vizual dizayn alt sektoru yaradici igtisadiyyatin inkisafinda
miistasna potensiala malikdir. Bu potensial texnologiyanin inki-
safl ile asanlasdirlan yaradiciligin yaranmasi va inkisafina yardim
gostarir. Mivafiq olarag, camiyyat ehtiyaclari gindslik hayatda
mahsullarin vizuallasdinlmasina xidmat edir ki, bu da vizual di-
zaynin inkisafi ile naticalenir. BEKRAF tarsfinden teqdim olunan
malumatlara asasan, 2011-2016-ci illarda mumi daxili mahsulun
inkisaf siiratine asasan, vizual dizayn alt sektoru dordincii an
yiiksak gostaricilera malik idi. Hazirlanan géstarici bu sahanin kre-
ativ igtisadiyyat sahasinda na gadar 6namli oldugunu aks etdirir.
Virtual dizayn-2016-nin géstaricilarina asasan:

* Kreativ biznes sayi - 616

* Umumi daxili mahsulun inkisaf faizi - 8.98%

* Elektron ticarata asaslanan kreativ biznes gdstaricisi - 81.72%

* Interneta asaslanan kreativ biznes gstaricisi - 73.70%

Mahsul dizaym

Mahsul dizayni funksiyanin forma va estetik ila birlasma prosesi
kimi xarakteriza olunur. Burada ham ictimai, ham bazar talsbatlarina
cavab veran alava dayarlarla yeni mahsul yaratma formasi nazarda
tutulur. Dovlst bu sahani daha da stimullasdirmagq tclin mixtalif
darnaklarla amakdasliq edir. Bu sahadas kreativ biznes sayi 2016-ci
il gostaricilarina asasan, 3.367, elektron ticarata asaslanan kreativ
biznes isa 72.21% taskil edir. Alvin T studiyasinin yaradicisi, ganc va
kreativ mahsul dizayneri mebel sanayesina yeni va dziinamaxsus
ideya gatirmakla fargli bir marka yaratmaq magsadina nail oldu.



2010-2011-ci illarda Alvinin isi xtsusi dayar
gazanarag, Londonun niifuzlu Harrods ma-
gazasinda nimayis etdirildi.

Film. Animasiya & Video

Bu saha miasir dovrda istifada
tolabatlarinin asasinda dayanir. YUNES-
KO Institutunda tartib edilon statistikaya
asasan, 2005-2017-ci il gadar global kino
sanayesi ashamiyyatli deracads, yani 64%
artima nail olub. Film, Animasiya va Video
Umumi daxili mahsulun artim tempinin
asasini milli kino sanayesinin va muxtalif
video axin tatbiq va xidmatlarinin yayllmasi
taskil edir. 2016-ci il gostaricilarina asasan:

* Kreativ iscilarin sayi - 39.546

* Umumi daxili mahsul artimi - 10.09%

* Bu sahada biznes gdstaricilari - 78.66%

* Kreativ biznes say! - 2.418 nafer

italiya modeli

Son illerda global igtisadi bazarin talabi
ilo bas veran movcud biidca mahdudiyyatleri
taliya hokumatini madaniyyatds  6zal
sektorun hirbasa faaliyyatinin istirakina
istigamatlenan faaliyyats tesvigq etmisdir.
Madani irs va ifacilig sahalerini 9ziinda
ehtiva edan madaniyyat sahalerina slave
maliyya manbayi kimi sponsorlar, donorlar
va igtisadi bazarin calb edilmasi nazards
tutulmusdur.  italiyadaki  madaniyyat
mahsullari va faaliyyatleri dovlet va 6zal
sektorlar tarafinden hirge maliyyslasir.
Tam maliyyalasan sahalar madani irs
tosisatlar, arxiv ve kitabxanalardir. 0z
yaradici imkanlarindan istifads edarak
maliyya taminati yarada bilan musigi, te-
atr va digar ifaciliq sanatlari isa muayyan
deracada maliyyalasdirilir. Nasr, matbuat,

kino va avtovizual sanayeni dziinda ehtiva
edan madaniyyat sanayesi radio, televi-
ziya va matbuat vasitssila 6z mahsul ve
xidmatlerinin bazara c¢ixarilmasi yolu ila
maliyya imkanlarini tamin etmis olur. Kino
sanayesi va matbuatin inkisafl, eyni zaman-
da mdveud bazar ugursuzlugu ils slagadar
bu sahalara dévlat tarafindan xiisusi subsi-
diyalar ayritmisdir.

ltaliyada madaniyyat sahasina goyulan
xUsusi investisiya Gclin stimullarin tahlili
gosterir ki, dovlet va ictimai taskilatlar
madaniyyat sahasina sarmayalarin calbi
Uclin dovlat strategiya ve igtisadi inkisaf
plani tartib etmislar. Bu sahays tathiq olu-
nan vergi glzastleri ve verginin xeyli az
miqdarda tartibi bir név subsidiya rolunu
oynayir.
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Summary
Turkan Hasanova

ECONOMIC APPROACH IN THE FIELD OF CULTURE: CREATIVE ECONOMY

In the modern age, a new development paradigm was emerging that
links the economy and culture. Creative economy is a holistic concept de-
aling with complex interactions between culture, economics, and techno-
logy in the contemporary globalized world that is dominated by symbols,
texts, sounds and images.The basis of this term is creativity.

“Creativity” in this context refers to the formulation of these ideas and
to the application ofthese ideas to produce original works of art andcul-
tural products, functional creations, scientific inventions, and techno-
logical innovations. Developing countries can further integrate into the
global economy by nurturing their creative capacities and enhancing the
competitiveness of their creative goods and services in world markets.
Growth in demand for creative products has also been a significant driver
of the growth of the creative economy. The emergence of consumers as
creators or cocreators of creative products has stimulated an enormou
samount of cultural interaction and interchange.

Keywords: economy, industry, culture, business, creativity, value

Maoadoaniyyat/Culture #5 « 2020 33



	Страницы из 32
	Страницы из 33
	34
	35

