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Acar sozlor: yeni media, siyasi madoniyyat, siyasi kommunikasiya, yumsaq giic,
ictimai ray

Yeni media siyasi madaniyyata siyasi va geyri-siyasi tabligat yolu ils tasir edas bilir.
Siyasi tisullar siyasi kommunikasiyanin asas novleri olan siyasi marketing, siyasi reklam,
siyasi miizakiralor, siyasi xabarlari ohato edir, geyri-siyasi iisullara iso yumsaq giic
siyasatinin asas instrumentlari olan calbedici filmlor, video-carxlar, psevdo xabarlor
aiddir. Siyasi strateji kampaniyalar inandiriciliq yolu ila vatondaslarin siyasi
biliklonmasini tomin edir va istigamatlondirir. Qeyri-siyasi strateji wisullar iso asasan
siyasi yanasma va dayarlara 6z calbediciliyi ilo miidaxile eds bilir. Har iki halda siyasi
madaniyyatin yenilonmasi ictimai fikra tesirlo mimkiindiir. Fargli tabligat metodlarinin
tobii va geyri-tabii tasirlari naticasinds ictimai fikrin miixtalif saviyyslerinda doyisiklik
bas verir. Bu dayisiklik ayri-ayr1 modoniyystlors sahib camiyyotlords vo miixtalif
xarakterli insanlarda forgli gokilde 6ziinii gosterir. Tadqiqat isinde miigayisali tahlil,
sistem yanagma kimi elmi metodlardan istifado olunmus ve saho iizre miixtalif
miialliflarin yanasmalarinin tahlili ilo miivafiq nasticoya gelinmisdir. Tadgigatin asas
yeniliyi ondan ibaratdir ki, yeni medianin siyasi madoniyyata tasiri kompleks sokilda,
ham siyasi kommunikasiya, hom da yumsagq giic kontekstinda aragdirilmisdir.

H.®.Aounosa .

METO/IbI CTPATETHYECKOTI'O BO3JAEMCTBHS HA TOJIMTUYECKYIO
KYJbTYPY C IOMOIIBIO HOBBIX CMH

Knrouegsle cnoea: Hosvle Meoua, NOMUMUYECKAs KYAbMypd, NOMUMUYECKAs
KOMMYHUKAYusl, MASKas Cuwia, obiyecmeeHHoe MHeHUe

HoBele CMHM Moryt BIMATH Ha MOJWTHYECKYIO KYJIBTYpPY IOCPEACTBOM
MOJMTHYECKOW M HETONHMTHYECKOM Tpomnaranapl. [TonmuTHyeckie METOaB! BKIIOYAIOT B
cebsi MOJIMTHYECKHI MapKETHHT, TONMTHYECKYIO peKiiaMy, MOIMTHYECKHE IUCKYCCHH,
NOJIATHYECKHE HOBOCTH, KOTOpBIE SIBIIAIOTCS OCHOBHBIMH THITAMH TOIMTHYECKON
KOMMYHHKAlMM, a K HEMOJIMTHYECKHM MeTOlaM OTHOCSTCS (UIbMBI,  BHJEO,
MCEBAOHOBOCTH, KOTOpbIE pAcCMaTpUBAlOTCS KaK WHCTPYMEHT MSATKOH  CHIIBL
[MonuTHYeckue cTpaTerHyeckre KaMIaHWM MPeJOCTABIAIOT IpakAaHaM MOJUTHYECKHE
3HAHKS W HATPaBJIAIOT WX Yepe3 yoexaeHue. Henonutnueckue cTpaternyeckue METObI
Gonbluell 4acTbHO MOIYT NPOHUKATH B IONMTHYECKHE MOIXOABI M 1IEHHOCTH CBOEH
npuBIeKaTenbHOCTEIO. B oboux crydasx OOHOBNEHWE MOIMTHYECKOH KYJbTYpPBI
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BO3MOXKHO  HCPE3  BIMSHWE Ha oOWECTBEHHOE MHeHHe. Pasnuunbie YPOBHH
Oﬁmec“mennoro MHCHUA MCHFIOTCS B pe3ylbTaTe €CTECTBEHHONO M HEECTECTBEHHOMO
BO3/ICHCTBUS  PA3NIMYHBIX  METONOB MpoMaraHibl. IT0 M3MeHeHue No-pasHoOMy
NMpOSBIAETCA B OOLLECTBAX C pasHBLIMM KyNbTYpamu 1 JIIOZIbMU C Pa3HBIME XapaKTepamu.
B WCCTIC/IOBAHUH MCTIONL30BANMCH HAYYHBIC METONbI, KaK CPABHMTE/bHBIA aHanus
CHCTEMHBIH TIOIXOJ1, ¥ OBLT C/IENaH COOTBETCTBYIOUIHIA BHIBOJ NyTEM aHan3a nolxxoum;
pasHBIX aBTOPOB B JIAHHOH 00nacTi. OCHOBHAS HOBH3HA MCCIIE0BAHMS 3aKIII0YaeTcs B
TOM, 9TO BIIMSHUE HOBBIX ME/INa Ha TIONHUTHIECKYIO KYIBTYPY M3y4anoch KOMIUIEKCHO, B
KOHTEKCTE KaK TIOJIMTHYECKOW KOMMYHUWKALINH, TaK W MATKON CHITEL.

N.F.Adilova

METHODS OF STRATEGIC INFLUENCE ON POLITICAL CULTURE
WITH NEW MEDIA

Keywords: new media, political culture, political communication, soft power, public
opinion

New media can influence political culture via political and non-political
propaganda. Political methods contain political marketing, political advertising, political
discussions, political news, which are the main types of political communication, as well
as, non-political methods cover films, videos, pseudo-news which are considered as a
soft power tools. Political strategic campaigns provide citizens with political knowledge
and guide them through persuasion. Non-political strategic methods can mostly penetrate
political approaches and values with their attractiveness. In both cases, the renewal of
political culture ‘is possible through influence on public opinion. Different levels of
public opinion are changed as a result of natural and unnatural impact of different
methods of propaganda. This change is manifested in societies with different cultures and
people of different characters in distinct way. Scientific methods such as comparative
analysis and system approach were used in the research work and the relevant conclusion
was reached by analyzing the approaches of different authors in the field. The main
povelty of the study is that the impact of new media on political culture has been studied
in a complex way, in the context of both political communication and soft power.

Giris

: Media informasiya kommunikasiya texnologiyalarinin siyasi madaniyyata
tasir eds bilan bir sahasini taskil edir. Qeyd edilmolidir ki, miiasir dévrde ham
sosiallasma togkilati olan mediani, hom do miiasir texnologiyalar1 birlagdiran
aktugl. anlayls ononovi medianin osas temsilgilori — motbuat, radio v
televiziyanin roqomsallasmis formalar: ilo yanasi, internet mediasini da ehtiva
edon yeni mediadir. Siyasi modoniyystin formalagmasinda  siyasi
kommunikasiyanin shamiyyatli rolunu va bu prosesds medianin tutdugu movqeyi
pozara alaraq qeyd olunmalidir ki, miasir dovrdo yeni medianin siyasi
madaniyyata tasirinin dyranilmasi ¢ox aktualdr.
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Taqdim edilon moqalada yeni medianin siyasi modoniyyata niifuzetma
imkanlari va isullani otrafli sokildo aragdirilir, media vasitalorinin siyasi
madaniyyata tasirinin naticalarine gadarki proses izah olunur, yeni media ila
siyasi madaniyyatin struktur komponentlarina tasirin magsadlari, mahiyyati geyd
olunur. Eyni zamanda medianin ictimai fikirls yanast, darin ictimai-siyasi baxig
va dayarlora niifuzetma imkanlari yeniliklor sirasindadir. Tadgiqat isinda bir sira
mediatasir va ictimai fikir nazariyyalorinmr naticalorindan yararlanilmig va
miigayisali tohlil, sistem yanagma, analiz metodlarindan istifada edilmigdir.

Yeni mediada siyasi tabligat strategiyalar
Miiasir informasiya va kommunikasiya vasitalori ananavi medianin davami

va yenilonmis, daha genis mazmun, resurs va arazi shatasind malik bir formas:
olaraq ovvalki kommunikasiya texnologiyalaninin siyasi madaniyyatin
formalasmasina tasir mexanizmlarini 6ziind> ehtiva edir. Bununla yanasi, miiasir
texnologiyalar ilo media siyasi madaniyyato tasir eda bilmak figiin yeni imkanlar
qazanmus va tasirinin effektivliyi Gigiin vasito va Gsullar daha da goxalmugdir. Bu
tasir ovvalki kimi siyasi sosiallasma vo siyasi kommunikasiya prosesinda
reallagir. Osas farglardon biri siyasi bilik va bazon siyasi mahiyyat dagiyan
oylonca mogsadli informasiya mohsullarimin insanlara onlarin 6z zdvglerina
uygun sakilds tagdim olunmasidir.

Onanavi media 6z funksiyalarimi daha ¢ox tabligatla hoyata kegirdiyi kimi,
miiasir mediada da tobligat vo manipulyasiya miihiim strategiyalardan biridir va
hamginin dovriin taloblorine cavab vermok iigiin bir godar forqli galarlara
malikdir. Siyasi kommunikasiya iizrs miitaxassis M.N.Qragev bildirir ki, avvalki
siyasi tabligat macburetms metoduna asaslanirdisa, indi siyasi kommunikasiya
strategiyalar1 inandiriciliga sdykanir. Psixoloji macburetmadan farqli olaraq
inandirma metodlar1 tohdid yolu ila deyil, els taloblorin qoyulmast ils bag verir ki,
hadaf gruplar bunu gaxsi maraqlarima asason rasional sokilds zlorinin segdiyi
gorar kimi giymatlandirirlor. Qragev qeyd edir ki, inandirici metod zamani tasir
mexanizmi kimi adoton tomkinlilik, hisslorin oyadilmasi, mosuliyyatin
aktivizasiyasi tatbiq olunur [4; s.151]. Eyni zamanda yeni kompiiterlari inandirici
texnologiya kimi arasdiran B.J.Fogg da vurgulayir ki, miiasir texnologiyalar
motivasiya, tosvig, simulyasiya, hekays danigmag, yeni miihit yaratmaq yolu il
davranislar1 dayisdirmaya qadirdirlor. Hamin vasits ils siyasi baxislari va siyasi
davranislari da doyismak miimkiindiir [7].

Hom dovlat siyasatinin tabligi, ham siyasi partiyalarm segki kampaniyalari,
hom miixtalif maraq gruplarimin, ictimai birlik va geyri-hkumat tagkilatlarinin
maraglarini tamin etmok magsadiloe miixtalif yeni media vasitalorindon va siyasi
tabligatin fargli iisullarindan istifade olunur. Miiasir dovrds siyasi tebliZatin
asasini taskil edon yeni mediaya ham ansnavi mediamin yeni davamgilan olan
clektron-qazet va jurnallar, radio va televiziya genis zolagh yayimlari, ham do
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internetin yeni sosial gaboakalari va kommunikasiya iisullar (e-mail, sas yazilari
videolar) daxildir. Bunlarin hor birinin siyasi tobligatinin a;as hissssini
ictimaiyyatla alagalor, siyasi marketing, siyasi reklam tagkil edir. k

Ictimaiyyatlo slagolor ictimai fikrin Gyronilmasi, xiisusilo. gizlinds olan
ictimai rayin vaxtinda aragdirilib lazimi i1stigamotda istifadasi‘na va Onlayici
todbirlorin hayata kegirilmoasina xidmoat edir. Bu, ham da siyasi partiyalarin
segicilara yaxmnlifim géstoran bir siyasi manevr kimi giymatlandirilo bilar
Ictimaiyyatla alagalorin yeni mediaya aid olan hissasi daha ¢ox interaktiv media;
vasitalori  ilo  (tele-forumlar, radio sorgular, internet forumlar onlayn
platformalarda vo sosial gobokalordo paylasimlar va geridﬁnii’glar cat
platformalart) hayata kegirilon faaliyyatlordir. ’

Bununla yanagi, siyasi marketing ds ictimai rayin éyronilmasi liglin osas
vasitalordan biridir. 1950-ci illordon ABS-da yaranan siyasi marketing mdveud
siyasi mithiti dayarlondirmays, manfi vo miisbat tendensiyalari ortaya ¢ixarmaga
camiyyatin nabzini tutmaga hadaflonmis iisuldur. Ictimai roy osasinda sonrada:i
siyasi imic, siyasi reklam yaradilir. Bu tisul v metodlardan daha ¢ox seckilor
zamani va ya har hansi siyasi layihonin hoyata kegirilmoasi ilo alagodar istifads
olunur [5, s.11]. Bozi mislliflor iddia edirlor ki, bir gox siyasatgilor ictimai
raydon insanlarin istoklorini yerina yetirmok iigiin deyil, onlart manipuls etmok
tictin istifada edirlor [8, 5.742-743].

Siyasi reklam miasirliyin osas Oziiniitoqdimat {isulu kimi obyektiv
qiymatlondirilsa da, burada asl moagsad tebligat vo togviqatdir. Bazan siyasi
reklam ragib hagqinda anti-reklam kimi ds toqdim olunur. Media siyasi reklamin
hayata kegirilmasinda kegon asrin ortalarindan miihiim alat kimi istifado edilir.
1990-ci illardan xiisusila qarbda radio va televiziya da asas siyasi reklam vasitosi
olmus va kiitlonin fikrinin ydnlondirilmasinds vacib rol oynamusdir. Ik dofs
sosial mediadan bu magsadlo istifads iss 2008-ci ildo Barak Obamanin seckilori
zamani misahida olunmusdur. Bu yolla segicilora genis ¢atimliq tomin olunaraq
onlarin se¢imlarina tasir edilmisdir. Miiasir siyasi reklamin asas hissasini ham da
sosial mediada sosial kapitalin, yani goxsayli izloyicilorin inaminin yaradilmasi
tagkil edir. Bela sosial kapitalla namizad fordlorin onun istayina uygun siyasi
faalliq niimayis etdirmasina nail olur.

Miiasir mediada osas mogsadyonlii tosir iisullarindan biri do inandirici
“hekaya danigmaq” bacarigi ila baglidir. Bozon raqib toraflar hatta yanhs, amma
tasirli olan informasiya ilo giindemi zabt eda bilir, ictimai rayi yonlandirs bilirlar.
Bloglarda, mikrobloglarda — Twitter, Facebook, Youtube kimi sosial sabokalarda
bu tisuldan genis istifads olunur [2].

Bil_r ¢ox hallarda ananavi kiitlovi yayimin metodlarina asaslanan yeni media,
te.)kcs‘ siyasi secki kampaniyalart zamam deyil, siyasi xobarlori gatdiran zaman da
styasi tabligat iisullarindan moharstlo istifads edir. Siyasi kommunikasiyanin
ugurlu olmasi va auditoriyanin informasiyani istonilan sakilda qabul etmasi tigiin
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mediada metafor va xiisusi frazalardan (freyming), molumatin har hansi goxs
iizarindan izah va tagdimatindan (personalizasiya), xabarlorin ayri-ayri ixtisar
olunmus xiilasalar soklinda verilmasindan (fragmentasiya), onlarin shamiyyating
gora deyil, emosional saciyyasina (dramatik va ya aylonca) gora secilmasindan
(dramatizasiya), miisyyan siyasi sistem gargivasinda icaza verilon xiisusi
problemin xabar kimi sorh olunmasindan (normalizasiya), giindomin tomin
olunmasi tisulundan genis istifada olunur [3, s.338]

Yeni media bu tipli siyasi reklam va tabligat iisullarindan ham ictimaiyyat
molumatlandirmag, ham onlarin hiss va duygularina tasir etmok, hom do siyasi
foalligimi artirmaq digiin genis istifado edir. Buna miivafiq olaraq strateji
kommunikasiya kampaniyasinin naticaleri kogmitiv (miisyyan gruplarin
diggatinin magsadli sokilds kampaniyanin agar problematikasina calb olunmast),
affektiv (auditoriyamin hisslorinin, ohvalinmn, distincolorinin dayismasi) va
biheviorial (informasiya tosirinin iinvanlandigi auditoriyamn davrams va
faaliyyatina tosir) kimi xarakterizo olunur [4, s.150].

KIV-in siyasi madaniyyata geyri-siyasi yolla tasir iisullar

Kultivasiya nazariyyasina va eyni zamanda “yumsaq giic” nazariyyasino
ssason birbasa siyasi olmasa da, dramatik siijet, reklam, musigqi, filmlar vasitasilo
do siyasi motivli tosirs nail olmaq miimkiindiir. Bu barads David Platz va
D.Lipinski geyd edirlor ki, biitin oylonca, reklam va psevdo-xabarlarin
mozmununda siyasi maqamlar var va bu siyasi elementlar comiyyatin siyasi
modaniyyatini  doyismays gadirdir [9]. Dovlatlorin ham ictimai va xarici
siyasatlarinin miihiim hissasini shato edon bu yumsaq giic strategiyast ilo arsaya
golmis filmlarin, veriliglorin, musiqili reklamlarm, video-garxlarin niimayisi
vasitasilo kiitlo fikir vo davramslarini magsadomiivafiq sokilds yonlondirmok
miimkiindiir. Bununla alagadar daxili ictimai siyasatds siyasi tarix vo proseslorin
dyronilmasi va siyasi biliyin alds olunmasinin daha rahat basa galmssini tomin
etmok tigiin dramatik siijetlorin, milli siiurun formalagmasi tigtin milli tarixi
filmlorin yaymmndan genis istifado olunur [6]. Hamginin forgli film janrlarmin
siyasi moadoniyyata tasir potensialina misal olaraq, miisyyan olunmugdur ki,
cinayotkarligla miibarizo filmlorini daimi olaraq izloyen auditoriya iizvlarinde
qanunlardan raziliq va biitiinliikds siyasi sistema destak daha gox miisahido edilir
[4, 5.176]

Ovvallor bu ciir filmlor televiziya vasitesilo kiitlovi sokilde niimayis
olunurdusa, miiasir dévrda yeni medianin verdiyi imkanlarla insanlar filmlari,
aylanca videolarini 6z segimlorina asason izloya bilirlor. Lakin miiasir dovrds bu
ciir aylonca xarakterli mohsullarin daha gox izlenildiyi “Youtube”, “Netflix” kimi
sosial platfomalar insanlarin secimlorini yénlondirmak potensialina malikdir.
Onlarin taklif etdiyi mazmun daha ¢ox izlanilon mohsullari shats edir. Insanlar 6z
maraglarina, istaklorina uygun segim edoa bilsalor da, aslinda, daha reytingli va

46

YENI MEDIA ILO SIYASI MODON] YYOTO STRATEJI TOSIR USULLAR]

keyfiyyatli $§kild9 toklif olunan filmlors, video-garxlara iistiinliik verirlor. H
do genis sf;k}lda toklif olunan mévzu vs siijet daha gox oziiniiifads ilo ba“il olsal;]
postmat.erlal@t dayarlari toblig edir (an keyfiyyatli va calbedici filmlor q:ﬁrb film
sonayesina aid o]d.ugu tgiin). Bu ciir mohsullar bir tarafdon fordigilik, siyasi
i§tirak, toleran-thq, insan hiiquglari kimi dayarlari tobli etss da, digor tara’fdar)ll doa
bir gox csmlyyatlann manaviyyatina uygun olmayan yeni ideologiyalarin
yanagmalarin, 1frat feminizm va azadhq ideyalarinin yayilmasina, beloliklo daﬁ
csmiyy?tda.yem 2if sosial diizanin ortaya g¢ixmasina, qiitblasmoys sabab olur ’
Siyasi korprgunikasiya yolu, siyasi modoniyyato tosir inandmc1i1ga
gsaslan.]rsa, geyri-siyasi yolla siyasi modaniyyato tosir daha ¢ox calbedicilik
vasitasila tomin edilir. Miiasir texnologiyalarin imkanlari goriintli va sas effektlori
ila colbediciliyi va hisslara tosiri daha ugurlu sokilds hayata kegira bilir.

Yeni medianm ictimai fikra tasirinin asas xiisusiyyatlori
Qeyd edilon miixtalif strateji tisullarla ham makro (comiyyat), ham mikro
(fordlor) saviyyado ictimai rays tosir miimkiin olur. Canli xaba,r yayimlar
siyasatgilarlo birbasa virtual gériislor, reytingli filmlor vs s. topluma tosir etmak’
magsadilo  istifade olunan iisullardir. Bununla yanasi, yeni medianin
coxmanbaliliyi, ¢oxmazmunlulugu vo goxfunksiyalilig: fards 6z secimini 6zii
etn.qak imkani yaradir. Belo olan halda fardlarin siyasi moadaniyyat vo baxislarmma
tosir ayri-ayrihqda hoyata kegirilir. Sonradan medianin tosiri ila eyni baxisin
formalasdig1 insanlar sosiallasaraq homin fikri camiyyatin asas hissasini toskil
edan kiitlonin ictimai rayina gevirirlor. Belaliklo, natica etibarilo yena kiitlovi tasir
hayata keg¢irilmis olur.
Qeyd edilmalidir ki, ictimai roy 6zii i saviyyadon ibaratdir:

Sakil. Ictimai rayin qatlan [10].

_Alt qat manavi doyarlara, mentalitets asaslanirsa, orta gat — ictimai movqge —
fsurdm §9xsi xarakter va diinyabaxisina, on iist tobags iso tez-tez doyiso bilon
glindomi ohats edon edon mévzularla bagh fikirlors asaslanir. Ust qatda ictimai
fikra g}'inda]ik xabar mediasi, segkilor zaman siyasi reklam va kampaniyalar, orta
qatda ictimai mévqeys uzun zaman tokrarlanan media mozmun, xarici m’edia.
filmlar, “fikir liderlori”nin tasiri va s., daha uzun zamani ohats edan tasirlar, eyni
zamanda nasillorin bir-birini avaz etmasi naticasind isa an alt tabagada ictimai
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dayarlars tasir hayata kegirilmis olur. KIV-in daha ¢ox tasir etdiyi gat iist qat olsa
da, miioyyan vasita va isullarla bir miiddatdon sonra ictimai yanagmalar va
dayarlar da doayigo bilor. Amma mediadan ictimai dayarlarin gorunmasini tamin
etmak tgiin istifada olunmasi dayarlarin dayismasinin qargisini da ala bilir. Bu
baximdan Xalid Niyazov qeyd edir ki, KIV ham ictimai dayarlarin, ham dovlat
siyasatinin toblifat¢isi, hom da vatondaglann dovist islorinda  istirakimin
toskilatcist olmagla yanasi, homginin dovletda psixoloji miihitin yaradilmasi,
mediaya va dovlato inamun yaranmasi li¢lin masuliyyst dasiyan siyasi institutdur
[1,5.74-78].

19701 illordoan baslayaraq mikro va makro soviyyado medianin siyasi
madaniyyats miisbat va manfi tasirlarinin (mikro saviyyads inancin formalagmas:
va dayigmasi; kognitiv effektlor (prayming va freymingin do tadqigi daxil
olmagla biliyin artmas); fardin siyasi sistema inamina tasir; siyasi hoyatda siyasi
davraniga vo igtiraka tesir, makro soviyyada biitiinliikds sistema tosir
aragdirilmigdir) aragdimlmasi naticasindo miisyyan olunmusdur ki, bu faktorlar
auditoriyamn  miixtolif niimayandalorinin siyasi meyillori va xarakterik
xiisusiyyatlori, hamg¢inin mediaxaborin onlar torafindon emal prosesindan asilidir
[3, 5.346]. Yoni yeni media miixtalif tisul vo vasitolordan istifads edarak biitiin
insanlara tosir etmak iigiin yonlondirildiyi halda, onun taqdim etdiklorini ham
eyni gokildo gobul etmir. Bozilori kor-korans konformizm niimayis etdirir,
bazilari dilemma qarsisinda qgalir, mévqesizlasir, az bir qisim isa movgeyini va
gorarlarimi 6zii miiayyan edir. Miixtalif demografik gostaricilar (bilik vo tahsil
saviyyasi, yas, sosial status va s.) do bu zaman miihiim rola malikdir. Xiisusilo
inkisaf etmakds olan comiyyatlorda miiasir informasiya-kommunikasiya kanallar:
iki dncaki tips moxsus keyfiyystlorin formalagmasina daha ¢ox xidmet edir. Bu
zaman onlara azad segim verilsa bela, 6z sozlorini deyil, sadaca Gzlorinin hesab
etdiklari, lakin bagqalarinin tasiri altina diigorak va ya istifads alati olaraq qabul
etdiklari fikirlori miidafia edirlar vo ya movqesiz vatondaslara gevrilirlor. Bu hal
mohz siyasi marketing, ictimai slagalor, xobarlorin tohrifi, siyasi reklam va
yumsaq giic vasitolarindan ibarat strateji tobligat iisullari ilo miimkiin olur. Daha
rasional fordlor isa siyasi biliklorini daha da inkisaf etdirerok tosir altina
diismadan taklif olunan se¢imlorden zlorina miivafiq olan1 segmaya miivaffaq
olurlar.

Notica
Natica olaraq qeyd olunmalidir ki, yeni media siyasi bilik va davramslara

birbasa siyasi vo dolayi, geyri-siyasi yolla niifuz eds bilir. Birbaga siyasi yol
siyasi kommunikasiya kampaniyalari — siyasi xoborlorin verilmasi, siyasi
miizakirslarin tagkil olunmasi, siyasi reklamin hoyata kegirilmasi ils baglidir. Bu
cir foaliyyat siyasi modoniyystin bir komponenti olan siyasi biliyin v
molumathih@in artirilmasina va siyasi se¢imlara tasir edir. Qeyri-siyasi yol isa
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modoni niimunalorlo tesiri 6ziinds ehtiva edir ki, bununla daha ¢oX siyasi
diistincenin dayisilmasina va ya méhkamlandirilmasine calisilir. Bazon reklam,
filmlor, video-¢arxlar, podkastlar vasitasilo ilk baxigdan siyasoto aid olmayan,
lakin oslinda kifayat qodar siyasi mahiyyat dagiyan moazmun fordin siyasi
diisiincasing tasir edarak onun mdvgeyini va se¢imlarini do dayiso bilir. Bu ciir
tobligat yumsaq giic siyasatinin asas tasir iisulu olan calbediciliys, tagdim edilon
fikri konullii gobul etmoya asaslanir. Bir ¢ox hallarda xiisusi strategiya ila
hazirlanmis bu tesir iisullar comiyyati idaro eda bilmak va yonlandirmak iigiin
osas alotlordir. Moagsadden asili olaraq bu ciir tobligat tsuliarinin  siyasi
madaniyyato tasirinin naticalori miisbat va monfi ola bilar. Bu baximdan vacib
olan asas mogamlardan biri comiyyatin maariflanmasini tamin etmok, monavi
doyorlarimizin miivafig dévra uygunlasmasi tglin obyektiv giymatlondirmani
tomin edarak yeni medianin onun yalmiz miisbat yonda inkisaf etmasina tosirini
tomin etmokdir. Osason do yeni medianin ictimai royin {ist qatina tosirina ilk
névbada diggat yetirilmali va bu sahads vatandaslarin inamini tamin etmak tiglin
yumsaq giic tsullarindan daha ¢ox istifads edilmalidir. Ciinki biitiin sosiallagma
agentlori kimi media da siyasi modoniyyatin inkisafini ictimai fikri
formalagdiraraq tomin edir. Ictimai fikir siyasi moadoaniyyatin yalmz bir elementi
olsa da, ona uzunmiiddatli tesir siyasi madaniyyatin da transformasiyasina sabab

olur.
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